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Uvodnik

Odraz stepena politicke kulture svakog demokratskog drusStva je nacin na koji mediji
izveStavaju o predizbornoj kampanji, tim pre ako je re¢ o izborima za Clanove saveta
nacionalnih manjina. Odnos prema manjinama je upravno srazmeran implementaciji
demokratskih principa i ljudskih prava u svakodnevni Zivot. Javno informisanje je osnovno
ljudsko 1 manjinsko pravo, koje omogucuje vidljivost (ne)ispunjavanja drugih prava
nacionalnih manjina kao S§to su pravo na upotrebu maternjeg jezika, obrazovanje na
sopstvenom jeziku i negovanje nacionalne kulturne.

Medijski 1 zakoni koji definiSu prava nacionalnih manjina u Srbiji prepoznali su znacaj
informisanja javnosti o ispunjenju ustavom zagarantovanog prava da se bira i da se bude biran
kao osnovnog ljudskog prava.

To se na primer ocituje u nekoliko ¢lanova Zakona o javnom informisanju i medijima
(2014). Tako se u poglavlju 1. Osnovne odredbe definiSe ,,ZaStita medijskog pluralizma i
zabrana monopola u oblasti javnog informisanja” ¢lanom 6. precizira

,Radi omogucavanja gradanima da formiraju sopstveno misljenje o pojavama, dogadajima i li€nostima,

obezbeduje se raznovrsnost izvora informacija i medijskih sadrzaja. Radi zastite konkurencije i raznovrsnosti ideja

i miSljenja, zabranjen je svaki vid monopola u oblasti javnog informisanja. Niko ne moZe imati monopol na
objavljivanje informacija, ideja i miSljenja u mediju”.
Nadalje u istom poglavlju jos jasnije se ¢lanom 13 utvrduje ,,Ostvarivanje prava na

informisanje nacionalnih manjina”.

,U cilju omogucavanja ostvarivanja prava nacionalnih manjina na informisanje na sopstvenom jeziku i
negovanje sopstvene kulture i identiteta, Republika Srbija, autonomna pokrajina, odnosno jedinica lokalne
samouprave obezbeduje deo sredstava, putem sufinansiranja, ili drugih uslova za rad medija koji objavljuju

informacije na jezicima nacionalnih manjina, preko organa nadleZnog za poslove javnog informisanja”.

U drugom poglavlju preciznije se utvrduje Sta je Javni interes u javnom informisanju.

U ¢lanu 15. ,,Javnim interesom” se smatra izmedu ostalog i:

,,2) istinito, nepristrasno, pravovremeno i potpuno informisanje na maternjem jeziku gradana Republike
Srbije pripadnika nacionalnih manjina; (...)

4) ocuvanje kulturnog identiteta srpskog naroda i nacionalnih manjina koje Zive na teritoriji Republike
Srbije; (...)

7) podrSka proizvodnji medijskih sadrZaja u cilju zaStite i razvoja ljudskih prava i demokratije,
unapredivanja pravne i socijalne drzave, slobodnog razvoja licnosti i zastite dece i mladih, razvoja kulturnog i
umetni¢kog stvaralaStva, razvoja obrazovanja, ukljucujuéi i medijsku pismenost kao deo obrazovnog sistema,

razvoja nauke, razvoja sporta i fiziCke kulture i zastite Zivotne sredine i zdravlja ljudi”.



Znaci, temeljni zakon koji reguliSe sferu javnog informisanja ukazuje na to koliko je
vazno da sva pitanja iz oblasti implementacije ljudskih prava budu u fokusu medija na
maternjem jeziku, pa tako i jeziku nacionalnih manjina. Medu njima svakako vodece mesto
imaju izbori kao odraz neposredne demokratije jer drugi znacajan zakon koji reguliSe
implementaciju prava manjina je Zakon o nacionalnim savetima nacionalnih manjina

(2009/2014) koji u Osnovnim odredbama ¢lanom 2. definise:

,-Radi ostvarivanja prava na samoupravu u kulturi, obrazovanju, obavestavanju i sluzbenoj upotrebi
jezika i pisma, pripadnici nacionalnih manjina u Republici Srbiji mogu da izaberu svoje nacionalne savete.
Nacionalni savet predstavlja nacionalnu manjinu u oblasti obrazovanja, kulture, obaveStavanja na

jeziku nacionalne manjine i sluzbene upotrebe jezika i pisma, ucestvuje u procesu odlucivanja ili odlucuje o
pitanjima iz tih oblasti i osniva ustanove, privredna druStva i druge organizacije iz ovih oblasti”.

Prema ¢lanu 10. ovog zakona osnovne nadleznosti nacionalnog saveta su izmedu
ostalog i:

,0) osniva ustanove, udruZenja, fondacije, privredna drustva u oblastima kulture, obrazovanja,
obavestavanja i sluZbene upotrebe jezika i pisma; (...)

9) inicira donoSenje i prati sprovodenje zakona i drugih propisa iz oblasti kulture, obrazovanja,
obavestavanja i sluZbene upotrebe jezika i pisma;

10) ucestvuje u pripremi propisa i predlaZze izmenu i dopunu propisa kojima se ureduju Ustavom
garantovana prava nacionalnih manjina u oblasti kulture, obrazovanja, obavesStavanja i sluzbene upotrebe jezika i
pisma;

11) predlaZze posebne propise i privremene mere u oblastima u kojima se ostvaruje pravo na samoupravu,

radi postizanja pune ravnopravnosti izmedu pripadnika nacionalne manjine i gradana koji pripadaju vecini; (...)”.

Znaci, sva najbitnija pitanja iz korpusa primene manjinskih prava data su u nadleznost
nacionalnih saveta. Stoga su izbori za ¢lanove saveta izuzetno znacajni. Informisanje javnosti
kako manjine/manjina, tako i vecine, o proceduralnim pitanjima o izborima, kao i o
predizbornim aktivnostima, odnosno konstituisanju nacionalnih saveta obezbeduje pracenje
demokrati¢nosti celog procesa, ali i omogucava pripadnicima manjina sve relevantne podatke
koji su im vazni da bi, na adekvatan nacin, mogli da iskoriste svoje osnovno pravo da budu
birani i da biraju.

Monitoring medija obezbeduje uvid u deo transparentnosti dostupnosti tih informacija,
a kada su kampanje u pitanju nudi jasan odgovor na osnovno pitanje da li je medij obezbedio
jednak tretman svim ucesnicima u predizbornim kampanjama na Sta ga obavezuje zakon, ali i
,Opste obavezujuce uputstvo radio i televizijskim stanicama (emiterima) u predizbornoj
kampanji za lokalne, pokrajinske i republicke skupstinske izbore, izbore za predsednika

republike i1 izbore za nacionalne savete nacionalnih manjina” RRA.



Zbornik radova IZBORI ZA NACIONALNE SAVETE NACIONALNIH MANJINA 2014.
- Koga su mediji na jezicima manjina izabrali? - u ediciji ,,Medijska sfera” Novosadske
novinarske Skole tre¢a je knjiga koja se direktno bavi isklju€ivo odrazom izbornih kampanja u
medijima i dekonstrukcijom uredivackih politika u ovoj oblasti. Zbornici predstavljaju
znacajan izvor kvantitativnih podataka o ucinku medija u vreme predizbornih kampanja na
razli¢itim nivoima, ali i dekonstruisanje strategija koje sredstva javnog informisanja koriste da
Salju kako eksplicitne, tako i implicitne, poruke bira¢ima i na taj nacin uticu, u odredenoj meri,
na njihove odluke koje naravno imaju dalekoseZne posledice.

Ovo je prvi put da se u ovakvom obimu monitoruju mediji na manjinskim jezicima
(albanskom, bosnjackom, bunjevackom, hrvatskom, madarskom, romskom, rumunskom,
rusinskom, slovackom) i srpskom jeziku u vreme predizborne kampanje za ¢lanove nacionalnih
saveta.

Monitoring tim Novosadske novinarske Skole cine govorni predstavnici jezika
monitorovanih medija, pripadaju akademskoj zajednici i imaju dugogodisSnje iskustvo u
kvantitativno-kvalitativnoj analizi medijskog diskursa. Analiza je radena na osnovu
jedinstvenog kodnog protokola izradenog upravo za ovo istraZivanje koji prepoznaje
specificnosti predmeta analize — izbore za ¢lanove saveta nacionalnih zajednica. Analiza
uvazava kontekstualne karakteristike medijske sfere svake zajednice, Cija predizborna
kampanja je pracena, kao 1 specificnosti istorijskog 1 druStveno-politickog konteksta same
nacionalne manjine ¢iji mediji su monitorovani.

Zbornik radova ¢ine izvestaji monitora formatirani u odnosu na jezik na kojem mediji
informiSu i unutar toga dati su izvestaji za svaki pojedinacni medij na odredenom jeziku po
analiziranim kategorijama tako da paZljivi Citalac moZe lako da poredi ucinak i uredivacke
politike kako izmedu medija koji deluju na istom jeziku, tako i onih koji informiSu na razli¢itim
jezicima. Ovako strukturiran zbornik omogucéuje i horizontalni i verikalni uvid u
dekonstrukciju uredivackih politika, dakle odnosa medija prema predizbornoj kampanji
razlicitih lista, kao i odnos prema kandidatima za izbor ¢lanova nacionalnih saveta. Zbornik
nudi odgovor na pitanje da li su mediji pruZili jednak tretman svim ucesnicima u izborima, kao
i da li mediji (ne)izveStavaju¢i o vaznim dogadajima iz sfere OSTVARIVANJA PRAVA
nacionalnih manjina distribuiraju $iroj javnosti POLITICKU (NE)KULTURU i time
ograni¢avaju demokratska prava svakog gradanina i gradanke.

U Novom Sadu, decembar 2014. Urednica zbornika

Prof. dr Dubravka Vali¢ Nedeljkovi¢
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NESTO NOVO I NESTO STARO
-okvir u kojem su se odvijali izbori za ¢lanove nacionalnih saveta-

SaZetak

Izbori u Srbiji za ¢lanove nacionalnih saveta, jesen 2014, odrZani su u ,,novom” zakonskom okviru u kojem
su delovali mediji. Istovremeno medije su uokviravala i ,stara” samoregulatorna pravila za pracenje
predizborne kampanje. U radu se diskutuju zakonska resenja koja se ticu odnosa medija prema izborima,
slobodi informisanja, ljudskim pravima sa akcentom na pravo da se bira i bude biran, kao i informisanju
na maternjem jeziku Sto vaZi kako za velinu (srpski jezik) tako i nacionalne manjine (jezici manjina).
Istovremeno razmatraju se i reSenja u etickim kodeksima koja se odnose na konflikt interesa, tacnije praksu
da novinari budu na kandidatskim listama i istovremeno prate kao izvestaci dogadaje vezane za

predizbornu kampanju.

Kljucne reci: medijski zakoni, profesionalni novinarski eticki kodeksi, konflikt interesa, predizborna

kampanja, nacionalni saveti, mediji na jezicima manjina

1. O ,,novom kljucu” za novi okvir
Pocetkom avgusta po hitnoj proceduri Skupstina Srbije usvojila je tri vazna medijska

zakona: Zakon o javnom informisanju i medijima, Zakon o javnim medijskim servisima i Zakon
o eketronskim medijima. Izostao je Cetvrti bez kojeg osnovni izvor prihoda medija nema
zakonski regulisan okvir, a to je onaj o oglaSavanju.

Veoma brzo pripremljen je 1 vaZzan deo pratecih dokumenata. Pravilnik o sufinansiranju
projekata kojima se ostvaruje interes u oblasti javnog informisanja, Pravilnik o dokumentaciji
koja se prilaZe u postupku registracije medija u Registar medija i Pravilnik o nacinu vodenja
i upisu u evidenciju predstavnika inostranih medija i dopisnistava inostranih medija doneti su
i potpisani od strane ministra Ivana Tasovca u predvidenoj proceduri i u roku od ta¢no 90 dana

nakon stupanja na snagu seta medijskih zakona'.

Uhttp://www kultura.gov.rs/lat/aktuelnosti/tekstovi-tri-podzakonska-akta-upuceni-republickom-sekretarijatu-za-
zakonodavstvo, pregledano 5.12.2014.



Tim aktima je, izmedu ostalog, predvideno da lokalne samouprave shvate neophodnost
izdvajanja finansijskih sredstava za medije kako ne bi bilo ugrozeno njihovo finansiranje,
odnosno, obavestavanje lokalnog stanovniStva posto je iz zakona izostao €lan koji su predlozila
udruzenja novinara da se obaveZu lokalne samouprave da izdvajaju najmanje 2% budZeta za
projektno finansiranje medija.

Zakon o javnom informisanju i medijima* u 146 Clanova definiSe osnove, dakle najpre
Sta se podrazumeva pod masovnim medijima, vlasniStvo, zatim Sta je javni interes, postupak
dodeljivanja projektnih sredstava, podr$ku oderedenim grupama pa tako i nacionalnim
manjinama u ostvarivanju prava na Sirenje i primanje informacija od javnog znacaja, ali i o
tome kako izveStavati o sudskom postupku (pretpostavka nevinosti) i dakle o svemu onome s§to
bi novinare moglo da uputi u dnevno praktikovanje njihovih prava i obaveza.

U ,,Osnovnim odredbama” definiSe se pre svega sloboda javnog informisanja shodno
Ustavu Srbije (2006) koji sledi medunarodna dokumenta. Kad je informisanje u pitanju, ¢lan

10 Evropske konvencije o ljudskim pravima.
,Sloboda javnog informisanja
Clan 4
Javno informisanje je slobodno i ne podleZe cenzuri.
Zabranjena je neposredna i posredna diskriminacija urednika medija, novinara i drugih lica u oblasti
javnog informisanja, naro€ito prema njihovoj politickoj opredeljenosti i uverenju ili drugom li¢nom svojstvu.”
Zatim Zastita medijskog pluralizma i zabrana monopola u oblasti javnog informisanja

Sto bi trebalo da podstakne medijski diverzitet.

,Clan 6

Radi omogucavanja gradanima da formiraju sopstveno misljenje o pojavama, dogadajima i licnostima,
obezbeduje se raznovrsnost izvora informacija i medijskih sadrzaja.

Radi zastite konkurencije i raznovrsnosti ideja i mi$ljenja, zabranjen je svaki vid monopola u oblasti
javnog informisanja.

Niko ne moZe imati monopol na objavljivanje informacija, ideja i misljenja u mediju.

Niko ne moZe imati monopol na osnivanje, odnosno distribuciju medija.”

Ovaj zakon za razliku od prethodnih veoma jasno ¢lanom 15 u 8 tacaka definiSe Javni

interes 1 njegovu realizaciju u ¢lanu 16 iz kojeg navodimo dve najznacajnije tacke:

,Clan 16

(...)

3) omogucavanjem nacionalnim savetima nacionalnih manjina da osnivaju ustanove i privredna druStva
radi ostvarivanja prava na javno informisanje na jeziku nacionalne manjine, odnosno fondacije radi ostvarivanja

opstekorisnog cilja unapredenja javnog informisanja na jeziku nacionalne manjine, u skladu sa zakonom;

2 Sl. glasnik RS, br. 83/2014



4) sufinansiranjem projekata u oblasti javnog informisanja radi ostvarivanja javnog interesa. (...)”

Trece poglavlje se bavi ,,sufinansiranjem projekata u oblasti javnog informisanja radi
ostvarivanja javnog interesa’ i to veoma detaljno od 17 do 28 ¢lana. Ono $to je stru¢na javnost
spocitala ovom poglavlju je da je izostalo ograniCenje projektnog finansiranja za medije na
jezicima manjina koji u celosti finansiraju nacionalni saveti.

U narednom cetvrtom poglavlju Zakon definiSe Sta nije medij.
,Clan 30

Medij, u smislu ovog zakona nije: knjiga, film, nosa¢ audio i audio-vizuelnog sadrzaja, naucni i strucni
Casopis namenjen prvenstveno informisanju ili obrazovanju odredene profesionalne grupe, ostale Stampane
publikacije, katalog koji sadrZi iskljucivo obaveStenja, oglase, reklame i informacije namenjene trZiStu ili bilten i
sli¢ne publikacije namenjene internom informisanju, elektronska publikacija drZzavnih organa i organizacija,
ustanova,”

Odnosno §ta jeste medij.

,Clan 31

Svaka novina sa posebnim nazivom smatra se jednim medijem.

Sva izdanja jednih novina koja izlaze pod istim nazivom smatraju se jednim medijem.

Svaki pojedinacni radio ili televizijski program smatra se jednim medijem, bez obzira na nacin
distribucije.

Svaki servis novinske agencije koji se posebno distribuira smatra se jednim medijem.

Samostalno elektronsko izdanje smatra se jednim medijem.”

Zakon o javnim medijskim servisima® (2014) vise nego duplo je kraci od prethodnog i
sadrzi ukupno 64 ¢lana kojima se reguliSe sfera javnog emitera/pruzaoca programskih usluga.

Rad javnog servisa zasniva se na nacelima primene medunarodno priznatih normi i
principa, a naroCito poStovanja ljudskih prava i sloboda i demokratskih vrednosti, kao i
profesionalnih standarda i kodeksa.

U svom delovanju javni medijski servis ostvaruje javni interes, uvazava zahteve
javnosti i za svoje delovanje odgovara javnosti.

Ovi elektronski mediji treba da poStuju osnovna ljudska prava i slobode, demokratske
vrednosti i institucije, da unapreduju kulturu javnog dijaloga, poStuju privatnost, dostojanstvo,
ugled, Cast i druga osnovna prava i slobode ¢oveka.

Javni medijski servisi treba da poStuju i podsticu pluralizam politi¢kih, verskih i drugih
ideja 1 omoguce javnosti da bude upoznata sa tim idejama, ne sluzeci interesima pojedinih
politickih stranaka i verskih zajednica, kao ni bilo kom drugom pojedina¢nom politicCkom,

ekonomskom, verskom i sli¢nom stanovistu ili interesu, predvideno je Zakonom.

3 www.parlament.gov.rs/upload/archive/files/cir/pdf/zakoni/ pregledano 5.12.2014.
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Medijski javni servisi moraju omoguciti besplatno i jednako predstavljanje politickih
stranaka, koalicija i kandidata koji imaju potvrdene izborne liste za republicke, pokrajinske ili
lokalne izbore, u vreme predizborne kampanje.

U Zakonu o javnim medijskim servisima se navodi da se mora raditi na afirmisanju
nacionalnih kulturnih vrednosti srpskog naroda i nacionalnih manjina koje Zive u Srbiji, kao i
zblizavanju i proZimanju njihovih kultura.

Ono S§to valja istaci jeste da je Zakon u Clanu 9. Upotreba jezika i pisma predvideo da
se program emituje i na jezicima nacionalnih zajednica sa moguc¢noscu titlovanja na srpski
jezik.

Ne manje znacajna je odredba o nezavisnosti javnih medijskih servisa definisana
¢lanom 5. Institucionalna autonomija. No kako je ovim zakonom u poslednjem momentu pred
usvajanje ipak odredeno da ¢e do 2016. Javne servise finasirati drZzava iz budZeta odredba o
institucionalnoj autonomiji moZe do¢i u pitanje. Inace ovim zakonom se predvida uvodenje
takse koja bi u budu¢nosti mogla da obezbedi stabilno i nezavisno finansiranje javnih medijskih
servisa. To je posebno vazno i kada su u pitnju programi na jezicima nacionalnih zajednica
koje Radiotelevizija Vojvodine emituje na 10 jezika.

I na kraju Zakon o elektronskim medijima* (120 ¢lanova ukupno) od prethodna dva
razlikuje se i po tome $to na pocetku daje definiciju osnovnih pojmova iz ove oblasti. To je
posebno vazno 1 stoga Sto ukazuje da digitalizacija, koja podse¢amo mora biti gotova do juna
2015, uvodi i novu terminologoju. Clan 4. u tacki 6 defini$e pruZzaoca medijske usluge ¢ime se
zamenjuje dosadasnji pojam ,,emiter”:

»Pruzalac medijske usluge je fizicko ili pravno lice koje ima uredivacku odgovornost za izbor audio-
vizuelnog sadrzaja audio-vizuelne medijske usluge, odnosno audio sadrzaja medijske usluge radija i koje odreduje
nacin organizacije sadrzaja; (...)”

Onaj koji emituje je definisan u tacki 8:

»Operator elektronske komunikacione mreze za distribuciju medijskih sadrzaja (u daljem
tekstu:operator) je lice koje obavlja ili je ovlas¢eno da obavlja elektronsku komunikacionu uslugu distribucije
medijskih sadrzaja; (...)”

Pruzalac medijske usluge, u odnosu na svoj programski sadrZaj i u skladu sa svojom
programskom koncepcijom, prema c¢lanu 47. duzan je da obezbedi slobodno, istinito,
objektivno, potpuno i blagovremeno informisanje, navodi se u novom Zakonu o elektronskim

medijima.

4 www.parlament.gov.rs/upload/archive/files/cir/pdf/zakoni/ pregledano 5.12.2014.
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Emiter treba da poStuje zabranu politickog oglasavanja van predizborne kampanje, a u
toku predizborne kampanje da registrovanim politickim strankama, koalicijama i kandidatima
obezbedi zastupljenost bez diskriminacije.

U ¢lanovima 50.1 51. i u ovom zakonu se Stite ljudska prava i zabranjuje govor mrZnje.

Posebno je znacajan c¢lan 56. kojim se reguliSe audio-vizuelna komercijalna
komunikacija, drugim re¢ima kazano reklamiranje. Ovaj €lan i svi naredni do 60. i joS 67.
ureduju oblast komercijalnog oglasavanja i donekle reguliSu oblast koja je izostala zbog
nedonoSenja zakona o reklamiranju.

Clan 69. prepoznaje zna¢aj medija na jezicima nacionalnih manjina u stavu dva:

»(...) Obaveza iz stava 1. ovog €lana ne odnosi se na pruzaoce medijske usluge koji objavljuju
programske sadrZaje namenjene nacionalnim manjinama, kao i na one programske sadrZaje pruzalaca medijske
usluge javnog servisa, kojima se zadovoljavaju potrebe nacionalnih manjina za informisanjem na sopstvenom
jeziku(...)”

Novina u ovom zakonu je ustanovljavanje u poglavlju II. Regulatornog tela za
elektronske medije (skraceno Regulator), koje zamenjuje dosadasnju Radiodifuznu agenciju.
Naravno da to nije samo forma ve¢ postoje i suStinske razlike. Jedna od njih je da se sada
¢lanovi biraju na pet godina (samo dva puta uzastopno moZe ista osoba), nema pomeranja
mandata S$to je u prethodnom zakonu obezbedivalo da se politicki mandati ne poklapaju sa
mandatima regulatornog tela. Jedan od vaznih zadataka Regulatora je utvrdivanje predloga
medijske strategije (Clan 23), kreiranje pravilnika, uputstava i preporuka Sto bi trebalo da
doprinese profesionalizaciji medija, kao i kontrola pruzalaca medijskih usluga, Sto u suStini
zahteva i reagovanje ukoliko se propisi prekrSe.

Jedan od je i ,,0OpSte obavezujuce uputstvo radio i televizijskim stanicama (emiterima)
u predizbornoj kampanji za lokalne, pokrajinske i republicke skupstinske izbore, izbore za
predsednika republike i izbore za nacionalne savete nacionalnih manjina®™” RRA. U tacki 4.

Uputstva se navodi:

4. IzvesStaji o predizbornim aktivnostima kandidata sa izbornih lista u dnevno-informativnim i
specijalnim emisijama treba da budu zasnovani na nacelima objektivnosti, ravnomernosti i zastite javnog interesa
1 jednako dostupni svim etni¢kim zajednicama na podrucju koje pokriva program emitera.

A u tacki 10. precizira i sledece:

,»10. U toku predizborne kampanje emiteri treba da iz svog programa isklju¢e dokumentarne, igrane,
zabavne i sli¢ne emisije i filmove u kojima se pojavljuje funkcioner, istaknuti predstavnik podnosioca izborne

liste ili kandidat i da izbegavaju druge oblike indirektne politicke propagande u redovnim emisijama.”

> www.rra.org.rs/latinica/opste-obavezujuca-uputstva-saveta-rra pregledano 5.12.2014.
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Posebno je znacajna tacka 11. posto se ukazuje na to da je konflikt interesa izveStavanje

o dogadaju u kojem je novinar/novinarka i akter:

,»11. Emiterima se nalaZe da novinare i voditelje koji su kandidati iskljuce iz pojavljivanja u svojim

programima dok traje predizborna kampanja.”

RRA je nakon poslednja dva izborna ciklusa objavljivala opSiran izvestaj o ponasanju
emitera tokom predizborne kampanje zasnovan na kvantitativno-kvalitativnoj analizi sadrzaja

sa fokusom na to koliko su poStovana opSteobavezujuca uputstva.

Zakonom o elektronskim medijima (2014) se izmedu ostalog predvida da se Regulator
(RRA) stara da programski sadrzaj pruZaoca medijske usluge ne sadrZi informacije kojima se
podstice, na otvoren ili prikriven nacin, diskriminacija, mrznja ili nasilje zbog rase, boje koZe,
predaka, drzavljanstva, nacionalne pripadnosti, jezika, verskih ili politickih ubedenja.

Ovaj zakon je zadrZao u €lanu 44. iste vrste pruzalaca medijskih usluga kao i prethodni:
javne servise, komercijalne 1 medije civilnog sektora. Time je otvorio i nadalje moguénost,
posebno nacionalnim manjinama i marginalizovanim grupama, da osnivaju medije civilnog
sektora koji su po osnovu afirmativne akcije u povlas¢enijem poloZaju od komercijalnih
pruzalaca medijske usluge. U prethodnom ciklusu svega sedam tadasnjih emitera odlucilo se
za ovu vrstu, jer nisu prepoznali moguénost za opstanak oslanjaju¢i se samo na projektno
finansiranje. Sada posto Zakon o javnom informisanju i medijima definiSe jasno smernice za
projektno finasiranje svih medija pruza nadu da ¢e pruzalaca medijskih usluga civilnog sektora
biti viSe jer se od njih o¢ekuju da zadovoljavaju specificne komunikativne potrebe gradana i

gradanki Sto jeste jedan od osnovnih postulata demokratskih druStava modernog doba.

Zakljucak
Da sumiramo, novi medijski zakoni su prepoznali potrebu postojanja medija na

jezicima nacionalnih zajednica i pracenje predizbornih aktivnosti na nacin na koji su svi
uCesnici u kampanji jednako zastupljeni u besplatnom medijskom prezentovanju njihovih

programa i kandidata i kandidatkinja.
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2. O starim samoregulatornim pravilima za pracenje predizborne kampanje
Teun van Dijk (2008) objasnjavajuc¢i odnos medija i moc¢i uvodi pojam ,,Simbolicke

elite” koje definiSe kao elite koje kreiraju simbolicke prezentacije. Prema ovom autoru
profesije poput novinara, pisca, glumca, reditelja, akademskih radnika, sticu mo¢ na osnovu
,,simboli¢kog kapitala”. Predstavnici tih profesija imaju relativnu slobodu, ali i relativhu mo¢,
u odlucivanju o diskursnom Zanru u svom domenu moci, zatim u utvrdivnju teme, stila i
prezentacije diskursa. Simboli¢ka mo¢ nije ogranicena kada je u pitanju artikulacija po sebi
(per se) vec se proSiruje 1 na razli¢ite vrste uticaja.

Simbolicke elite mogu utvrdivati agendu drusStvenog javnog diskursa, uticati na
relevantnost teme o kojoj se u drustvu raspravlja, upravljati koli¢inom i tipom informacija,
odlucivati ko moZe biti predstavljen u javnosti, u kojoj meri, na koji na¢in posebno u medijima.

Simbolicke elite proizvode prema van Dijku (2008) druStveno znanje, verovanja,
stavove, norme, vrednosti, moral, ideologiju. Van Dijk smatra da iza politickih, ekonomskih i
vojnih elita stoje simbolicke elite. Podsetimo se naSe drustvene prakse iz nedavne proslosti
kada su u vreme MiloSevic¢eve vladavine (1989-2000) simbolicke elite imale klju¢nu ulogu u
formiranju ratnog diskursa na osnovu teorije o ugrozZenosti Srpskog naroda koji je nekriticki
distribuiran i putem medijskih poruka. Medu najznacajnijima predstavnicima tadaSnjih
simbolickih elita zabeleZeni su knjiZzevnici Dobrica Cosi¢ i Matija Be¢kovi¢, filozof Mihajlo
Markovi¢, kao i tvrdo jezgro tadasnjeg sastava Srpske akademije nauka koja je izdala sporni
MEMORANDUM, kao i niz novinara vodecih nacionalnih emitera (npr. RTS, Pink) i dnevnih
novina (npr. Politika, Vecernje novosti).

Simbolicke elite kreiraju diskurs u ime politickih centara mo¢i i Sire ga kanalima na
koje su odbrambeni mehanizmi imuni.

Imajuci receno u vidu jasno je zaSto je u vreme predizborne kampanje konflikt interesa
da novinari budu na izbornim listama i u isto vreme izveStavaju o kampanji. U vreme
predizborne kampanje za Clanove nacionalnih saveta 2014. bilo je takvih sluCajeva uz
opravdanje da ovi izbori nisu politicki, ve¢ se radi o kulturnoj autonomiji i zelji
intelektualnih/simbolickih elita da doprinesu razvoju nacionalne manjine kojoj 1 sami
pripadaju.

Drugi modalitet je da novinari pripadaju strankama koje su podnele kandidatske liste,
ali sami nisu na tim listama. Medutim, bez obzira $to nisu na listama, njihov uticaj u

izvestavanju sa predizbornih pseudo-dogadaja ovaj monitoring je identifikovao.

®DISCOURSE AND POWER (2008). Houndsmills, UK: Palgrave.
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Kako ograniciti i spreciti konflikt interesa u izveStavanju medija o predizbornim

kampanjama? Jedan od ve¢ postojeCih mehanizama je medijska samoregulacija koja je

najvidljivija u profesionalnim etickim kodeksima u kojima se na direktan, ili indirektan, nacin

definiSu prava i obaveze novinara u odnosu na, za ovaj tekst, dva klju¢na pitanja ,,pracenje

izbora” i ,,konflikt interesa”.

Kodeks novinara’ Srbije, 2006, smernice objavljene 2008.

U tacki 5. ovog kodeksa navodi se:

»~Novinar ne izveStava o temama u kojima ima li¢ni interes, odnosno o temama u kojima dolazi do

konflikta interesa.”

U Smernicama se dodatno obajSnjavaju i navode sve mogucénosti koje potpadaju pod

ovu tacku.

»Novinar ne sme da izveStava ili iznosi stavove o ljudima s kojima je u krvnom srodstvu, braku,
bliZim porodi¢nim ili prijateljskim odnosima.

Novinar/urednik ne treba da izvesStava o temama u kojima kao ¢lan upravnog, nadzornog ili
poslovnog odbora kompanije/organizacije/kluba, i slicno, ima li¢ni, politicki ili komercijalni interes.
Novinar ne bi trebalo da se bavi sektorom u kojem ¢lan njegove (bliZe i dalje) porodice ili blizak
prijatelj ima mo¢ odlucivanja.

Novinar ne sme da piSe o deonicama ili kompanijama od €ijeg poslovnog uspeha zavisi njegov ili

interes njegove (bliZe i dalje) porodice ili prijatelja.”

Ukoliko takav interes postoji, novinar je duZan da o tome obavesti urednika.

,,O deonicama kojima je trgovao ili namerava da trguje novinar ne bi trebalo da izvestava.

Novinar ne sme da koristi svoj polozaj kako bi saznao bilo §ta $to nije u vezi s njegovom profesijom,
ili pridobio bilo kakvu materijalnu ili nematerijalnu korist.

Aktivno zagovaranje u politickoj, izbornoj ili medijskoj kampanji (politi¢ke stranke/kompanije, i
sli¢no), ne moZe da se obavlja istovremeno s novinarskim/uredni¢kim poslom.

Novinari ne mogu da ucestvuju u politickim kampanjama, da nose partijska obeleZja ili da se
izjasnjavaju u Korist/u ime nekog politickog kandidata. Politicka aktivnost ¢lanova njihove
porodice takode bi mogla da uzrokuje stvaran ili prividan sukob interesa.

Novinar ne bi trebalo da nastupa pred nekom grupom, ukoliko postoji moguénost da taj nastup stvori
utisak prividnog ili stvarnog sukoba interesa.

Novinari i urednici ne mogu istovremeno da rade u PR, marketin§kim i agencijama za lobiranje.

Sa novinarskom profesijom nespojiv je rad u kontraobaveStajnim, obaveStajnim i drugim

bezbednosnim sluzbama.

7 Svi novinarski kodeksi koji se navode u ovom poglavlju u celini su objavljeni u publikaciji Etika novinarstva:
prirucnik za profesionalne novinare (2005) ur. Stevan Nik$i¢ i Ana Davic¢o. Beograd:Centar za
profesionalizaciju medija.
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*  Ukoliko medij objavljuje autorski tekst ili prilog predstavnika drzavne institucije, neophodno je da

se, pored njegovog imena i prezimena, navede i funkcija koju obavlja.”

Manje direktno ovu oblast definiSe Novinarski kodeks NUNS 2003. u drugom i sedmom
poglavlju:

2. Principi i nacela

,Novinar ¢e odbiti sve privilegije koje bi mogle da uti¢u na nezavisno obavljanje njegovih profesionalnih
duZnosti.”

7. Licna etika

»Novinarima je zabranjeno da u radu promovisu sopstvene privatne interese. Isto tako, novinari ne mogu
izvestavati sa dogadaja koji mogu izazvati konflikt njihovih li¢nih sa javnim interesom.

...Clanovima NUNS-a izri€ito je zabranjeno ukljucivanje u bilo koji oblik propagande. Izuzetak je

ukljucivanje u kampanje humanitarne prirode.”

Eticki kodeks elektronskih medija Srbije, 2002 Beograd, takode prepoznaje vaznost
konflikta interesa u poglavlju Viada, politika i interesne grupe — nezavisnost uredivacke
politike navodi:

,»1. Urednici i novinari ne smeju da izveStavaju o politi¢kim ili drugim zbivanjima koja se ti€u njihove

liéne pripadnosti nekoj politickoj partiji, ekonomskoj, verskoj ili interesnoj grupi.”

U kodeksima zemalja Zapadnog Balkana takode je sli¢no regulisana ova oblast. Tako

na primer u Kodeksu casti hrvatskih novinara stoji:

,»21. Novinar se ne smije baviti poslovima koji ugrozavaju njegovu samostalnost prosudivanja i smanjuju

objektivnost u objavljivanju istinitih ¢injenica i naruSavaju njegov novinarski dignitet.”

Kodeks novinara Crne Gore 2002.
,»11.3 Podela funkcija

Ako novinar i izdava¢ obavljaju i neku drugu funkciju uz novinarski posao, na primer u vladi,
organima javne uprave ili preduzecu, oni moraju strogo voditi racuna da odjele te funkcije. Isti princip vazi i

ako je u pitanju obrnuti slucaj. Treba stalno imati na umu da sukob interesa Steti poziciji medija.”

Novi eticki kodeks, Slovenija 2002, u poglavlju Sukob interesa istiCe ne bas jako
opsirno:
,16. Da bi izbegao stvaran ili prividn sukob interesa, novinar mora da odbije poklone, usluge, honorare,

besplatna putovanja i posebne povlastice i da se kloni dodatnih poslova, politi¢kog rada, rada u drzavnoj sluzbi

ili drZavnim ustanovama, ako to moZe da umanji njegov kredibilitet ili kredibilitet profesije.”
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Mnogo precizniji je Novinarski kodeks, Nemacka, 2001:

,.Clan 6: svaka osoba koja radi u medijima duZna je da §titi ugled medija i po$tuje poslovnu tajnu koristeéi
se u potpunosti pravom da odbije da svedoci i oda izvor informacija bez njegovog izri¢itog pristanka

Uputstvo 6.1 razdvajanje funkcija

Ako novinar i izdavac¢ obavljaju i neku drugu funkciju uz novinarski posao, na primer u vladi, organima
javne uprave ili preduzecu, oni moraju strogo voditi raCuna da odjele te funkcije. Isti princip vaZi i ako je u pitanju

obrnuti slucaj. Treba stalno imati na umu da sukob interesa $teti poziciji medija.”

Zakljucak
Pregledom novinarskih kodeksa koji su na snazi u Srbiji, regionu i svetu, uocene su

neke zajednicke odrednice kad je re¢ o sukobu interesa.

Svi novinarski kodeksi u svetu imaju odredbu koja se odnosi na sukob interesa i to
izvesStaca o privrednim temama i subjektima, odredbe koje se odnose na zabranu meSanja uloge
propagandiste i izveStaCa, primanje poklona, povlastice bilo koje vrste, primanje mita
(eksplicitno 1 implicitno) i koriS¢enje informacija koje dobiju kao novinari za ostvarivanje licne
dobiti. Samo nekoliko novinarskih kodeka medu kojima je i zajednic¢ki kodeks UNS i NUNS
Srbije iz 2006. jasno i direktno osporavaju da novinari budu ukljuceni istovremeno u rad
redakcije u pracenju izbora i da budu kandidati na nekoj od lista.

U posttranzicionim zemljama jo§ nerazvijene demokratije moZe se smatrati da je
unoSenje odredbe o konfliktu interesa neophodan standard kako bi izveStavanje o predizbornim
kampanjama bilo visokoprofesionalno, balansirano, kriti¢ki intonirano i kako bi svi u¢esnici u

procesu praktikovanja neposredne demokratije bili jednako tretirani u medijima.
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SOMETHING NEW AND SOMETHING OLD

- Framework in Which the Elections for the Members of the National Councils Were

Held -

Summary: Serbia's elections for members of the National Councils, the autumn of 2014, were held in the
"new" legal framework in which the media operated. At the same time the media were framed with the
"old" self-regulatory rules for monitoring of the election campaign. The paper discusses the legal solutions
in regard to media relations towards elections, freedom of information, human rights, with emphasis on
the right to elect and be elected, as well as informing in the mother tongue, which would apply both for the
majority (Serbian) and ethnic minorities (minority languages). In addition solutions in the ethical codes
relating to conflict of interest, namely the practice that the journalists are on the lists of candidates and at

the same time reporters following the events related to the election campaign, are discussed.

Key words: media laws, professional journalistic codes of ethics, conflict of interest, the election campaign,

the National Councils, the media in minority languages
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Nermine Aliji Ademi UDK  342.849.2:323.1]:654.191(497.11 Bujanovac)

REZULTATI MONITORINGA INFORMATIVNOG PROGRAMA
RADIO TELEVIZIJE BUJANOVAC I RADIO TELEVIZIJE SPEKTRI
NA ALBANSKOM JEZIKU TOKOM PREDIZBORNE KAMPANJE ZA

IZBORE NACIONALNOG SAVETA ALBANACA 2014.GODINE

SaZetak: U radu su prezentovani rezultati monitoringa dve centralne informativne emisije na albanskom
Jjeziku ,,Radio Televizije Bujanovac” RTB i ,,Radio Televizije Spektri” RTS u periodu od 3.oktobra do
26.0ktobra 2014.godine. Metod koris¢en prilikom monitorovanja je kvantitativno-kvalitativna analiza
medijskog diskursa. Ukupno je analizirano devet izdanja centralno informativnog programa — ,, Dnevnik”
na RTB i devet izdanja na RTS ,,Spektri info”. Tema koja je pracena odnosi se na predizborno izvestavanje

medija.

Kljucne reci: Televizija Bujanovac, Televizija Spektri, kampanja, izbori, lokalni mediji

1. Uvod
U PreSevskoj Dolini deluje 7 politickih partija koje su osnovali pripadnici albanske

nacionalne zajednice. To su:

1. Partija za demokratsko delovanje PDD (Riza Halimi),
Demokratska partija Albanaca DPA (Ragmi Mustafa),
Demokratska Unija Albanca DUA (Rami Zulfiu),
Demokratska unija doline DUD (Skender Destani),
Demokratska partija DP (Nagip Arifi — Bujanovac),
Partija za demokratski progres PDP (Jonuz Musliu) i

A R o B

Demokratski preporod DP (Ramiz Latifi — PreSevo).

U predizbornoj kampanji za izbore Nacionalnih Saveta 2010. godine ucestvovale su
samo Partija za demokratsko delovanje PDD i Demokratska unija Albanaca DUA, dok su
ostale stranke bojkotovale izbore. Usled ovih okolnosti, Nacionalni Savet Albanaca prvi put je
osnovan 2010. godine od strane te dve partije. U svom statutu kao osnovne nadleZnosti
Nacionalni savet je istakao: obrazovanje, kulturu, informisanje i upotrebu jezika i simbola.
Odbornici za Nacionalni savet se biraju neposredno prema objavljenim spiskovima. Tada je

(2010. godine) u srazmeri sa brojem Albanaca na celoj teritoriji Srbije odredeno da Nacionalni
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savet ima 29 odbornika. Sada po novom popisu stanovnistva iz 2010 godine, u celoj Srbiji
registrovano je samo 5.809 Albanaca. Na osnovu ovog popisa smanjen je budzet Nacionalnog
Saveta i broj odbornika sa 29 na 15.

Za razliku od prethodnih izbora, na ovim izborima su ucestvovale sve partije koje
deluju u Presevskoj Dolini. Ove politicke partije formirale su kolaicije i prijavile 3 izborne
liste. Osim politickih partija, ucestvovale su i Grupa gradana ,,Nagip Taipi” i Civilno drustvo
,Perspektiva” sa listom ,,Za budu¢nost Albanaca u Srbiji — Sevdail Hiseni” sa svojim izbornim
listama za koje se glasalo na neposrednim izborima.

Pet objavljenih izbornih lista za izbore Nacionalnog saveta su:

1. Lista ,,Demokratska partija — Dr sc Nagip Arifi” koji se sastoji od
Demokratske partije i Demokratske unije doline, zna¢i DP 1 DUD.

2. Lista ,,Koalicija ujedinjnih Albanaca” koja se sastoji od odbornika koje
je predlozila koalicije tri politicke partije: Demokratske partije Albanaca, Pokreta za
demokratski progres i Demokratskog preporoda, to jest DPA, PDP i DP.

Ova tri politicka subjekta su sa DP-om i DUD-om potpisali sporazum da ako na
izborima osvoje ve¢inu za formiranje NS, koji ¢e imati 15 odbornika, tada ¢e kandidat
za predesednika biti Jonuz Musliu, koji je istovremeno i predsednik Pokreta za
demokratski progres.

3. Treca po redu koalicija okuplja Partiju za demokratsko delovanje (PDP)
1 Demokratsku uniju Albanaca pod imenom ,,Koalicija za prava Albanaca”.

4. Grupa gradana ,,Nagib Taipi” i

5. Lista Civilnog drustava ,,Za buduc¢nost Albanaca u Srbiji — Sevdail

Iseni”.

1.1. Rezultati izbora
Republicka izborna komisija je u PreSevskoj Dolini registrovala 35.500 gradana,

pripadnika albanske manjine sa pravom glasa za izbore Nacionalnih saveta. Od tih 35.500 svoje
pravo iskoristilo je samo 30-40% gradana na celokupnoj teritoriji PreSevske Doline. U
Bujanovcu od ukupno 15.840 glasaca glasalo je samo 5.691 to jest, oko 30%. U Presevu od
ukupno 17.975 registrovanih glasaca, glasalo je 7.164. U Medvedi od 1.424 gradana sa pravom
glasa, glasalo je 1.172 $to je oko 90% od ukupnog broja registrovanih gradana.

Sto se ti¢e PreSeve i Bujanovca broj nezainteresovanih ljudi za izbore je ogroman, i
zahteva objasnjenje politickih subjekta da daju argumente zasto su ljudi odbili da glasaju, gde

je problem.
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Ovo su preliminarni rezultati izbora u PreSevskoj dolini:
1. Koalicija DP & DUD - 3025 glasa,
DPA & PDP & DP - 5029,
PDD & DUA - 5826,
GRUPA GRADANA - 88,
CIVLNO DRUSTVO , PERSPEKTIVA” -108

A

1% 1%

DP & DUD DPA & PDP & DP PDD & DUA GR.GRADJANA C.DRUSTVO

EDP & DUD ®=DPA & PDP & DP =PDD & DUA GR.GRADJANA = C.DRUSTVO

Grafikon br.1: Rezultati izbora

Od 35.500 gradana sa pravom glasa, svoje je pravo na glasanje u opStinama Bujanovac,

Presevo i Medveda iskoristilo samo 13.980 glasaca.

1.2. Kontekst medija
Na teritoriji opStine Bujanovac dve televizije emituju program, ,,Televizija Bujanovac”

1 ,,Televizija Spektri”. ,, Televizija Bujanovac” je deo javnog preduzeca sa sediStem u opStini
Bujanovac. Osim na albanskom emituje program i na romskom i srpskom jeziku. Svakodnevno
emituju informativne, kulturne, obrazovne i zabavne sadrZaje. Centralni informativni program
koji je bio predmet ove analize emituje se svakodnevno od 18:30h u trajanju od 20 do 30 minuta
i obuhvata dnevno politicke dogadaje dana, i u kontinuitetu obezbeduje informisanje albanske
zajednice cele nedelje.

»lelevizija Spektri” je privatna televizija, delom finansirana od opStine preko
Nacionalnog saveta, uz obavezu da prati aktivnosti lokalne samouprave. Informativni program

koji je monitorovan emituje se radnim danima od 19:00h u trajanju od 20 do 30 minuta. Osim

21



lokalnih informacija, ova televizija informisSu gradane o dogadajima iz regiona, sa prilozima sa
terena, izveStajima, intervjuima i temama iz svih oblasti Zivota, pocCev od politike, kulture,

obrazovanja socijalnih i svih drugih tema.

2. Metod i korpus
Jedinicu analize Cinili su svi prilozi, od najave do odjave sa prate¢im audiovizuelnim

sadrzajima koji su emitovani u ,,Dnevniku” na RTB 1 na ,,Spektri info” RTS, a u kojima se na
bilo koji nacin govorilo o izborima, u ukupno po 9 izdanja (3, 6, 8, 11, 13, 16, 21, 24. i
26.oktobra 2014.godine) na obe televizije, to jest 18 izdanja. Za analizu je koncipiran poseban

kodni list koji je beleZio vise kategorija.

3. Analiza
Analiza je obuhvatila ukupno 52 priloga, i to 28 priloga na RTB i 24 na RTS, koji suu

proseku trajali 1 min i 30 sekundi, kao i 6 specijalnih emisije u trajanju od 128 min, koje su
emitovane odmah posle centralnog informativnog programa sa naznakom ,,predizborni

program”. U slede¢em delu izveStaja predstavicemo dobijene rezultate.

3.1. Zanr
Prilozi u vezi sa izborima trajali su kratko, a uglavnom zahvaljuju¢i €injenici da su u

samo u malom broju priloga bili koriS¢eni sloZeniji Zanrovi. U informativnim emisijama
zanrovski preovladavaju vesti (37) posle izjava (9), a u periodu u kojem smo pratili
informativni program, evidentirano je 1 6 priloga u formi intervjua, kada su intervjuisani
predstavnici politickih subjekata u specijalnim emisijama. Nije bilo Zanrovski bogatih

informativnih formi poput reportaza ili TV paketa.
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Grafikon 2: Zanr

3.2. Oprema, povod, lokacija
Prilozi su bili prezentovani na tri na¢ina: saopStenjem spikera (7), aktulenim video ili

audio snimkom (41) i arhivskim snimkom (4). Sto se tice lokacije, 43 puta se govorilo o
Bujanovcu i okolnim selima u kojima Zivi albansko stanovnistvo, PreSevu 5 puta i u Medvedi
4 puta. U vezi sa povodom izveStavanja, zapaZzamo da je u emisijama javnog medijskog servisa
,»Lelevizije Bujanovac”, na prvom mestu predizborni blok (19), sledi aktuelni dogadaji (6) i
pseudo-dogadaji (3). U vestima ,,Televizije Spektri” na prvom mestu je aktuelni dogadaj (14),

sledi predizborni blok (8), dok se pseudo-dogadaji kao povod izveStavanja pojavljuju (2) puta.

79%
13%
N
Aktuelni video snimak  SaopStenje spikera Arhivski snimak
® Aktuelni video snimak ~ ® SaopStenje spikera = Arhivski snimak

Grafikon 3: Oprema
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Grafikon 4: Lokacija
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mRTB ®RT Spektri

Grafikon 5: Povod

3.3. Autorstvo i tema
Svi prilozi su uredno bili potpisani u skladu sa profesionalnim standardima. Tematska

struktura je vrlo siromasna i svedena je na tri kljucne kategorije: socijalne teme, znacaj izbora,
Nacionalni savet, njegova uloga, znac¢aj i klju¢ne kompetencije kao $to su obrazovanje, kultura,
informisanje i upotreba jezika i simbola. Kada analiziramo klju¢ne kompetencije Nacionalnog
saveta odnosno obrazovanje, tu se kao znacajno javlja pitanje da li ¢e se do sledece Skolske
godine obezbediti svi udzbenici za dake osnovnih Skola i $ta ¢e biti sa procedurom osiguranja
potrebnih udzbenika. Kontroverzno pitanje o kojem se raspravlja unutar zajednice je i upotreba

jezika u javnim lokalnim institucijama i oCuvanje simbola. Jedan od problema o kojem se
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govorilo je i priznavanje visokoskolskih isprava sa Kosava, $to predstavlja ozbiljan problem

za mlade koji tamo zavrSavaju studije.

3.4. Subjekti i objekti
Tokom monitorovanog perioda u centralnom informativnivnom programu ,,Televizije

Bujanovac” na albanskom uglavnom su emitovani prilozi u kojima su govorili predsednici
stranaka i visoki partijski funkcioneri. U analiziranom periodu nije emitovana nijedna anketa
u kojoj bi gradani imali priliku da odgovore na pitanje da li ¢e iza¢i na izbore ili daju svoje
misljenje o njima.

Subjekti su dobrim delom govorili o svojim programima, ciljevima (49), kao subjekti
pojavili su se 1 predstavnici opozicije u proSlom mandatu (2), ali i predstavnici OEBS-a (2) -
jednom koordinator OEBS-a u Bujanovcu, a drugi put Peter Burkhard, koji je izrazio svoje
zadovoljstvo §to ovaj put ne Cuje reC ,,bojkot” i $to na ovim izborima osim politickih partija
ucestvuju i predstavnici gradana i civilnog drustva. Takode se obratio gradanima sa molbom
da masovno izadu na izbore, jer ovi izbori imaju veliki znacaj zbog uloge Nacionalnog saveta
u ostvarivanju osnovnih prava kao Sto su upotreba jezika, obrazovanje, kultura i upotreba

simbola.

3.5. Stranacka pripadnost subjekta i objekta
Neizbalansiranost je bila karakteristi¢na za analizirani period u Dnevniku RTB-a. Jasno

se vidi da je Demokratska partija bila mnogo viSe prisutna u programu i na osnovu uzorka
moZemo da tvrdimo da je ta stranka dobila dominantno mesto u Dnevniku u toku citave
kampanje. Objasnjenje moZzda lezi u ¢injenici da je re¢ o opStinskom mediju Sto Demokratskoj
partiji koja je na vlasti olakSava uticaj na uredivacku politiku medija i daje im mogucnost da
promovisu svoje stavove i stavove svojih koalicionih partnera. Moze se zakljuciti da ovaj medij
nije uspeo da nepristrasno i objektivno izveStava o predizbornoj kampanji, ve¢ su pokazali
pristrasnost prema DP-u kome su dali najveci prostor. Od ukupno 28 emitovanih priloga,
Demokratska partija se pojavila 14 puta a PDP i njihovi partneri u koaliciji 8 puta (onii takode
imaju sporazum sa DP-om da ako postignu vec¢inu glasova na izborima postave na celo
Nacionalnog saveta Jonuza Muslija koji je 1 predsednik PDP i predsednik SkupStine opStine
Bujanovac). PDD u koaliciji sa DUA, koji su trenutno 1 opozicija u lokalnoj samoupravi a
upravljaju Nacionalnim savetom, su se pojavili samo 3 puta - i to jednom kao subjekat sa
izjavom da ¢e uCestvovati na izborima i dva puta kao objekat kada su bili kritikovani od DP-a

1 PDP-a. U jednoj emisiji predstavnik Nacionalnog Saveta, istovreme 1 odbornik PDD-a je
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istakao da je posle skoro tri godine najzad pozvan neko iz Nacionalnog saveta ili iz PDD-a da
da izjavu na lokalnoj televiziji i ironi¢no im se zahvalio na ovom dugo o¢ekivanom pozivu.

Kada je upitanju program ,,Televizije Spektri” situacija je malo bolja jer se radi o
samostalnoj privatnoj televiziji na koju lokalne vlasti nisu mogle da ostvare znacajan uticaj.
Od 24 analizirana priloga, Demokratska partija sa svojim koalicionim partnerom se pojavila 6
puta, PDP sa svojim partnerima 5 puta, Partija za demokratsko delovanje 7 puta, objavljeno je
5 vesti sa neutralnim sadrZajem 1 jednom je prikazana inicijativa mladih sa PreSeva protiv
Jonuza Muslija za predsednika Nacionalnog saveta sa sloganom ,,Jonuz za predsednika, samo
kazi NE”. To je bila reakcija mladih iz PreSeva na sporazum pet politickih partija iz PreSevske
doline, dve iz Bujanovca i tri iz PreSeva koje su potpisale sporazum da ¢e, ako dobijaju vecinu
glasova na izborima, Jonuz Musliu biti predsednik Nacionalnog saveta. Njihov potez bio je
usmeren protiv Partije za demokratsko delovanje (Riza Halimi) i Demokratske unije Albanaca
koje su, samostalno 2010.godine izasle na izbore i prikupile 17 000 hiljada potpisa da bi stekle
pravo da formiraju Nacionalni Savet, dok su ostale partije bojkotovale izbore i pozvale gradane
na bojkot. Sada se situacija promenila, a pet patrija potpisnica sporazuma pravdaju svoje ucesce
na uzborima obrazloZenjem da je Nacionalni savet do sada postojao samo da bi predstavljao
PDD i DUA, a ne sve gradane, i da ¢e oni to ispraviti.

Preliminarni rezultati izbora pokazuju da su PDD i DUA kao lista dobili najveci broj
glasova i time su dobili 7 odbornika za skupStinu Nacionalnog saveta, PDP i DPA i DP 5
odbornika, a DP sa DUD-om 3. Medutim, zahvaljujuéi potpisanom sporazumu, predsednik
Saveta ¢e biti Jonuz Musliu, jer pet potpisnica sporazuma ukupno ima vecinu, to jest 8
odbornika.

Objekti koji su bili prisutni u prilozima uglavnom su bili ¢lanovi stranaka (23), na
primer ¢lan Demokrastke Partije iz sela Breznice, koji je 1 kandidat za odbornika NS-a, 1 koji
je izneo kritike na ra¢un PDD-a i njihovog dosadaSnjeg upravljanja Savetom i pohvale DP-u.
Drugi put je re€ o prilogu u kom DP optuzuje PDD i govori o tome kako je u selu Nesaljce
PDD omeo odrzavanje njihovog predizbornog skupa zauzimanjem prostora gde je skup trebao
da se odrZi, ali uprkos tome njihovi simpatizeri su bili u stanju da ¢ekaju ¢ak do zore samo da
se ovaj skup odrzi.

Detektovani su i neki drugi slucajevi u kojima su predstavnici PDD-a bili u ulozi
objekta: Predesednik DP-a je u svom intervjuu na RTB izjavio da partija koja upravlja NS nije
uradila mnogo Sto se ti¢e njegovih klju¢nih kompetencija. Navodi kako su dali otkaz profesoru
Z.F. zbog toga $to se okrenuao ka DP-u a da je samo za vreme dok je on bio angazovan u

Komisiji za obrazovanje u okviru NS nesto i radeno na obezbedivanju udzbenika, te da je po
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njegovom odlasku taj proces se zaustavljen. Izneo je kritike i na racun Casopisa ,,Nacionali”
istucuc¢i kako ga niko ne ¢ita, kako od prve do poslednje stranice ima samo jednu fotografiju
itd. Sli¢ne kritike izneo je 1 predsednik DUDa, Skender Destani, koji je rekao da Nacionalni
savet nije do sada u€inio mnogo, ali da mu je najviSe smetalo to Sto je degradirao albanske
Skole meSajuci se u izbor direktora Skola dajuci saglasnost samo onima koji su bili na njihovoj
strani ne mareci za kvalietet. Zahvaljuju¢i ovakvoj situaciji pet Skola nisu mogle da izaberu
direktore, tako da ve¢ Cetiri godine imaju privremene direktore koji se ponovo biraju svakih
Sest meseci. Na programu RTB-a gostovao je i predstavnik Grupe gradana Nagib Taipi koji je
bio ¢lan DP-a ali jezbog neslaganja u nekim pitanjama podneo ostavku i formirao svoju listu
za izbore. On je istakao da je najveci problem izmedu njega i partije nastao nakon njegovog
predloga da se, ako oni kao partija dobiju ve¢inu glasova na izborima, kandidat za predesenika
Nacionalnog saveta odrekne politicke funkcije i tako Nacionalni savet otvori za sve partije.
Istovremeno nije bio zadovoljan dosadasnjim radom Nacionalnog saveta zbog ¢ega je preduzeo
korake da formira ovu grupu gradana i izade na izbore traze¢i poverenje naroda sa ciljem da
promeni neke stvari i postigne bolje rezultate. Istakao je da Casopis ,,Nacionali” nije bio
objektivan nego jednostran i jednolian. Na vim stranicama ovog Casopisa se videla slika
Galipa Beicirija (predsednika Saveta), pisali su samo o aktivnostima PDD-a, ne daju¢i znacaj
drugim kulturnim aktivnostima koje su se odrzavale u Bujanovcu a ¢iji su organizatori bili
¢lanovi drugih partija. Obecao je da Ce se, ako postane ¢lan Nacionalnog saveta, potruditi da
se formira jedna televiziju koja Ce biti objektivna, kvalitetna i sveobuhvatna, a ne kao $§to je to
slucaj sa RTB koja ve¢ tri godine nije pozvala opoziciju da gostuje, ili objavi vest o njima, jer
RTB sluzi samo poziciji. Nagib Taipi predstavnik Grupe gradana rekao je da su se svi
predstavnici politckih partija sada ujedinjili samo da bi ostali na poziciji, protiv PDD-a, a ne
da bi obezbedili nesto bolje narodu, i1 kako im pozicija nije dala nijedan bilbord na koje bi
stavili svoje postere. U drugoj emisiji predstavnik PDD-a ironi¢no se zahvalivao RTB-u na
pozivu, jer je na ovaj intervju trebalo ¢ekati skoro tri godine. On je kritikovao pet partija koje
su ujedinile protiv PDD-a rekavsi da se nisu ujedinili da bi neSto uradili za dobrobit naroda
nego samo da bi uzeli Nacionalni savet i tako imali slobodan put da rade Sta hoce 1 kako su se
Cetiri doktora dogovorila da se za presednika imenuje nekog sa srednjom Skolom, Jonuza

Musliua. Sve u svemu, pozicija je kritikovala opoziciju i obrnuto.
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Grafikon 6: Stranacka pripadnost subjekta i objekta

Kada je re¢ o odnosu subjekta prema objektu situacija je sledeca: negativni stavovi (14),

pozitivni stavovi (0), neturalni stavovi (6).

3.6. Zloupotreba drZavnih funkcija
U analiziranim emisjama nismo detektovali nijedan slucaj zloupotrebe drzavnih

funkcija. Ali na terenu je vladajuca partija, to jest DP, koriste¢i svoj poloZaj uticala na RTB
tako da je dobila najveci prostor tokom predizborne kampanje, a sve bilborde u centru grada i

na najvidenijim mestima iskoristila da bi postavila svoje postere i reklame.

4. Zakljucak
Komparativna analiza pokazala je da su gotovo svi posmatrani mediji bili izuzetno

zainteresovani za izveStavanje o stranackim aktivnostima u okviru predizborne kampanje za
izbore za Nacionalni savet 2014.godine.

Na osnovu analiziranih priloga moze se zakljuciti da je ,,Televizija Bujanovac” dala
najveci prostor vladajucoj stranci, ustupajuci joj viSe prostora za promociju, Samopromociju i
kritiku PDD-a koji je na ¢elu Nacionalnog saveta. Nisu uspeli da objektivno i nepristrasno
izveStavaju tokom predizborne kampanje, nego su otvoreno pokazali pristrasnost prema
vladajucoj partiji to jest DP i njenom predsedniku Nagipu Arifiju. Registrovana su drasti¢na
odstupanja od profesionalnih standarda do te mere da novinarka usred intervjua otvoreno
pokazuje svoju simpatiju prema DP-u braneci ovu listu od kritika predstavnika Grupe gradana.

Nesto bolja situacija je kod ,, TV Spektri” gde na osnovu analiziranih priloga mozemo

zakljuciti da je postojala izbalansiranost prilikom izveStavanja, bili su objektivni i nepristrasni
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i profesionalniji od RTB-a. ,,TV Spektri” se u svojim prilozima trudila da obezbedi podjednaku
zastupljenost svih politickih subjekata. Medutim najveca zameka obema televizijama je ta Sto
nisu dali dovoljno prostora ,,nestranackim” listama - listi Grupe gradana i listi Civilnog drustva
,Perspektiva”. Takode ni jedni, ni drugi nisu anketirali gradane i predstavili i njihovo misljenje
o izborima. Za buduce izbore bi bilo dobro izraditi odgovarajucu strategiju za razvoj i oCuvanje
kvaliteta predizbornog programa, povecati analiticki pristup i Zanrovsku Sarolikost.
Napomena: Tokom predizborne kampanje nije registrovano uceS$¢e novinara u

kampanyji.
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RESULTS OF MONITORING INFORMATION PROGRAM RADIO
TELEVISION BUJANOVAC AND RADIO TELEVISION SPEKTRI IN THE
ALBANIAN LANGUAGE DURING THE ELECTION CAMPAIGN FOR THE
ALBANIAN NATIONAL COUNCIL 2014

Abstract: Radio Television Bujanoci and Radio Television Spektri are both a local media but RTB is a
public media while RT Spektri is independent and private media. Programs of these radio televisions are
based on regional topics. As part of the monitoring we analyzed prime time news program "Dnevnik"
and "Spektri info". Quantitative and qualitative analysis included nine editions of the program from the
both media, in total 18 editions in the period from 3™ until 26" Oktober. In addition to the information
presented in the pre-election section, monitoring also included other segments of the news program.
Analyzed corpus in RTB shows favoring one political party and uncritical coverage while RT Spektri has
done little better job of informing the public about election campaign giving equal space to all political
parties.

But the mistake of both media was that they had no space left for the citizens and their opinions.

Key words: Television Bujanovac, Television Spektri, campaigns, elections, local media
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Nermine Aliji Ademi UDK  342.849.2:[004.738.5:316.774(497.11 Bujanovac)

REZULTATI MONITORINGA PORTALA ,,TITULLI.COM” 1
»BUJANOCI.NET” NA ALBANSKOM JEZIKU TOKOM
PREDIZBORNE KAMPANJE ZA IZBORE NACIONALNIH SAVETA
2014.GODINE

SaZetak: U radu su prezentovani rezultati monitoringa dva informativna portala na albanskom jeziku
Titulli.com i Bujanoci.net u periodu od 3 do 26.oktobra odnosno 3, 6, 8, 11, 13, 16, 21, 24. i 26.0ktobra.
Metod koriséen prilikom monitorovanja je kvantitativno-kvalitativna analiza medijskog diskursa. Tokom

monitoringa ukupan korpus cinilo je 77 tekstova.

Kljucne reci: kampanja, izbori, Albanci, manjina, elektronski mediji

1. Uvod
Cilj ove analize je predstavljanje rezultata istrazivanja medijskih sadrzaja posvecenih

izborima koji su prezentovani na dva informativna portala na albanskom jeziku ,, Titulli.com”
i ,,Bujanoci.net” tokom predizborne kampanje za izbore nacionalnih saveta tokom oktobra
2014.godine.

Prema popisu stanovniStva u Srbiji koji je sproveden 2011. godine albanska nacionalna
manjina broji 5.809 osoba, dok ih je prema popisu iz 2002. bilo oko 50.000. Ova znacajna
razlika je posledica bojkota novog popisa stanovniStva kojeg su Albanci bojkotovali iz
tehnickih razloga jer nisu postojali obrasci za popis na albanskom jeziku. Albanci su trazili da
se ponovi popis stanovniStva ali tadasnja Vlada nije bila spremna ni na to. Na osnovu
(nerealnih) podataka iz ovog popisa smanjen je budzet i broj odbornika (sa 29 na 15)
Nacionalnog saveta Albanaca. Sada je na posebnom birackom spisku za izbore za nacionalne
savete registrovno 35.500 gradana albanske nacionalne manjine sa pravom glasa.

Za razliku od ostalih nacionalnih zajednica u Srbiji, albanska manjina donedavno nije
imala razvijenu svest o svom manjinskom statusu i izgradene manjinske institucije. Albanska
manjina je tek u 2010. godine prvi put formirala svoj Nacionalni savet.

Na izborima za Nacionalni savet Albanaca 2010. godine zajednicki su ucestvovale
Partija za Demokratsko Delovanje (PDD), najveca i1 najstarija politicka partija albanske
nacionalne zajednice i Demokratska unija Albanaca DUA. Kako su ostale stranke tada

bojkotovale izbore ove dve partije su osnovale Nacionalni savet Albanaca.
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1.1. Kontekst medija
Informativni portal,,Bujanoci.net” nije registrovan kao javno glasilo kod Agencije za

privredne registre, dok je ,,Titulli.com” jedini nezavisni informativni portal koji prema
rezultatima ovog monitoringa izvestava objektivno i nepristrasno javnost, o svim dogadajima

sa podrucja na kojem Zivi albanska nacionalna manjina.

2. Korpus
Tokom monitoringa predizborne kampanje ,, Titulli.com” je objavio ukupno 56 tekstova

0 izborima za Nacionalni savet i to: 41 afirmativni tekst za DP (13), PDP (4), PDD (14), za
Grupu gradana ,,Nagib Taipi” (2) i za Civilno drustvo ,,Perspektiva”. Objavili su i 8 neutralnih
tekstova, kao i 6 tekstova koji se mogu okarakterisati kao medijske inicijative. Na portalu
»Bujanoci.net” je ukupno objavljen 21 tekst, i to 9 afirmativnoh tekstova za DP, 5 za PDP 17
za PDD. Od ukupnog broja monitorovanih tekstova 6 sadrzi kritike, a 1 saopStenje da ¢e PDD
ucestvovati na izborima. Grupu gradana ,,Nagib Taipi” i Civilno drustvo ,,Perspektiva’ nisu ni
pominjali u svojim tekstovima - da i oni imaju sopstvene izborne liste kao ni to da ce
ucestvovati na izborima. Analizirano je ukupno 56 + 21 = 77 tekstova koji su se odnosili na

izbore za nacionalne savete nacionalnih manjina.

77

56

21

Bujanoci.net Titulli.com Ukupno

Bujanoci.net Titulli.com Ukupno

Grafikon.1. Ukupan broj analiziranih tekstova

3. Metoda
Za monitoring je koriS¢ena kvanitativno-kvalitativna metoda analize medijskog

diskursa na osnovu kodeksa koji je specijalno napravljen za istraZivanje predizborne kampanje.
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4. Analiza
U nastavku ¢emo navesti najbitnija zapazanja u okviru analize 77 tekstova objavljenih

dva portala ,, Titulli.com” (56) i ,,Bujanoci.net” (21).

4.1. ,,Bujanoci.net”
Analiza je pokazala da se od ukupno 21 teksta o izborima, o PDD-u pisalo 6 puta. U

jednom tekstu se potvrduje uces¢e PDD-a na izborima, dok preostalih 5 predstavljaju oStru
kritiku DP-a 1 PDP-a na ra¢un PDD-a kako nisu uradili niSta dobro tokom prethodnog mandata,
te da su u Medvedi pokrali glasove. Sa druge strane isti portal je o vladajucoj partiji DP koja
se nalazi na ¢elu opStine objavio ukupno 11 tekstova koji su svi bili afirmativni. I o PDP-u koji
je koalicioni papartner DP-u objavljeno je 4 teksta — jednim tekstom se potvrduje ucesce ove
partije na izborima, a u preostalim se kritikuje stranka koja upravlja Nacionalnim savetom.
Grupu gradana ,,Nagib Taipi” i Civilno drustvo ,,Perspektiva” nisu ni pominjali u svojim
tekstovima, ni da i oni imaju sopstvene izborne liste, niti da ¢e ucestvovati na izborima. Na
osnovu rezultata monitoringa moZe se zakljuciti da portal ,,Bujanoci.net” nije uspeo da
objektivno i izbalansirano izvestava svoj auditorijum jer je DP-u omogucio da preuzme najvecu
paznju u vezi sa predizbornom kampanjom. Portal ,,Bujanoci.net” bio je od pocetka
predizborne kampanje sputan dnevnom politikom lokalnih vlasti, kojima je posluzio kao
prostor za sponzorisano informisanje, obiluju¢i netaCnim i nepotpunim informacijama sa
politickim konotacijama. Ovaj portal je, prema analizi, zbog pristrasnosti prema DP-u vise li¢io
na politicki bilten te partije nego na glasilo koje treba da sluzi javnom interesu. Na primer,
tokom monitoringa nije se mogao naci nijedan tekst u kome se kritikuje DP. Pozitivan stav
ovog portala prema DP-u moZe se uociti i na osnovu toga Sto su DP i njihov partner u koaliciji
PDP, imali velike banere na sajtu ovog medija, a druge izborne lista nisu imale ni fotografije.
Za ,Bujanoci.net” definitvno u toku predizborne kampanje nisu postojale druge politicke
partije ili bolje re¢eno portal ,,Bujanoci.net” postoji samo za dve partije koje su na vlasti, kao

sredstvo informisanja javnosti o njihovim uspesima i promocije njihovih stavova.
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29%

19%

DpP PDD PDP

uDP mPDD =mPDP

Grafikon br.2 Broj objavljenih teksta na portal Bujanoci.net

4.2. Portal ,, Titulli.com”
Analiza je pokazala da su na portalu ,Titulli.com” (www.titulli.com) tokom

predizborne kampanje svi politicki subjekti bili zastupljeni u istoj meri. Oni su uspeli da
objektivno i izbalansirano obaveStavaju javnost o izborima, o koalicionim strankama i
njihovim programima koje su ponudili za upravljanje Nacionalnim savetom tokom naredne
Cetiri godina. U periodu monitoringa na svom sajtu ,, Titulli.com” objavio je ukupno 56 tekstova
vezanih za izbore Nacionalnog saveta i to: o kolaiciji koju su ¢inili PDD i DUA ukupno 14
tekstova, o kolaiciji koju su ¢inili DP i DUD bilo je 13 tekstova, o Civilnom drustvu
,Perspektiva” 8 tekstova, o koaliciji DPA&PDP&DP 4 i o Grupi gradana ,,Nagib Taipi” i 2
teksta. Tekstova sa neutralnim sadrzajem bilo je ukupno 9, kao 1 6 tekstova koji su objavljeni
u okviru projekta ,Izadi i glasaj, postani deo budu¢nosti”. Ovi rezultati ukazuju da se
urednis$tvo portala ,,Titulli.com” trudilo da nepristrasno, objektivno i nezavisno informise
javnost tokom predizborne kampanje. Osim toga, u monitorovanom periodu ovaj portal je
uloZio znacjan napor da putem posebnog programa, debata i specijalnih emisija, podigne svest
gradana o ulozi, kao i o nacionalnom i drustvenom znacaju, koji imaju izbori za nacionalne
savete. Trudili su se i da predstave sve alternative koje imaju gradani tokom izbora, i da osim
politickih partija prvi put mogu da glasaju za grupu gradana i Civilno drustvo, za razliku od
portala ,,Bujanoci.net” koji nije ni pomenuo ove dve liste.

Osim toga ,,Titulli.com” je tokom oktobra u okviru projekta ,,Izadi, glasaj, postani i ti

998

deo buduénosti”® realizovanog uz finansijsku podrSku Ambasade Velike Britanije organizovao

8 Osnovni cilj projekta ,Izadi, glasaj, postani i ti deo buduénosti” realizovanog uz finansijsku podr$ku Ambasade
Velike Britanije je informisanje gradana albanske nacionalnosti o njihovima pravima u oblasti obrazovanja,
kulture, informisanja, upotrebe jezika i nacionalnih simbola.
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tribine o znacaju Nacionalnog saveta i izborima. Projekat je uklju€io i distribuciju
informativnog materijala za gradane sa objaSnjenjima o ulozi, znacaju i funkcionisanju
Nacionalnog saveta Albanaca, a sve sa ciljem kako bi §to veéi broj gradana, prvenstveno sa

podrucija opsStina Bujanovca, PresSevo i Medveda, izaSao na izbore.

28%
26%
18%
16%
8%
4%
PDD&DUA DP&DUD DPA&PDP&DP C.Drustvo G.Gradana Neutralan sadrzaj

uPDD&DUA = DP&DUD = DPA&PDP&DP C.Drustvo ®G.Gradana = Neutralan sadrZaj

Grafikon br.3 Broj objavljenih teksta na portal Titulli.com

4.3. Oprema
Najcesc¢a oprema tekstova su fotografije (63) dok je samo tekst bez opreme uocen 14

puta u okviru korpusa. Fotografije ¢esto nisu autenti¢ne vec¢ slikovito opisuju tekst uz koji stoje.

Tokom analize nisu se pojavili grafikoni, tabele ili druga oprema.

82%
18%
Tekst sa fotografijom Tekst bez fotografije

m Tekst sa fotografijom M Tekst bez fotografije

Grafikon.br 4 Oprema tekstova na oba portala
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4.4. Povod
Izbori su bili najées¢i povod u 63% (48) tekstova. Nakon toga slede aktuelni dogadaji

22% (17), zatim medijske inicijative 15% (12). Tokom analiziranog perioda veliki broj
tekstova objavljenih na portalu ,,Bujanoci.net” za povod su imali aktivnosti DP-a koje su
ilustrovane fotografijima sa tih dogadaja, na primer asfaltiranja nekih ulica i sli¢nih projekata,
koji su se realizovali neposredno pre i tokom izbora. Njihova volja za rad se najviSe vidi pred

same izbore, Sto predstavlja zgodan nacin da se privuce veca paZnje javnosti, a time i glasova.

63%

22%
15%
Izbori Aktuelni dogadaji Medijska inicijativa

mzbori ® Aktuelni dogadaji = Medijska inicijativa

Grafikon br.5. Povod za izvestavanje u informativnim portalima Bujanoci.net i Titulli.com

4.5. Autorstvo
Znacajnu vecina tekstova (90%) u okviru korpusa potpisuju redakcije portala dok se u

10% tekstova kao autor tekstova javlja Civilno drustvo ,,Perspektiva”.

90%

10%

.

Redakcija Perspektiva

m Redakcija mPerspektiva

Grafikon br. 6. Autorstvo
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4.6. Tema

Izbori za Nacionalne savete bili su tema u najve¢em broju analiziranih tekstova (33)

dok se obrazovanje kao tema pojavilo u 7, informisanje u 6 i jezik u 3 teksta. U kategoriju

ostalo svrstani su tekstovi o rezultatima rada Nacioanalnog saveta tokom proslog mandata (8),

nezadovoljstvo gradana postignutim rezultatima i njihova nezainteresovanost za izbore (4), kao

i pseudodogadaji - projekti koje realizuje vladajuca partija u lokalnoj samoupravi (bas sada

pred izbore) (9).
47%
30%
10% 9%
I 4%
Izbori Obrazovanje Informisanje Jezik Ostalo
m]zbori ®Obrazovanje ®Informisanje = Jezik ®Ostalo

Grafikon br.7. Tema

4.7. Subjekat

Najces¢i akteri bili su predsednici stranaka (12) od ¢ega je predsednik DP-a bio subjekat

7 puta, PDP-a 5 puta, bivsi predsednik Nacionalnog saveta 4 puta, ostali predstavnici politickih

subjekata 2 puta i predstavnik Grupe gradana 1 put. Dakle subjekti su bili raznovrsni, uz jedan

nedostatak, niko nije pisao o gradanima i o njihovom misljenju o izborima ili o kandidatima

koji su nominovani. U ulozi subjekta se jednom nasao i predstavnik OEBS-a koji je pozivao

gradane da pozitivno i masovno odgovore na ovim znacajnim izborima.

37%
26%
21%
5%
DP PDP Predsednik NS G.Gradana
mDP m®mPDP Predsednik NS G.Gradana ® Ostale partije
Grafikon br.8 Subjekat

11%

Ostale partije
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4.8. Objekat

Objekti analiziranih tekstova najceS¢e su bili politiCari koji su ¢inili poziciju u
prethodnom mandatu ili oni koji su bili na ¢elu Nacionalnog saveta - PDD (17), politi¢ari koji
upravljaju lokalnom samoupravom - DP (9), 1 objekti koji se mogu svrstati u kategoriju ostalo
(7). Predstavnici DP-a koristili su svaku mogucu priliku da kritikuju predstavnike Nacionalnog
saveta rekavsi da do sada nisu niSta uradili, da nisu radili kako treba i kako ¢e oni to sve ispraviti
1 raditi mnogo viSe i bolje od njih. Jednom su izneli optuzbe da im predstavnici PDD-a cepaju
postere po gradu, te da su otpustili coveka samo §to je drZzao stranu DP-u.

Istovremeno predstavnik Grupe gradana optuzio je DP da su koriste¢i svoj polozaj i
mo¢ nisu omogu¢ili civilnom drustvu da promovisu svoje stavove, ni na lokalnom javnom
mediju (RTB) koji je najveci prostor i paznju posvetio DP-u, niti uz pomo¢ drugih sredstava
informisanja gradana, kao $to su na primer bilbordi. Mogle su se procitati i kritike predstavnika
Civilnog drustva ,,Perspektiva” koji je kritikovao politicke partije koje su ujedinjile samo da bi
ostali na poloZaju i kako DP i dalje daje prazna obecanja jer se joS ¢eka da ispune ona data

tokom predizborne kampanje za lokalne izbore.

55%

29%

16%

PDD Dp Ostale partije

mPDD mDP m:Ostale partije

Grafikon br.8 Objekat

4.9. Stranacka pripadnost subjekta
Subjekti koji su bili najprisutniji na portalu ,,Bujanoci.net” tokom analiziranog perioda

dolazili su iz redova DP-a kao ¢lana koalicije okupljene oko Demokratske partije €iji su
predstavnici bili subjekti ukupno 14 puta. Predstavnici PDD sa DUA u koaliciji bili su subjekti

6 puta, PDP sa svojim partnerima 4 puta, a ostale liste nijednom. Na portalu ,, Titulli.com” bili
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su zastupljeni subjekti iz svih politi¢kih stranaka: PDD (14), DP (13), Civilno drustvo (8), PDP

(4), Grupa gradana (4) i ostalo (9).

Ukupna zastupljenost subjekata koji nisu pripadali ni jednoj stranci bilo je relativno

mala (4% u oba medija). U svim slu€ajevima radi se o predstavnicima OEBS-a, jednom je to

bio predsednik OEBS-a koji je pozvao gradane da masovno izadu na izbore, a drugom prilikom

je to bio Koordinator OEBS-a u Bujanovcu.

56%

31% 29%

24%

16% 18%

9% 9%

0% 0%

4% 4%

1

PDD DP PDP C.Drustvo G.Gradana

® Bujanoci.net ™ Titulli.com

Predstavnici
OEBS-a

Grafikon br.9 Stranacka pripadnost objekta

4.10. Stranacka pripadnost objekta

Prema rezultatima monitoringa, PDD bila je naj¢esSc¢e objekat u tekstovima 17 puta, DP

9, PDP 5, predstvanici civilnog druStva 2 i ostale partije 2 puta.

48%

26%

14%

I 6%

6%

B

PDD Dp PDP C. Drustvo

mPDD ®mDP ®=mPDP =C.Drustvo ®Ostale partije

Ostale partije

Grafikon br. 10 Stranacka pripadnost objekat
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4.11. Stav subjekta prema objektu
Stav subjekta prema objektu je najcesSce bio negativan (15). Pozitivan stav prepoznat je

3 puta, a neutralan 6 puta.

®m Negativan ™ Pozitivan = Neutralan

62%

25%

13%

Negativan Pozitivan Neutralan

Grafikon br. 11. Stav subjekta prema objektu

4.12. Subjekat kao bivsi funkcioner nacionalnog saveta manjina
Subjekat kao bivsi funkcioner nacionalnog saveta pojavio se 4 puta. Bivsi predsednik

NS-a se pojavio 3 puta sam i jedan put sa svojim saradnicima, koji su govorili o uspesima

Nacionalnog saveta tokom cetiri godine njihovog mandata.

4.13. Zloupotreba drzavnih funkcija
Najveca uocena zloupotreba drzavnih funkcija za vreme ovih izbora ogleda se u

¢injenici da je lokalna vlast za svoje predstavljanje iskoristila sve bilborde u centru grada a
ostalim strankama dodelila one na periferiji grada, ili u ruralnim mestima, gde samo mali broj
gradana moZe da ih vidi. Takode vladajuca kolaicija je iskoristila svoj poloZaj i tako uticala na
lokalni medij RTB kako bi dobili je najveci prostor za promovisanje svojih stavova.

Cule su se i kritike na ratun PDD-a koji je bilo na &elu NSA da su koristili zgradu
Nacionalnog saveta za organizaciju predizborne kampanje i prikupljanje potpisa za ucesce na

izborima. Tokom analize drugi slu€ajevi zloupotrebe nisu detektovani.

5. Zakljucne napomene
Portal ,,Bujanoci.net” je tokom predizborne kampanje stavio akcenat na aktivnosti

Demokrastke partije. Preko tre¢ine subjekata u tekstovima dolazila je iz redova DP-a ili iz
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redova drugih subjekta koji su u koaliciji sa DP-om. Istovremeno, informativni portal
., Titulli.com” uspeo je da objektivno i nepristrasno obavestava javnost o izborima i potrudio je
da svi politicki subjekti budu zastupljeni u istoj meri. Prema rezultatia ove analize ,, Titulli.com”
korektno je izvrSio svoje duZnosti prema javnosti, tacno i jasno predstavljajuci sve ucesnike u

izborima i njihove programe.

41



RESULTS OF MONITORING OF THE PORTAL "TITULLIL.COM" I
"BUJANOCLNET" IN THE ALBANIAN LANGUAGE DURING THE ELECTIONS
CAMPAIGN FOR THE ELECTIONS FOR FOR NATIONAL COUNCILS 2014

Summary: Monitoring has included two local information portals during the election campaign which are
monitored in the period from 3™ October until 26™ October 2014. A total of 77 texts of these two portals
were analyzed, we were using quantitative-qualitative analysis pattern during the monitoring. Analyzed
corpus shows favoring one political party and uncritical coverage at portal Bujanoci.net while results of

analyzed texts at portal Titulli.com has shown balance when it comes to representation of political parties

and civil societies.

Key words: campaign, elections, Albanians, minorities, electronic media
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Marina Grnja Klaic¢ UDK  342.849.2:654.191./197(497.11 Novi Pazar)"2014"

KVANTITATIVNO-KVALITATIVNA ANALIZA MEDIJSKOG

DISKURSA INFORMATIVNOG PROGRAMA MEDIJA TOKOM

PREDIZBORNE KAMPANJE ZA BOSNJACKO NACIONALNO
VIJECE 2014. GODINE

SaZetak: Tokom monitoringa medija praceni su Regionalna radio-televizija Novi Pazar, Televizija
Sandzak, Televizija Tutin, Radio sto plus, nedeljnici Polimlje i SandZak danas kao i portali sandzakavaz.rs,
sandzacke.rs, sandzakhaber.net i sandzakpress.net. Ukupno je analizirano 90 televizijskih, 15 radijskih
priloga, 27 tekstova Stampanih medija i 66 tekstova internet portala. Korpus se sakupljao 16 dana u
oktobru mesecu i 7 dana u novembruito 8, 10, 13, 14, 15, 16, 17, 20, 21, 22, 24, 25, 26, 27, 30, 31. oktobra,
kao i 5, 7, 10, 12, 14, 17, 21. novembra. Tokom analize koris¢ena je kvantitativno-kvalitativna analiza
medijskog diskursa koja se odnosi na preizborni blok i rubrike u kojima je prisutno prikriveno oglasavanje.
Na osnovu analize rezultata medijskog monitoringa moZze se zakljuciti da slobode govora, nezavisnog,
istraZivackog novinarstva u lokalnim medijima sandZackog regiona nece biti sve dok njima rukovode

politicki i verski mocnici.

Kljucne reci: izbori, Bosnjacko nacionalno vijeée, Novi Pazar, SandZak, mediji

1. Uvod
Posmatranje predizborne kampanje za BoSnjacko nacionalno vije¢e (BNV) bilo je od

velikog znaCaja zbog posebnosti situacije koja je prethodila samom izbornom procesu. Ova
nacionalna zajednica nakon prethodinih izbora za nacionalne savete 6. juna 2010. godine, bila
je liSena postojanja i efikasnog rada ovog predstavnickog tela a time i napora da nadleznosti
saveta nacionalnih manjina budu sprovedene u praksi. Bosnjacka kulturna zajednica (BKZ),
koju je na izborima predstavljao muftija Muamer Zukorli¢, 7. Jula 2010, uz podrSku dva
vecnika sa liste Za bosnjacki preporod imala je prostu vecinu za formiranje BoSnjackog
nacionalnog vec¢a. Neposredno pre konstituisanja BNV-a Ministarstvo za ljudska i manjinska
prava je izmenom predvidelo da je za konstituisanje saveta umesto proste vecine potrebna

dvotreéinska veéina glasova.” U izjavi za medije tadasnji ministar Svetozar Cipli¢ nije iskljucio

% Prema poslovniku donetom 25. juna 2010. godine bila je potrebna prosta ve¢ina za konstituisanje Saveta. Ali,
poslovnikom koji je na samom pocetku konstitutivne sednice podeljen veénicima, a koji je donet 06. juna 2010.
godine, zahteva se verifikacija najmanje dve tre¢ine mandata, kako bi se nacionalni savjet smatrao konstituisanim.
Prema tome uzimajuéi u obzir ¢injenicu da na konstitutivnoj sednici prisustvuje 19. veénika, savet ne moZe biti
konstituisan. Predstavnici ministarstva su osporili i mandat Zehnije Buli¢a, iznose¢i kao dokaz blanko ostavku
koju je isti potpisao. Zahenija Buli¢ je izneo tvrdnje da nikada nije potpsao nikakvu blanko ostavku. Posto se nisu
stvorili uslovi za konstituisanje Saveta, predstavnici Ministarstva napustaju sjednicu. U nastavku konstitutivnom
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mogucnost da moze do¢i do raspisivanja novih izbora. Ponovljeni izbori nisu odrzani. BNV je
nastavio da funkcionise u tehnickom mandatu do izbora 2014. godine.

Ovaj put uloZeni su veliki napori da proces izbora za nacionalne savete nacionalnih
manjina protekne na legalan i legitiman nacin. Pripreme za ove izbore pocele su izmenama
Zakona o izborima. Izmenama nisu bili zadovoljni svi u€esnici izbornog procesa ali su u osnovi
svi pristali na utvrdene okolnosti. Veliki broj organizacija civilnog drustva i javnih li¢nosti
angazovao se kako bi ovaj izborni proces protekao u fer i korektnim uslovima. Tokom
kampanje potpisan je i Sporazum o sprovodenju izbora za bosnjacko nacionalno vijece!’
izmedu kandidata kojim je utvrden model ponasSanja predstavnika izbornih lista i jedinica
lokalne samouprave tokom predizborne kampanje kao i na dan izbora, principi delovanja u
postizbornom periodu i tokom konstituisanja buduceg saziva BNV-a, kao i osnovna nacela rada
samog Veca u odnosu na klju¢ne nadleZnosti: obrazovanje, zaStitu, razvijanje 1 promociju
kulture i informisanja i sluzbenu upotrebu jezika i pisma bosnjacke nacionalne manjine. Tekst
sporazuma mogao je da ima ili nema svoje manjkavosti ali oni koji su usli u izborni proces
obavezali su se da ¢e poStovati upravo pravila koja su 1 potpisali.

Republicka izborna komisija je za izbore za clanove BNV-a proglasio liste Za Bosnjake,
Sandzak i muftiju i Za bosnjacko jedinstvo - dr Sulejman Ugljanin. U poseban biracki spisak
za izbore za BNV bilo je upisano 99.259 biraca dok je na izborima glasalo 35.638 biraca Sto
iznosi 37%. Registruje se znatan pad izlaznosti gradana na izbore. Na ovim izborima je broj
glasaca koji su izas$li na izbore gotovo prepolovljen. Lista pod rednim brojem dva Za bosnjacko
jedinstvo - dr Sulejman Ugljanin osvojila je ukupno 19.304 glasova (55%), odnosno 19
mandata dok je lista pod rednim brojem jedan Za Bosnjake, SandZak i muftiju osvojila 16.044
glasova (44,5%) tj. 16 mandata.'!

Procene CeSID-a su, nakon posmatranja izbora, da je u osnovi ovaj proces tekao na
legitiman i legalan nalin. Iako je bilo prekoraCenja i krSenja pravila, preduzimane su i
odgovaraju¢e mere. Izbori su ponovljeni na 3 biracka mesta a lista Za bosnjake, SandZak i
muftiju muftije Muamera Zukorli¢a podnela je kriviénu prijavu protiv tri ¢lana Republicke
izborne komisije (RIK). Prema Zakonu o izborima onaj ko smatra da je proces izbora bio
prekrsen ima pravo da podnese tuzbu Upravnom sudu i pokrene upravni spor kako bi se u Sto

je moguce krac¢em roku otklonile sumnje o ispravnosti samog izbornog procesa. Da ni ovaj put

sjednicom predsjedava muftija Muamer ef. Zukorli¢, gde dolazi od usvajnja novog Statuta nacionalnog savjeta i
imenovanjem predsjednika i dva podpredsjednika i izvr$nog odbora BNV -
http://bosnjaci.net/prilog.php?pid=38493, pregledano 1.12.2014.

10 http://www.kcdamad.org/2014/10/bosnjaci-su-se-dogovorili/, pregledano 17.11.2014.

! http://www.rik.parlament.gov.rs/latinica/saopstenja_frames.htm, pregledano 1.12.2014.
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nije doslo do njegovog konstituisanja, BNV bi prestao da postoji i bio bi izbrisan iz registra
nacionalnih saveta. Jednoglasno i bez diskusije 17. novembra 2014. godine u Novom Pazaru
konstituisano je BoSnjacko nacionalno vijece koje €ini 19 predstavnika sa pobednicke liste Za
bosnjacko jedinstvo - Sulejman Ugljanin i 16 predstavnika liste Za BoSnjake, SandZak i muftiju.
Lider Stranke demokratske akcije (SDA) Sandzaka i nosilac liste Za bosnjacko jedinstvo
Sulejman Ugljanin, izabran je na konstitutivnoj sednici za predsednika BosSnjackog
nacionalnog vije¢a'?

Porde Vukovi¢ iz CeSID-a je naglasio da je tokom samog izbornog dana bilo
nedoumica oko birackog spiska. Vukovi¢ je rekao da specificnost vodenja i azuriranja
Posebnog birackog spiska utice na to da veliki broj gradana na sam dan izbora ,,saznaje” da
nije upisan u biracki spisak. Razlozi za to su trojaki: mnogi gradani mislili su da na ovim
izborima automatski vaze biracki spiskovi za parlamentarne, predsednicke, tj. lokalne izbore,
neki gradani nisu znali da moraju da se upiSu u biracki spisak da bi uopste glasali na ovim
izborima dok je manji broj gradana tvrdio da su bili upisani a da ih na izborni dan nije bilo u
birackom spisku. Ovi problemi su bili zabeleZeni u nekoliko slucajeva i sve u svemu mozemo
da govorimo o nekoliko stotina biraca koji su na ovaj nacin bili onemoguceni da glasaju. ,,To
je prosto bila ta pravna procedura. Poseban biracki spisak i redovan biracki spisak su
nepovezani i ima tu puno stvari koje treba reSiti ali mislim da je to jedan ozbiljan izazov za
drZavu i jedinice lokalne samouprave da ovaj proces dovedu do kraja da tu nemamo nedoumice.
Zaista sam siguran da ovo nije nastalo kao sistem zloupotrebe ili loSe namere nego prosto kao
nemar 1 nerad” naveo je Vukovi¢. Vukovi¢ je posebno naglasio da je nepostojanje
profesionalne izborne administracije u Srbiji jedna posebna boljka koja nije vezana samo za
ovaj izborni proces. ,,Vrlo smo Cesto svedoci da ljudi koji sprovode izborni proces ne poznaju
dobro procedure, nisu u stanju da sprovedu izbore na pravi nacin i onda nastaju sitnije
nepravilnosti poput kasnog otvaranja birackih mesta, nedostatka izbornog materijala pa se zbog
toga namerno obustavi izborni proces Sto uopste nije uslov. Ono $to je specificno za Sandzak
je porodi¢no glasanje, glasanje u grupi i sli¢no. To su setovi nekih problema koji su viSe vezani
za tradiciju i kulturu nego $to su vezani za sam proces izbora.”!?

Narodna poslanica i ¢lanica Regionalnog foruma sa teritorije SandZaka Aida Corovi¢
istakla je neposredno pre konstitutivne sednice BNV da ,,BosSnjaci danas stoje na jednoj tacki

posle koje nema dalje. Mislim da akteri koji su sada klju¢ni u osnivanje i formiranje

12 http://www.blic.rs/Vesti/Politika/511694/Ugljanin-na-celu-Bosnjackog-nacionalnog-veca, pregledano

17.11.2014.
13 Izjava Porda Vukovi¢a data 19.11.2014. za potrebe ovog istraZivanja.
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nacionalnog saveta bosnjaka imaju istorijsku odgovornost i svako onaj ko se oglusi o to, svako
onaj ko nije svestan trenutka, sutra ¢e, bojim se, snositi ogromnu presonalnu odgovornost i ali
1 odgovornost prema svima nama, BoSnjacima ali i svima drugima, jer mi ipak Zivimo u
zajednici koja je vrlo dimaniména. Ono Sto je dobro za BoSnjake u ovom regionu treba da bude
dobro i za Srbe ali i za sve nas u Srbiji.”!*

Zibija Sarenkapi¢ Dervighalitovi¢ iz Kulturnog centra ,,Damad” iz Novog Pazara
izjavila je da niko u ovim izborima nije porazen i da je samo neko morao biti prvi, jer osvojiti
16 mandata je sasvim pristojno i osvojiti 19 nije bas ona pobeda do neba tako da se svi trebaju
osecati pozvanim i relevantnim da ucestvuju i primenjuju zavrsni deo sporazuma koji kaze da

¢e Clanovi Vijeca raditi u najboljem interesu manjinske zajednice Sto ukljucuje stalne

konsultacije, javna slu$anja i debate sa gradanima.'>

1.1. Kontekst medija i emisije
Tokom preizborne kampanje istrazivacki tim Novosadske novinarske $kole u saradnji

sa Sandzackim odborom za zastitu ljudskih prava i sloboda pratio je tri televizije (Regionalna
radio-televizija Novi Pazar, SandZak TV 1 Televizija Tutin), jednu radio stanicu (Radio sto
plus), dva nedeljnika (Polimlje 1 SandZak Danas kao nedeljni dodatak dnevnih novina Danas)
i Cetiri onlajn portala (sandzakavaz.rs, sandzacke.rs, sandzakpress.net i sandzakhaber.net).
SediSte Regionalne radio-televizije je u Novom Pazaru, a njen osnivac je novopazarska
lokalna samouprava. Pod kontrolom je lokalne vlasti, koju u Novom Pazaru ¢ine SandZacka
demokratska partija (SDP) Rasima Ljaji¢a, SandZacka narodna partija (SNP) Mirsada Derleka
i stranaka okupljenih oko Srpske napredne stranke (SNS). Odlukom Republicke radio-difuzne
agencije ima regionalnu dozvolu za emitovanje programa na teritoriji Novog Pazara, Sjenice,
Tutina i Raske. Medutim, preko kablovskih sistema njen program mogu pratiti i gledaoci u
Prijepolju, Priboju i Novoj Varosi, kao i u viSe gradova u regionu. Prati se 1 preko satelita i
interneta Sirom sveta. Finansira se iz gradskog budzeta kao javno preduzece i prihodima od
komercijalnog programa. Rukovodioce i urednike postavljaju lokalne vlasti, pa su na tim
poloZajima najceSc¢e osobe bliske politickim partijama, koje ¢ine vecinu u lokalnoj skupStini.
O predizbornoj kampanji za Nacionalni savet BoSnjaka Regionalna radio-televizija uglavnom

izveStava u centralnoj informativnoj emisiji Dnevnik. Dnevnik se emituje u 19:00 i 22:30

14 1zjava Aide Corovi¢ data 19.11.2014. za potrebe ovog istraZivanja.
15 Izjava Zibije Sarenkapi¢ Dervishalitovi¢ data tog i tog datuma za potrebe ovog istraZivanja.
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casova svakog radnog dana. Predizborni blok je obi¢no u drugoj polovini Dnevnika, ili pri kraju
emisije.

SandZak TV je lokalni emiter, koji posluje u Novom Pazaru, ¢ije se prostorije nalaze na
privatnom Internacionalnom univerzitetu Ciji je predsednik Muftija Muamer ef. Zukorli¢!®.
Prati se i preko interneta. Javno glasilo je osnovano kao TV Universa, i pod tim imenom se jos
uvek vodi na sajtu RRA!”. Prema podacima dostupnim na APR-ovom sajtu, osniva¢ je
preduzece za usluge i informisanje Ekran Envera Islamoviéa i drugih!®. Na sajtu ovog medija
nema podataka na koji nacin se ovaj medij finansira, ali ni ko ¢ini upravljacku strukturu. Ovaj
medij je veoma blizak Islamskoj zajednici u Srbiji i vode ga ljudi iz okruzenja muftije Muamera
Zukorlica.

Televizija Tutin je medij sa lokalnom dozvolom za emitovanje programa. Javno je
informativno preduzece, koje se finansira iz lokalnog buzeta opStine Tutin. Sredstva
obezbeduje i projektnim finansiranjem i komercijalnim programom. Rukovde¢i kadar postavlja
lokalna skupstina, pa je on obi¢no blizak lokalnim vlastima, odnosno dominantnoj politickoj
struji, a to je trenutno SDA SandZzaka.

Radio Sto plus je jedina radio stanica u SandZaku sa dozvolom za regionalnu zonu
pokrivanja i jedina koji ima informativni program. Sto plus je deo novinske agencije BETA, a
na njegovom sajtu pisSe da se bavi promocijom ljudskih i manjinskih prava, tolerancijom i
boljim razumevanjem zajednica. Radijom upravlja dugogodiSnji dopisnik Bete Ishak Slezovic.
Finansira se zahvaljuju¢im komercijalnim sadrZajima, projektima i stranim donacijama.

SandZak Danas je nedeljni dodatak dnevnom listu Danas, za podrucje Sandzaka. Prati
lokalne teme. Izlazi petkom. Finansira se kroz projekte i uz pomo¢ osnivaca. Ureduju ga
novinarke dnevnog lista Danas Sladana Novosel i Safeta BiSevac.

Nedeljnik Polimlje izlazi petkom u Prijepolju. Vlasnik je Vocar lutka d.o.o. iz
Prijepolja, a izdavac Informativno preduzece d.o.o. Prijepolje. Direktor i glavni i odgovorni
urednik je Muharem MutabdZija. Finansira se iz komercijalnih prihoda i projektno, uglavnom
iz budZzeta Ministarstva kulture i informisanja.

Portal sandzakpress.net svakodnevno informiSe svoje Citaoce. Finansiranje je
netransparentno, a na sajtu ne postoji impresum. Prema vestima koje se objavljuju uocljivo je
da je sajt blizak islamskoj zajednici u Srbiji. Komentari Citalaca su ¢esto ,,oki¢eni”” govorom

mrznje.

16 http://www.uninp.edu.rs/page/rijec-predsjednika/, pregledano 6.12.2014

17 http://www.rra.org.rs/pages/view_permit/latinica/170, pregledano 6.12.2014
Bhttp://pretraga2.apr.gov.rs/EnterprisePublicSearch/details/EnterpriseBusinessName/10551512code=E7208C30
BB8F182B539B888F3F41 AEFAEFB6C895, pregledano 6.12.2014
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Portal sandzacke.rs je portal nedeljnika SandZacke novine koji ne izlazi ve¢ izvesno
vreme, medutim, portal svakodnevno azurira informacije. Na sajtu nisu navedeni nacin
finansiranja, upravljacka struktura niti osniva¢. Kako je pokreta¢ i izdava¢ nedeljnika bilo
Bosnjacko nacionalno vijece, pretpostavlja se da je i osnivac sajta ova institucija. To se moZe
zakljuciti i po informacijama koje se pretezno objavljuju.

Portal sandzakhaber.net je osnovan pre nekoliko meseci, ali je vrlo brzo postao ¢itan.
Na sajtu nema podataka o osnivacu, vlasniku i upravljackoj strukturi, kao ni o nacinu
finansiranja. Prema informacijama koje se plasiraju na ovom portalu moze se zakljuciti je da

je portal blizak politickoj partiji Rasima Ljajica.

2. Korpus
Tokom monitoringa ukupno je analizirano 90 televizijskih i1 15 radijskih priloga, 27

tekstova Stampanih medija i 66 tekstova internet portala. Korpus se sakupljao 16 dana u oktobru
mesecu 1 7 dana u novembru 1 to &, 10, 13, 14, 15, 16, 17, 20, 21, 22, 24, 25, 26, 27, 30, 31.
oktobrai$, 7, 10, 12, 14, 17, 21. novembra. U korpus su uvrSteni svi medijski prikazi koji su
se odnosili na prikrivene ili neprikrivene politicke aktivnosti u okviru predizborne kampanje
za BoSnjacko nacionalno vije¢e. Mediji su praceni svakodnevno i svaka aktivnost prikazana u
medijima van predvidenih datuma za monitoring, koja je prepoznata kao dragocena za

rezultate, usla je istrazivacki korpus.

3. Metoda
Pri istraZivanju koriS€ena je kvantitativno-kvalitativna analiza sadrZaja medijskog

diskursa na osnovu unapred utvrdenog kodeksa koji je jednak za ceo projekat monitoringa
medija tokom predizborne kampanje za Nacionalne savete nacionalnih manjina 2014. godine.

Dodatne kategorije nisu uvodene.

4. Analiza
4.1. Zanr

Vesti 1 saopstenja kao kategorija dominirali su u svim medijima. Na radiju ih je bilo
najvise, 67% od ukupnog emitovanog sadrZaja koji je analiziran. IzveStaja je bilo najviSe na
Regionalnoj televiziji 47,6%. Komentari su najvise dominirali na veb-portalu sandZakavaz.rs.

Ovi tekstovi bili su Cesto pozitivna kritika liste okupljene oko Sulejmana Ugljanina (opravdanje
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zaSto je Ugljanin otkazao svoje gostovanje na Regionalnoj televiziji) ali i negativno
predstavljanje liste broj jedan, Za Bosnjake, SandZak i muftiju (naslov: Za Muftiju predali listu
na srpskom jeziku). AnalitiCki tekstovi i prilozi, TV 1 radio paketi, intervjui i reportaze kao
kompleksniji novinarski Zanrovi nisu se pojavili u zna¢ajnom broju niti u jednom mediju.
Mediji su ovu kampanju pratili neizbalansirano, samo prenoseci re€i politicara bez dodatnog

napora da neku temu detaljnije obrade.
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Grafikon br. 2. Udeo Zanrova na televizijama
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4.2. Oprema
Regionalna televizija 1 TV Tutin su tokom analiziranog perioda najce$¢e emitovale

aktuelne video snimke sa dogadaja, dok je TV SandZak emitovala skoro podjednak broj priloga
snimljenih na mestu dogadaja i vesti koje je spiker sam ¢itao. Naslovi su u Stampanim medijima
bili naj¢esce veliki, boldovani, faktografski i u skladu sa tekstom (SandZak danas 12 od ukupno
16, Polimlje 7 od 11). Oko tre¢inu naslova na portalima €inili su veliki, boldovani naslovi ¢esto
metaforicki 1 senzacionalisti¢ki. Sandzakavaz imao je najvise ovakvih naslova, 44%. Na radiju
je najcesce spiker sam cCitao vesti dok je samo 33% analiziranog sadrZaja bilo opremljeno

aktuelnim tonskim snimkom.
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Grafikon br. 6. Oprema televizijskih priloga
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4.3. Povod

Za najveli broj tekstova na internetu povod su bili izbori, ¢ak 83% na portalu

sandzakavaz.rs, 66% na sandzacke.rs, 60% na sandzakhaber.net i 56% na sandzakpress.net.

Televizija Tutin je aktuleni dogadaj imala kao povod u 82% slucajeva dok je Regionalna TV

449% emitovnih priloga posvetila izborima. U SandZak Danas-u 12 od 14 tekstova je kao povod

imalo aktuelni dogadaj, dok je na Radiju sto plus takav odnos bio u 15 od ukupno 18 emitovanih

priloga. Medijskih inicijativa koje bi analiticki obradila neki od problema manjinske zajednice

1 prikazala miSljenje obe suprotstavljene strane, tokom kampanje je izostala. Mediji su vrlo

verno prikazivali aktivnosti politi¢ara oko izbora.
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Grafikon br. 8. Povod tekstova na portalima
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Grafikon br. 10. Povod tekstova u nedeljnicima
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Grafikon br. 11. Povod radijskih priloga

4.4. Lokacija
Lokacija priloga i tekstova najceSce je bila vezana za mesto odakle medij emituje

program/izdaje se. Tako je Novi Pazar kao najvec¢i grad u regionu bio i naj¢eS¢e mesto
deSavanja. Od portala najceSce je sandzakpress.net izveStavao iz Novog Pazara (50%),
Televizija SandZak 66%, Regionalna televizija neS$to manje (62%), Radio sto plus 53% dok je
Tutin bio najceS¢e mesto odakle je izveStavao TV Tutin (29%) a o dogadajim iz Prijepolja
Polimlje 44%. Svi mediji su se koncentrisali na region 1 vrlo je malo zabeleZeno sadrzaja koji

su se odnosili na ostatak Srbije, Beograd ili druge drZzave.

53



4.5. Autorstvo
Nepoznato autorstvo je stalna praksa svih portala. Na portalu sandzakpress.net tek 21%

priloga je potpisano. Na televizijama je neSto bolja situacija, ali i dalje nije zadovoljavajuca.
Na Regionalnoj TV potpisano je 7 od 18 novinara, na SandzZak TV 13 od 32 dok na TV Tutinu
je najbolja situacija (17 od 25 priloga je potpisano). Svi tekstovi su potpisani u Polimlju dok je
to slucaj u 88% tekstova u SandZak danas-u. Na Radiju sto plus ne zna se ko stoji iza priloga

koji su analizirani.

4.6. Tema
Tema najveceg broja priloga i tekstova bili su sami izbori 1 aktivnosti politi¢ara u okviru

predizborne kampanje. Aktivnosti budu¢eg nacionalnog saveta i njegove nadleznosti skro da
se nisu ni pominjale. Sandzakhaber.net je ¢ak 73% sadrzaja tokom analiziranog perioda
posvetio izborima, predaji lista, razlozima za gostovanje tj. otkazivanje gostovanja na
odredenim televizijama, odnosima medu politicarima, potpisivanju sporazuma o fer i
korektnim izborima i sl. Izbore kao temu sandzakavaz.rs imao je u 44% tekstova, sandzacke.rs
u 52% a sandzakpress.net u 32% analiziranog materijala. Sa televizijama je veoma sli¢na
situacija. Regionalnoj televiziji su izbori bili tema u ¢ak 71% priloga dok je to neSto manji
procenat kod Sandzak TV (33%) 1 TV Tutinu (30%). Na Radiju sto plus, 9 od 16 priloga kao
temu je imalo izbore, dok je u SandZak danas-u 93% tekstova bilo posveceno samim izborima.

Polimlje je 83% analiziranih tekstova posvetilo samom izbornom procesu.
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Grafikon br. 12. Teme tekstova na portalima
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4.7. Akteri

4.7.1. Subjekat

U najvecem broju analiziranih sadrZaja subjekti su bili sami novinari odnosno mediji.
Politicari su se najceS¢e pojavljivali u ulozi subjekta na televizijama SandZak TV (43%),
Regionalnoj TV (47%) a najvise na TV Tutin (56%). U SandZak danas-u 11 od 29 analiziranih
subjekata bili su politicari. U ovim novinama dominirali su subjekti koji dolaze iz sveta kulture
ili nevladinog sektora (14%) u odnosu na sve druge medije. Na portalima novinari su u
najve¢em broju slucajeva sebe uzimali za subjekta u tekstovima. Ovaj podatak nam govori da

su na portalima izjave politiCara Cesto interpretirane i da se retko citiraju drugi izvori.

4.7.2. Objekat

Na portalima su najcesce politicari bili objekti u tekstovima. O njima su novinari kao
subjekti govorili u sandzakhaber.net 81%, sandzakavaz.rs 72%, sandzacke.rs T70%,
sandzakpress.net 7T1%. Na Regionalnoj televiziji politi€ari su bili objekti u 38% analiziranog
materijala, na SandZak TV u 15% dok na Televiziji Tutin u 23% materijala. U SandZak danasu
6 od 22 uocena objekta bili su politicari dok u Polimlju 4 od 12 analiziranih. U Polimlju su

13% objekata u analiziranom periodu bile osobe iz sveta politike.

4.7.3. Personalizacija aktera

Na osnovu kvantitativne i1 kvalitativne analize rezultata monitoringa jasno se dolazi do
zakljucka kakva je uredivacka politika medija u ovom regionu. Listi broj jedan, Za Bosnjake,
Sandzak i Muftiju ve¢im delom bile su nakonjene Regionalna televizija, TV SandZak i portal
sandzakpress.net, dok su listi broj dva Za bosnjacko jedinstvo - dr Sulejman Ugljanin vise bile
naklonjene TV Tutin, 1 portali sandzakavaz.rs 1 sandzacke.rs. Ovaj zakljuCak donet je na osnovu
prostora koji su jedna i druga lista dobile u navedenim medijima, ali dobrim delom i odnosom
novinara prema predstavnicima obe liste. Radio sto plus, SandZak danas i Polimlje su od svih
lokalnih medija, najobjektivnije izveStavali tokom kampanje.

Regionalna televizija je 09.10.2014. godine je u predizbornom bloku emitovala prilog
u kome portparol liste Za Bosnjake, SandZak i muftiju, govori o programu 4 minuta i 4 sekunde.
On Ugljanina proziva i poziva ga na ,,dobronamernost” u potpuno negativhom kontekstu.
Odmah nakon ovog priloga iSla je kratka vest od 26 sekundi o tome kako je proglaSena lista

Ugljanina Za bosnjacko jedinstvo koju je spiker samo procitao, bez pokrivalica i bez izjava.
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Takode, na dan potpisivanja Sporazuma za vodenje fer izborne kampanje ove dve liste
(10.10.2014), emitovan je prilog u kome su bile podjednako zastupljene obe strane. Medutim
u nastavku je emitovan prilog sa konferencije za medije u kome nosilac liste Za Bosnjake,
SandZzak i muftiju Jahja Fehratovi¢ predstavlja program liste Za Bosnjake, SandZak i muftiju u
trajanju 1 minut i 19 sekundi. Sa time se zavrSava izborni blok za ovaj dan.

Prvi put posle Cetiri godine na ovom mediju 16. oktobra, gostovao je muftija Muamer
Zukorli¢ 1 to ba§ u vreme predizborne kampanje. On je do nedavno kao objekat u
informativnom program ove televizije tretiran samo u negativnom kontekstu. Medutim, sada
se u velikom stilu vraca na ekran lokalnog javnog glasila, $to u znacajnoj meri opravdava
sumnje o ponovnom zblizavanju sa Rasimom Ljaji¢em, ¢ija stranka ima kontrolu nad
uredivackom politikom ove televizije. U emisiji koja je trajala preko 50 minuta, on je govorio
o izborima za savet, islamskoj zajednici, o Ugljaninu i Bo$njacCkom nacionalnom vijecu u
tehnickom mandatu u negativnom kontekstu. Sam Zukorli¢ u emisiji rekao je da je za njega
gostovanje na Regionalnoj TV pozitivan signal od Ljaji¢ive SDP i da je ,,gospodin Ljaji¢
primio njegovu ispruZzenu ruku”. Dok ovog boSnjackog lidera naziva gospodinom Ljaji¢em,

Sulejmana Ugljanina oslovljava samo prezimenom.
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Grafikon br. 16. Stranacka pripadnost subjekata televizijskih priloga
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STRANACKA PRIPADNOST SUBJEKTA
120,00%
100,00%
100,00%
80,00% 72,73% 9.23%
60,00%
47,62%
40,00%
23,08 23.81%
19,05%
20.00% o 9.09%  9,52%
7.69% E /
0,00%
BDZS SDP - SPDS nestranacka licnost
m Sandzakavaz.rs ~ ® Sandzacke.rs  ® Sandzakpress.net Sandzakhaber.net

Grafikon br. 18. Stranacka pripadnost subjekata tekstova na portalima

58



STRANACKA PRIPADNOST OBJEKTA

70,00%

61,54%
60,00% 56,00%
50,00%
40,00% 40,00%
40,00% 37,04%
29,63%
30.00% 28,00%
20,00% 18,52%
20,00% 15,38% : 14,81%
¥

10.00% 8,00% 0% 7,69%4, % 7,69% 7,69%

0,00%

BDZ SDA SDP - SPDS SNS nestranacka nesto drugo
licnost
Sandzakavaz.rs Sandzacke.rs Sandzakpress.net Sandzakhaber.net

Grafikon br. 19. Stranacka pripadnost objekata tekstova na portalima

Na Televiziji Tutin bila je veoma uocljiva naklonost ovog medija listi Sulejmana
Ugljanina Za Bosnjacko jedinstvo. Navodimo samo nekoliko primera koji ilustruju ovu tvrdnju.
U Vestima 7. oktobra u 20 sati 7V Tutin emituje ¢ak tri priloga koji se tiCu liste Za Bosnjacko
Jjedinstvo u ukupnom trajanju od oko 10 minuta, a nijedan o listi Za Bosnjake, SandZak i muftiju.
U tim vestima emitovan je prilog o Ugljaninovim stavovima o jedinstvu BoSnjaka, izvestaj sa
bajramskog prijema SDA dug gotovo 5 minuta i pri¢a o poseti studenata sa bliskog i srednjeg
istoka Centru za BoSnjacke studije u kojoj se pojavljuje Esad DZudZo kandidat na Ugljaninovoj
listi. Sutradan, 8. oktobra, jedina vest o izborima opet se ticala samo jedne liste, liste Za
bosnjacko jedinstvo. Televizija Tutin 13. oktobra kao udarnu vest objavljuje izjavu Sulejmana
Ugljanina datu televizi B92 o njegovim o¢ekivanjima od izbora, kao i prilog o poseti poslanice
Sabine Dazdarevi¢ (SDA) Sjedinjenim Americkim DrZavama. Posebno je zanimljivo
izveStavanje ove televizije 17. oktobra kada u Vestima, opet kao najvaZnije vesti emituje
nekoliko izvestaja o samo jednoj listi. Prilog o predizbornim skupovima liste Za Bosnjacko
Jjedinstvo, izjava kandidatkinje ove liste Vasvije Gusinac o motivima za kandidovanje, najava
lokalnog predsednika asocijacije mladih SDA za skup ove liste koji ¢e se odrzati u Tutinu i
prica o nastavi na bosanskom jeziku koju sprovodi BNV u dotadasnjem sazivu, a koje vodi
Esad DZudZo koji je na Ugljaninovoj listi — u sluzbi su promocije samo jedne liste i ilustruju
maksimalnu dominaciju SDA.

Najdrasti¢niji korak napravila je Regionalna TV koja je u prvom postizbornom
Dnevniku, 27. oktobra, otklonila sumnje da je sve vreme pristrasno izveStavala. Ovaj medij

najpre je objavio CeSID-ove preliminarne rezultate u najavi, stavljaju¢i u prvi plan listu Za
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Bosnjake, SandZak i muftiju, iako je prema tim rezultatima ona dobila manje od 45% glasova
a potom Listu za bosnjacko jedinstvo. Televizija je odmah nakon toga objavila prilog iz
izbornog Staba liste broj jedan gde se slavila pobeda nad Ugljaninovom listom. U poslednjem
delu priloga citira se nerazumljiva vest koju su preneli neki agencijski mediji 26.10, u kojoj
predstavnik RIK-a navodno govori da ¢e se ponoviti izbori na celoj teritoriji opstine Tutin, iako
postoji saopstenje RIK-a u kome se navodi da se izbori zapravo ponavljaju prema dosadasnjim
odlukama samo na dva izborna mesta u Tutinu. Drugi prilog emitovan u ovom Dnevniku ticao
se stavova SDP-a. Predsednik gradskog odbora ove stranke Husein Memi¢ govorio je o tome
kako je Ugljaninova lista Za bosnjacko jedinstvo doZivela krah i iznosio li¢ni negativan stav o
njoj. U istom bloku emitovana je vest o poseti predstavnika ambasade SAD-a predstavnicima
liste Za Bosnjake, SandZak i muftiju s posebnim akcentom na informaciju da su oni tom
prilikom informisali diplomate o tome kako traze ponavljanje izbora na teritoriji celog Tutina,
jer su navodno tu izbori pokradeni. Televizija SandZak je zajedno sa Regionalnom televizijom
spekulisala izbornim rezultatima jos tri dana nakon izbora. TV SandZak je kao glavnu vest imala
izbornu kradu i ,,urotu protiv pravovernih BoSnjaka” dok je Regionalna TV u nes$toj blazem

obliku izveStavala o krahu Ugljaninove liste.

5. Zakljucak
Kavantitaivno-kvalitativna analiza sadrzaja izveStavanja lokalnih sandzackih medija

ukazala je da su izostala osnovna obelezja balansiranog, nezavisnog 1 istrazivackog
novinarstva. Istovremeneno uoceno je da su mediji favorizovali politicke 1 verske elite ovog
regiona.

Najuocljivija povreda Etickog kodeksa novinara je manipulacija verskim ose¢anjima
putem medija, Sto je u ovim medijima redovna pojava. Regionalna radio-televizija Novi Pazar
koja je javno preduzece i finansira se iskljucivo iz gradskog budZeta, svoju uredivacku politiku
potpuno je okrenula ka listi broj jedan podrzavajuc¢i Jahju Ferhatovi¢a kao nosioca liste i
muftiju Muamera Zukorlica ¢ije je ime lista sadrZala u sebi. Pojavljivanje Zukorli¢a na ovoj
televiziji u svojstvu politickog analiticara samo je jedan od primera krSenja novinarskog
kodeksa. TV SandZak koja je privatna televizija u vlasniStvu muftije Zukorli¢a i$la je mnogo
dalje sa neprofesionalnim izveStavanjem. Na ovoj televiziji su na dan izbora ljudi koji su se
kandidovali i bili na izbornim listama preuzeli ulogu novinara i javljali se sa lica mesta
pozivajuéi gradane da izadu na glasanje sugeriSuci im da glasaju za listu broj jedan. Portali su

ipak najneprofesionalnije izveStavali tokom preizborne kampanje za BNV. Sandzakpress.net
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je na dan izbora preneo vest kako osim medunarodnih posmatraca i posmatraca CeSID-a,
»izbore posmatra i visa sila, a to je Alah dragi koji zna potrebe svojih rabova koji samo treba
da zaokruZe broj jedan jer Alah je jedan i on voli jednocu”. Televizija Tutin je tokom kampanje
jasno podrzavala listu broj dva Sulejmana Ugljanina. Ova televizija finansira se u potpunosti
iz opstinskog budZeta, na ¢ijem je ¢elu Ugljaninova stranka.

Tokom predizborne kampanje ni na jednom mediju nije bilo niti jedne ozbiljne
analiticki predstavljene price o problemima zajednice, koja anizira miSljenja 1 stavove obe
strane. Najcesce su to bili jednostavni novinarski Zanrovi poput vesti ili izveStaja. Onlajn potrali
su se trudili da senzacionalisticki izveStavaju, opremajuci tekstove provokativnim naslovima
ispisanim S§to ve¢im slovima. Novinari su tokom kampanje imali ulogu osoba zaduZenih za
promociju odredene politicke opcije.

Teme koje su u stvari bile kljuéne za ove izbore, a to su nadleZnosti nacionalnih saveta,
skoro da su izostale. Prava manjina, obrazovanje, jezik, kultura i informisanje obradeni su samo
kroz prizmu politickih deSavanja u zajednici. Uloga medija da obrazuju i informiSu, tokom ove
kampanje je izostala.

Tokom predizborne kampanje, Novosadska novinarska Skola i SandZacki odbor za
zastitu ljudskih parava tri puta su uputile pisma reagovanja regulatornom telu u kome su
ukazale na neprofesionalno izvesStavanje elektronskih medija. IzveStavanje ovih medija do

kraja kampanje nije se izmenilo.
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QUANTITATIVE AND QUALITATIVE ANALYSIS OF MEDIA DISCOURSE
IN INFORMATIVE PROGRAMS DURING THE ELECTION CAMPAIGN FOR
BOSNIAK NATIONAL COUNCIL IN 2014

Summary: During the media monitoring Regional radio-television Novi Pazar, TV SandZak, TV Tutin ,
Radio 100 plus, weekly newspapers Polimlje and SandZak today and online portals sandzakavaz.rs,
sandzacke.rs, sandzakhaber.net and sandzakpress.net were analyzed. Total research corpus is consisted
of 90 television and 15 radio outputs, 27 articles in print media and 66 posts on web-portals. The corpus
was collected during 16 days in October and 7 days in November (October, 8", 10", 13" 14 15 16"
17 20™ , 21%, 227 24 | 25M 26" | 27" 30™ | 31 and November, 5", 7%, 107, 12" 14" 17" 21 ). We
used quantitative and qualitative analysis of media discourse related to the election program and the
sections in which the disguised advertising was present. Based on the findings of the media monitoring it
can be concluded that freedom of speech, independent, investigative reporting in the local media of the

Sandzak region will not be possible as long as they are in the hands of political and religious potentates.

Key words: elections, the Bosniak National Council, Novi Pazar, Sandzak, media

62



Mirjana Pusin, Tijana Femi¢ UDK  342.849.2:323.1]:654.191(497.113 Subotica)

MONITORING PREDIZBORNE KAMPANJE ZA NACIONALNE
SAVETE U MEDIJIMA NA BUNJEVACKOM JEZIKU

SaZetak: Predmet ovog dela monitoringa su elektronski mediji u Vojvodini na bunjevackom jeziku: Radio
Subotica: ,, Bunjevacka ri¢” i ,,Subotica na bunjevackom”, Radio Sombor: ,,.Sombor na bunjevackom” i
Radio Novi Sad ( III program): ,,Bunjevacka ric”. U periodu monitoringa, koris¢ena je kvantitativno-
kvalitativna analiza medijskog sadrZaja koja se odnosi na predizborni blok, kao i na rubrike u kojima je
prisutno prikriveno oglasavanje, a nalaze se van predizbornih blokova. Ukupan broj monitorovanih dana
je 12 u periodu od 03. do 26.oktobra 2014. godine. Ukupna minutaZa svih preslusanih emisija je 450
minuta. Ukupan broj monitorovanih minuta u 28 priloga koji se odnose na izbore je 73,40 (16,31%)

Najznacajniji rezultati: U svim emisijama navedenih radio programa na bunjevackom jeziku, tamo gde je
koncepcijski bilo predvideno da se o izborima govori, uglavnom su nosioci lista afirmativno govorili o
svom programu, ponekad oprezno komentarisuci programe drugih lista uz blagi kriticki osvrt na pojedine
protivkandidate. Monitoring je pokazao da je deo emisije Radio Novog Sada i Radio Subotice pod istim
nazivom, koji se odnosi na predizbornu kampanju, identican. Takve emisije razlikovale su se jedino
prilikom odjave kada je imenovani voditelj navodio da , Bunjevacku ri¢” Radio Subotice realizuje radio
redakcija Bunjevackog informativnog centra uz pomo¢ grada Subotice, dok je u odjavi emisije Radio
Novog Sada pod istim nazivom, ali u drugom terminu, naznaceno da emisiju priprema radio redakcija
., Bunjevacka ri¢” uz pomo¢ Ministarstva kulture i informisanja i Informacionog drustva Republike Srbije
i Nacionalnog saveta bunjevacke nacionalne manjine. Predmet monitoringa bile su i emisije ,,Subotica na
bunjevackom” Radio Subotice i ,,Sombor na bunjevackom” Radio Sombora. Programska koncepcija ovih
emisija zasnovana je na nedeljnom pregledu gradskih dogadaja, od vesti iz drustvenog Zivota, preko
servisnih informacija do prognoze vremena, bez osvrta na izbore, pa tako nije ni bila moguca njihova

predizborna analiza.

Kljucne reci: Bunjevci, mediji, predizborna kampanja, nacionalni savet

1. Uvod
Bunjevci su zajednica o kojoj se najmanje zna. Zivi na severu Vojvodine i tokom

vekova boravka na ovim prostorima prati ih kontroverza autohtonosti $to najbolje ilustruje citat
iz knjige ,,Otkrivanje Bunjevaca” Aleksandra Raica: ,,Bunjevci su autohtoni slovenski narod.
Smatra se da vode poreklo od Dardana odnosno Dacana, koji su se pred najezdom Bugara
doselili na prostore Panonije i Ilirije, sve do Jadranskog mora odnosno Dalmacije u VI veku.
Danas u najvec¢em broju naseljavaju prostore severne Srbije - Vojvodine i juzne Madarske,

tacnije, prostor izmedu Baje u Madarskoj, Sombora i Subotice u Srbiji. Bunjevci su slovenski
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narod koji je zajedno sa Srbima branio granice od najezde Turaka na sever Evrope. Odigrao je
klju¢nu ulogu nakon pada Austro-Ugarske u prisajedinjenju Vojvodine Kraljevini Srbiji 1918.
godine. Bunjevci su narod koji je u svojoj istoriji najvise bio izloZen asimilaciji od vecinskih
vladajucih naroda sa kojima su Ziveli, a najvec¢a asimilacija nad ovim narodom izvrSena je od
komunistic¢kih vlasti 1945. godine kada su jednim dekretom pripojeni hrvatskom korpusu.

Vecitim svojatanjima, koja i danas postoje, Bunjevci su se odbranili zahvaljuju¢i svom
jeziku, kulturi 1 tradiciji, Sto su kroz vekove negovali 1 saCuvali iako im je to mnogo puta bilo
zabranjivano. U svom govoru koriste Stokavsko-ikavsko narecje.

O poreklu i nazivu ,,Bunjevac” postoje razna tumacenja ali ni jedno nije sa sigurnoscu
potvrdeno™!?

Bunjevci u Vojvodini imaju medije na svom maternjem jeziku stoga je u okviru ovog
monitoringa pracena kampanja koja se odnosila na obaveznu (besplatnu) aktivnost svih
stranaka, udruzenja, lista, pojedinaca koje su zvani¢no verifikovane od strane RIKa i nalaze se
na izbornim listama.

Ovaj monitoring pokazao je kvalitet i zainteresovanost/nezainteresovanost uredivackih
politika navedenih medija za prac¢enje predizborne kampanje za izbore za Nacionalni savet
bunjevacke nacionalne manjine koji se odrzavaju po ve¢inskom principu.

Shodno Zakonu o nacionalnom savetima nacionalnih manjina, delokrug rada
nacionalnih saveta je obrazovanje, kultura, informisanje i sluZbena upotreba jezika i pisma.
Ove su teme uglavnom 1 bile prezentovane tokom kampanje u medijima na bunjevackom
jeziku, ali od strane nosioca lista a ne novinara. Pokazalo se da prioritetni programski ciljevi
monitorovanih emisija o€igledno nisu bile predizborne aktivnosti ili bilo kakavo informisanje
bunjevacke javnosti o toku kampanje. U ono malo priloga koji su se bavili tom temom nije bilo
pravog novinarskog angaZzmana, verovatno kao rezultat redakcijske, uredivacke koncepcije.
Takav medijski pristup doprineo je da i sama kampanja deluje blago, uz relativno korektne,
opste price o manjinskim temama, koje dolaze direktno od onih koji treba da budu birani.

Ovakvim programskim pristupom namece se neizbezan utisak da je bunjevacka nacionalna

1 Citat preuzet iz knjige Aleksandra Raica ,,Otkrivanje Bunjevaca: opomine i ufanja”

Jo$ o istoj temi dostupno u tekstu ,,Tenzije oko bunjevackog pitanja” objavljenog u okviru istraZivanja Centre
for Development of Civil Society, Zrenjanin, www.cdcs.org.rs.

U celosti dostupno na http://www.bunjevci.net/o-bunjevcima. pregledano 5.12.2014.
http://cdcs.org.rs/index.php?option=com_docman&task=doc_download&gid=1&Itemid=60
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zajednica u ovoj kampanji uskraena za profesionalno novinarsko informisanje u

monitorovanim medijima.

1.1. Kontekst medija/ emisija
U Vojvodini Zivi preko 25 nacionalnih i etni¢kih zajednica. U sluzbenoj upotrebi je 6

jezika: srpski, madarski, slovacki, hrvatski, rumunski i rusinski. Iako se bunjevacki jezik ne
nalazi na ovoj listi, Radio Novi Sad, kao javni servis Vojvodine, Radio Subotica i Radio
Sombor ispoStovali su pravo bunjevacke nacionalne manjine da bude informisana na svom,
maternjem jeziku, pa osim programa na srpskom, emituju 1 emisije na bunjevackom. Jedini je
problem u tome Sto su uglavnom izostajale informacije koje se odnose na predizbornu

kampanju.

2. Korpus
Radio Subotica — Nedeljna emisija Bunjevacka ri¢ (05, 12, 19. 1 26. okt. 2014.)

Traje 30 minuta. U ukupno 4 monitorovane emisije (120 minuta) ima 14
priloga koji se odnose na izbore u ukupnom trajanju 36.30 (30,25%)
minuta.

- Nedeljna emisija Subotica na bunjevackom (04, 11, 18.1 25. okt. 2014.)

Traje 30 minuta. U ukupno 4 monitorovane emisije (120 minuta) nema
nijednog priloga koji se odnosi na izbore.

Radio Sombor - Nedeljna emisija Sombor na bunjevackom ( 05,12.1 19. okt. 2014.)

Traje 30 minuta. U ukupno 3 monitorovane emisije (90 minuta) nema
nijednog priloga koji se odnosi na izbore.
Radio Novi Sad ( III program) - Nedeljna emisija Bunjevacka ri¢ (03, 10, 17. 1 24. okt.
2014.)

Traje 30 minuta. U ukupno 4 monitorovane emisije (120 minuta) ima

14 priloga koji se odnose na izbore, u ukupnom trajanju od 36.54 minuta.

3. Metoda
Metod rada ovog monitoringa je kvantitativno-kvalitativna analiza sadrzaja medijskog

diskursa, na osnovu unapred utvrdenog kodeksa koji je jednak za ceo projekat. Grafikoni i

tabele dati su u poglavlju Sest: ,,Dodatak 1”.
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4. Analiza
Radio Subotica: Bunjevacka ric¢

U ukupno 4 monitorovane emisije ima 14 priloga koji se odnose na izbore.

Povod svih 14 priloga bili su izbori, prezentovani najcesce u formi izjave nosioca liste,
uz aktuelni audio snimak sa temama iz kulture, informisanja, obrazovanja, ali i o manjinskim
pravima, samim izborima kao i o protivkandidatima sa drugih lista.

Nosioci svih 9 prijavljenih lista afirmativno su govorili o svom programu, ponekad
oprezno komentariSu¢i programe drugih lista uz blagi kriticki osvrt na pojedine
protivkandidate.

Nije bilo zloupotrebe drzavnih funkcija, subjekat je skoro uvek bio poznat, a objekat i
njegova stranacka pripadnost nepoznati.

Uoceno je da je deo emisija koji se odnosi na izbore u ovoj emisiji, identic¢an istom delu

emisije, koju emituje Radio Novi Sad pod istim nazivom.

Radio Subotica: Subotica na bunjevackom

U ukupno 4 monitorovane emisije nema nijednog priloga koji se odnosi na izbore.

Emisiju realizuje radio redakcija Bunjevackog informativnog centra uz pomo¢ grada
Subotice. Osim subotickih aktuelnosti (kultura, obrazovanje, zdravstvo, sport, prognoza
vremena, servisnih informacija) u emisiji se uopSte ne spominju izbori, a ni Bunjevci kao
nacionalna manjina. Jedino po ¢emu saznajemo da je emisija namenjena bunjevackoj

nacionalnoj manjini jeste njeno emitovanje na bunjevackom jeziku.

Radio Sombor: Sombor na bunjevackom

U ukupno 3 monitorovane emisije nema nijednog priloga koji se odnosi na izbore.

Programska koncepcija emisije Sombor na bunjevackom zasnovana je na nedeljnom
pregledu somborskih dogadaja. Od vesti iz drustvenog Zivota, preko servisnih informacija do
prognoze vremena.

Izbori se ne spominju uopste.
Radio Novi Sad ( 11l program) - Nedeljna emisija Bunjevacka ri¢

Od ukupno 4 monitorovane emisije emitovano je ukupno 14 priloga koji se odnose na

izbore.
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S obzirom da je predizborni blok ovde identi¢an onom koji emituje Radio Subotica pod
istim nazivom, i rezultati monitoringa su identi¢ni: Zanrovski, prilozi su u formi izjave nosioca
liste, uz aktuelni audio snimak, a povod su iskljucivo izbori.

Posto je radio prostor jednostavno ustupljen listama koje ucestvuju na izborima,
autorstva je naravno nepoznato (ne postoji), a teme o kojima su nosioci lista govorili bile su iz
domena rada Bunjevackog nacionalnog saveta: manjinska prava, kultura, informisanje, jezik,
aktuelni izbori, ali 1 protivkandidati sa drugih izbornih lista. O tome su govorili imenovani
predstavnici bunjevacke nacionalne manjine ili Bunjevackog nacionalnog saveta, vodeci
racuna da prilikom iznoSenja negativnog ili neutralnog stava o programima drugih lista ne
personalizuju kandidate i ne navode njihovu stranacku pripadnost.

Ni u jednom sluc¢aju nije primecena zloupotreba drZavnih funkcija.

Bez obzira na zastupljenu minutazu, prilozi koji se odnose na izbore novinarski su
neobradeni, to jest o¢igledno je da je ovde medijski prostor samo, (podjednako) ustupljen svim

listama koje na izborima ucestvuju.

5. Zakljuéak
Dve nedeljne emisije pod istim nazivom Bunjevacka ri¢, emituju Radio Subotica 1

Radio Novi Sad.

Uoceno je da je izborni blok, koji ostaje veran uredivackoj koncepciji, bez novinarskog
angazmana, bez postavljenog pitanja ili komentara, kod ove dve emisije apsolutno identican.
Dakle, kandidatima koji su ucestvovali na ovim izborima samo je ustupljen mikrofon 1 medijski
prostor za predstavljanje svih 9 prijavljenih lista ponaosob. Osnovna razlika je primecena tek
na kraju obe emisije, u odjavama. Tako saznajemo da Bunjevacku ri¢ Radio Subotice: ,, ...
realizuje radio redakcija Bunjevackog informativnog centra uz pomo¢ grada Subotice”, a u
odjavi emisije Radio Novog Sada da: ,,...Ovu emisiju priprema radio redakcija Bunjevacka ri¢
uz pomo¢ Ministarstva kulture 1 informisanja i informacionog druStva Republike Srbije i
nacionalnog saveta bunjevacke nacionalne manjine”.

Dakle, istovetna emisija je finansirana iz viSe izvora. S obzirom na isti uredivacki tim,
obe emisije (delovi koji se odnosi na izbore) imaju karakteristike placenog, a ne informativnog

termina.
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6. Dodatak 1: Grafikoni i tabele
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Grafikon 1. Medijski Zanr - Radio Subotica: Bunjevacka ri¢, Radio Novi Sad (Ill program): Bunjevacka

ric
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Grafikon 2. Oprema - Radio Subotica: Bunjevacka ri¢, Radio Novi Sad (Il program): Bunjevacka ri¢
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Grafikon 3: Povod - Radio Subotica: Bunjevacka ri¢, Radio Novi Sad (IlI program): Bunjevacka ric
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Grafikon 4: Lokacija - Radio Subotica: Bunjevacka ric, Radio Novi Sad (IIl program): Bunjevacka ri¢
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Grafikon 5: Autorstvo - Radio Subotica: Bunjevacka ri¢, Radio Novi Sad (IIl program): Bunjevacka ri¢
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Grafikon 6: Tema- Radio Subotica: Bunjevacka ri¢, Radio Novi Sad (IIl program): Bunjevacka ri¢
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Grafikon 7: Subjekat - Radio Subotica: Bunjevacka ri¢, Radio Novi Sad (IIl program): Bunjevacka ri¢
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Grafikon 8: Objekat - Radio Subotica: Bunjevacka ri¢, Radio Novi Sad (Ill program): Bunjevacka ri¢
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Radio Subotica:
Bunjevacka ric,
Radio Novi Sad
(III  program):
Subjekat/objekat Bunjevacka ri¢
Personalizacija subjekta
da 92,86%
ne 7,14%
Personalizacija objekta
da 0,00%
ne 100,00%
Stranacka pripadnost subjekta
da 14,29%
ne 85,71%
Stranacka pripadnost objekta
da 7,14%
ne 92,86%
Stav subjekta prema objektu
pozitivan 7,14%
negativan 50,00%
i pozitivan i negativan 7,14%
neutralan 35,711%
Subjekat kao bivsi funkcioner nacionalnog saveta
da 78,57%
ne 21,43%
Zloupotreba drzavnih funkcija
da 0,00%
ne 100,00%
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MONITORING OF THE ELECTION CAMPAIGN FOR NATIONAL COUNCILS IN
THE MEDIA ON BUNJEVAC LANGUAGE

Summary: The subject of this part of the monitoring are electronic media in Vojvodina in the Bunjevac
language: Radio Subotica: "Bunjevacka ric" and "Subotica na bunjevackom ", Radio Sombor "Sombor na
bunjevackom" and Radio Novi Sad (3™ program): "Bunjevacka ri¢". In the monitoring period, we used
quantitative and qualitative analysis of media content which relates to a pre-election bloc, as well as the
sections in which there is a covert advertising and are located outside the election blocks. Total number
of monitored days is 12 in the period from 03" to 26™ October 2014. The total duration of all programs is
450 minutes. Total number of monitored minutes in 28 media outputs pertaining to elections is 73.40
(16.31%)

The most important results: In all of the above radio programs in the Bunjevac language, where it was
conceptually planned to speak about the elections, list holders mainly affirmatively spoke about their
program, sometimes cautiously commenting on programs list of others with a mild critical review of
individual challengers. Monitoring has shown that the part of the show of Radio Novi Sad and Subotica
Radio under the same name, which refers to the election campaign, is identical. These shows differed only
at the very end when the appointed anchor stated that "Bunjevacka ric" of Radio Subotica has been
broadcasted by radio newsroom Bunjevac information center with the support from the city of Subotica,
while at the end of the show at Radio Novi Sad under the same name, but broadcasted in a different time,
indicated that show has been prepared by radio newsroom " Bunjevacka ri¢" with the support from the
Ministry of Culture and Information and the Information Society of the Republic of Serbia and the National
Council of the Bunjevac national minority. The subject of monitoring were also the shows "Subotica na
bunjevackom" of Radio Subotica and "Sombor na bunjevackom" of Radio Sombor. The program concept
of these shows is based on the weekly review of the city's events, ranging from the news from the social
life, through service information to weather forecasts, without any reference to elections, therefore their

pre-election analysis was not been possible.

Key words: Bunjevac, media, election campaign, a national council
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MONITORING PREDIZBORNE KAMPANJE ZA NACIONALNE
SAVETE U MEDIJIMA NA HRVATSKOM JEZIKU

SaZetak: Predmet ovog dela monitoringa su elektronski mediji u Vojvodini i Stampano izdanje nedeljnika
na hrvatskom jeziku: Radio Subotica: Vecernji dnevnik na hrvatskom, RTV: Dnevnik na hrvatskom jeziku,
Radio Novi Sad ( 11l program): Emisija na hrvatskom jeziku i Stampano izdanje: Hrvatska rijec.

Ukupan broj monitorovanih dana je 14. Elektronski mediji, RA i TV ukupno traju 360 minuta, od cega se
48,25 (13,40%) minuta odnosi na izbore. Monitorovani Stampani nedeljnik sa 280 tekstova ima ukupno 24
(8,57%) teksta u kojima obraduje izborne teme. Za razliku od elektronskih medija, nedeljnik Hrvatska rije¢
pokazao je odgovornu posvecenost predizbornoj kampanji sa primetnom redakcijskom, urednickom
angazovanoscu i novinarskom inicijativom.

U navedenom monitoringu, koris¢ena je kvantitativno-kvalitativna analiza medijskog sadrZaja koja se
odnosi na predizborni blok, kao i na rubrike u kojima je prisutno prikriveno oglasavanje, a nalaze se van
predizbornih blokova. Najcesce su bile prisutne demografske teme pa su prilozi o tome bili Cesti, kako u

predizbornom bloku, tako i u ostalim delovima monitorovanih medija.

Kljucne reci: monitoring, nacionalne manjine, Hrvatsko nacionalno vijece, mediji

1. Uvod
Hrvati u Vojvodini?® spadaju u red malih manjina — oni ¢ine 3% ukupnog stanovnistva

Vojvodine, odnosno manje od 1 posto na teritoriji Srbije. Kako je potvrdila Platforma za
buducnost informisanja na hrvatskom jeziku u Srbiji, hrvatska zajednica jo§ nema u celini
izgraden vlastiti institucionalni okvir i do kraja zaokruzenu manjinsku infrastukturu. Na to je
uticala i i ¢injenica da je ova zajednica, za razliku od madarske ili slovacke, manjinski status i
zakonske garancije stekla tek nakon raspada Jugoslavije (Platforma, 2009)?!.

Od 7500 registrovanih Hrvata koji Zive u Srbiji, svega nekoliko stotina je upisano u
posebni biracki spisak. Za razliku od vecine ostalih nacionalnih manjina, izbori za ¢lanove
Hrvatskog nacionalnog veca odrzavaju se putem elektorske skupstine. Elektorska skupstina se

odrzava u izbornom danu kada i izbori za sva ostala ve¢a. Na osnovu dubinskih intervjua sa

elektorom Dubravkom Bilinovi¢em i sa Predsednikom Hrvatskog nacionalnog ve¢a Slavenom

20 Navedene informacije o Hrvatskoj manjini i kontekstu medija na hrvatskom jeziku su preuzete iz zbornika
radova ,,Sloboda, pristup, marginalizacija: Informisanje na jezicima manjina na Zapadnom Balkanu” (2013)
Sarajevo: Mediaplan institut, nastalom kao rezultat istoimenog regionalnog projekta realizovanog u okviru RRPP
u kojem je u€estvovala i Novosadska novinarska $kola. O medijima na hrvatskom jeziku je izvestio Davor Marko
u tekstu ,,Analiza medija na jezicima manjina u Srbiji: afirmativno i nekriti¢ki o sebi, malo o drugima” (71-96).

2l Platforma za buduénost informiranja na hrvatskom jeziku u Srbiji, Hrvatsko nacionalno vijeée, Subotica, 2009.
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Baci¢em??, uoceno je da je upravo ova specificnost uticala na relativnu medijsku pasivnost
tokom same predizborne kampanje. Fokusiranost medija bila je odsutna tokom prikupljanja
elektorskih potpisa, dakle pre predizborne kampanje, $to je po re€ima samog predsednika HNV
sasvim prirodno jer: ,,Besmisleno je da se mediji obracaju elektorima koji treba da podrZavaju
nekog”. Istovremeno, biraci su generalno neinformisani pa, po reCima Dubravka Bilinovica,
cesto poistovecuju Hrvatsko nacionalno vece sa nekom strankom. Otuda su tokom ovog
monitoringa predstavnici onih koji treba da biraju i1 onih koji bi mogli biti izabrani, bili
nevidljivi. Tako je ostalo dosta slobodnog medijskog prostora za bavljenje drugom, ali ne
manje vaznom temom za hrvatsku nacionalnu manjinu: Bunjevacko pitanje. Mediji na
hrvatskom jeziku Cesto su polemisali o tome jesu li Bunjevci subetnicka zajednica, uz pomo¢
drZzave Srbije proglaSena posebnom manjinom, ili su to Hrvati Bunjevci.

Takode, ovaj monitoring bio je svojevrsni test o kvalitetu navedenih medija, kao i o

njihovoj programskoj i uredivackoj opredeljenosti za pra¢enje kampanje.

1.1. Kontekst medija
Hrvatska zajednica spada u red onih manjina u Srbiji koje nemaju veliki broj medija ili

programa koji se emituju na njthovom jeziku. Uz Hrvatsku rijec, koja je vodeci Stampani medij,
te njene podlistke Hrcko 1 KuZi¢, tu su periodicni listovi Zvonik; Glas ravnice - glasilo stranke
DSHV; Miroljub — glasilo somborskog Durstva Vladimir Nazor; i Glasnik pucke kasine -
glasilo udruge Pucka kasina). Zbog toga je nedeljnik Hrvatska rijec, kako je naglaSeno u
Platformi, od posebnog znacaja za informisanje na hrvatskom jeziku (Platforma, 2009).

Monitoringom za ove izbore 2014. su obuhvaceni Radio Subotica: Vecernji dnevnik na
hrvatskom, RTV: Dnevnik na hrvatskom jeziku, Radio Novi Sad ( III program): Emisija na
hrvatskom jeziku i Stampano izdanje: Hrvatska rijec. Ukupan broj monitorovanih dana je 14.
Elektronski mediji, RA 1 TV ukupno traju 360 minuta, od cega se 48,25 (13,40%) minuta
odnosi na izbore.

Nakon analize, opsti je zakljucak da navedeni mediji, osim nedeljnika Hrvatska rijec,
nisu bili preterano zainteresovani za ove izbore. Pratili su kampanju, bez mnogo uredivackog,
redakcijskog ili novinarskog angazmana, ¢esto samo u ulozi prenosioca dogadaja koji su bili u
vezi sa predizbornim radnjama. Takav medijski pristup doprineo je da i sama kampanja deluje
blago i korektno, samo sa malo ¢eS¢im, uglavnom opStim, informacijama koje dolaze iz

Hrvatskog nacionalnog saveta.

22 Dubinski intervjui sa Dubravkom Bilinoviéem i Slavenom Baci¢em sprovedeni dana 7. 11. 2014. godine za
potrebe ovog istrazivanja.
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1.2. Kontekst emisija

RTV: Dnevnik na hrvatskom jeziku

Informativna redakcija programa na hrvatskom jeziku RTVa pocela je sa radom u martu
2010. godine. Od tog vremena, na drugom programu RTVa od ponedjeljka do subote emituje
se desetominutni TV Dnevnik na hrvatskom jeziku. Osim toga, na istom programu rezervisani
su i termini za dve polusatne emisije iz kulture (Izravno i Svjetionik) nedeljom od 16 do 17 sati,
ali zbog nereSenih kadrovskih i statusnih pitanja, one nisu zaZivele u punom smislu (Hrvatsko
nacionalno vijece).

Ovde su prezentovane uglavnom manjinske, a ne izborne teme. Povod i tema jesu bili
izbori, ali i demografija (bunjevacko pitanje) ¢esto smesteni u pseudo dogadaj.

U toku monitorovanih datuma, kada se govorilo o izborima, bilo je to naj¢es¢e u formi

izveStavanja, bez narocCito aktivnog novinarskog angazmana ili redakcijske inicijative.

Radio Novi Sad (11l program): Emisija na hrvatskom jeziku
Po istom principu kao na TV i na RNS primarna tema bila je demografija, a zatim
manjinska pitanja, odnosno polozaj Hrvata u Srbiji. O tome su najviSe govorili predstavnici

Hrvatskog nacionalnog saveta i pojedini predstavnici raznih udruZenja gradana.

Radio Subotica: Vecernji dnevnik na hrvatskom

Program na hrvatskom jeziku poceo je sa emitovanjem 1998. godine, i to prvo kao
jednocasovni program. Od maja 2001. program je proSiren na dva sata emitovanja, dok je danas
program na hrvatskom jeziku tro¢asovni (od 18 h do 21 h), i emituje se svaki dan u sedmici®.
Uz sadrzaje koji su usko fokusirani na hrvatsku zajednicu, program se tematski bavi i pitanjima
poput tolerancije, suZivota, problema vecine i drugih manjinskih zajednica, komunalnim
temama, itd. U pripremi emisije na hrvatskom jeziku, osim ¢etvoro stalno zaposlenih (glavni i
odgovorni urednik 1 tri novinara), ucestvuje i oko petnaestak vanjskih saradnika.

Ova dnevna, polusatna emisija posvecena je uglavnom suboti¢kim dnevnim i servisnim
informacijama. Programski koncept emisije je podrazumevao samo povremene, opSte

informacije o izborima, kandidatima, listama, elektorima.

# Odluka Upravnog odbora, a potom i osnivaca, Skupstine opSine Subotica, da se program na hrvatskom jeziku prosiri i na
dnevno emitiranje.
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Nedeljnik: Hrvatska rijec¢

Novinsko-izdavacka udruga Hrvatska rije¢ osnovana je 2002. godine. Osnivac je
prvobitno bila SkupStina Autonomne pokrajine Vojvodine, dok su dve godine kasnije
osnivacka prava preneSena na Hrvatsko nacionalno vijece. Istoimeni nedeljnik, koji je bio
predmet ove analize, izlazi u tirazu od 1.500 primeraka. Nedeljnik se finansira se na mesecnoj
bazi iz budZeta Pokrajinskog sekretarijata za informacije, Ministarstva za kulturu Republike
Srbije, Pokrajinskog sekretarijata za kulturu, SkupStine Grada Subotice i iz vlastitih prihoda.
Trenutno NIU ima 18 zaposlenih i oko 150 spoljnih saradnika (web stranica). Urednica
nedeljnika Jasminka Duli¢ a njen zamenik Zvonko Sari¢.

Monitoring ovog nedeljnika jasno je pokazao odgovornu posvecenost predizbornoj
kampanji, za razliku od elektronskih medija na hrvatskom jeziku.

Subjekti su nacesc¢e bili sami novinari u svojim komentarima, imenovani predstavnici
hrvatske nacionalne manjine i Saveta, lokalni funkcioneri ili ljudi iz sveta kulture i

obrazovanja. Takode, primetna je redakcijska, urednicka angazovanost i novinarska inicijativa

2. Korpus

RTV — Dnevna emisija Dnevnik na hrvatskom jeziku (03, 08, 11, 13, 21, 23. 1 25. okt.
2014.)
Od ukupno 7 desetominutnih emisija (70 minuta) emitovano je 7 priloga koji se

odnose na izbore, u ukupnom trajanju 12,15 (17,36%) minuta.

Radio Novi Sad (Illprogram) — Nedeljna Emisija na hrvatskom jeziku (04, 11, 18.1 25.
okt. 2014.).
Od ukupno 4 polusatne emisije (120 minuta) emitovano je 8 priloga koji se odnose na

izbore, u ukupnom trajanju 26,45 (22,04%) minuta.

Radio Subotica — Dnevna emisija Vecernji dnevnik na hrvatskom (13, 16, 20, 21.1 23.
okt. 2014.)
Od ukupno 5 polusatnih emisija (150 minuta) emitovano je 8 priloga koji se odnose
na izbore, u ukupnom trajanju 9,25 (6,17%) minuta.
Nedeljnik — Hrvatska rijec (03, 10, 17.1 23. okt. 2014.)
Od ukupno 4 broja, na 55 strana (220 strana) sa po 70 tekstova (280 tekstova),

objavljeno je ukupno 24 (8,57%) teksta koji se odnose na izbore.
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3. Metoda
Metod rada ovog monitoringa je kvantitativno-kvalitativna analiza sadrZaja medijskog

diskursa, na osnovu unapred utvrdenog kodeksa koji je jednak za ceo projekat.

4. Analiza
RTV: Dnevnik na hrvatskom jeziku

U 7 emisija emitovano je ukupno 7 priloga koji se odnose na izbore.

Retko najavljeni posebnom Spicom, informacije u vezi sa izborima najéeSce se odnose
na Hrvatsku nacionalnu zajednicu uopsteno, a jo§ ¢eS¢e kao kritika povodom demografskog,
bunjevackog pitanja, tretiranog kao nametnuti problem joS$ od vremena MiloSevic¢a, od strane

drzave Srbije.

75,00% 75,00%

33,33% 33,33% 33,33%
12,50% 12,50%

I ] I

vest izvestaj TV paket radio paket

mRTV: Dnevnik na hrvatskom jeziku
m Radio Novi Sad (III program): Emisija na hrvatskom jeziku

Radio Subotica: Vecernji dnevnik na hrvatskom

Grafikon 1: Medijski Zanr - RTV: Dnevnik na hrvatskom jeziku, Radio Novi Sad (IIl program): Emisija

na hrvatskom jeziku, Radio Subotica: Vecernji dnevnik na hrvatskom jeziku

Prezentovane su uglavnom manjinske, a ne izborne teme. Najprisutniji Zanr je TV
paket uz odgovarajuci video snimak.
Lokacije dogadaja i pojava koji su praceni: Beograd, Novi Sad, Zagreb, Suboticu i

Madarska.
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mRTV: Dnevnik na hrvatskom jeziku
m Radio Novi Sad (III program): Emisija na hrvatskom jeziku

= Radio Subotica:Vecernji dnevnik na hrvatskom

Grafikon 2: Oprema priloga - RTV: Dnevnik na hrvatskom jeziku, Radio Novi Sad (IIl program): Emisija

na hrvatskom jeziku, Radio Subotica: Vecernji dnevnik na hrvatskom jeziku

Povod je dominantno pseudo dogadaj.

Obradivane teme bile su iz oblasti izborne procedure i demografije (bunjevacko

pitanje). O tome su govorili predstavnici iz sveta kulture, udruZenja gradana, novinari,

predstavnici nacionalnog saveta, RIKa.
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50,00%
42,8
33,33%
25,0
16,67% .83%
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mRTV: Dnevnik na hrvatskom jeziku
= Radio Novi Sad (Il program): Emisija na hrvatskom jeziku
= Radio Subotica:Vecernji dnevnik na hrvatskom

Nedeljnik - Hrvatska rije¢

Grafikon 3: Povod i teme - RTV: Dnevnik na hrvatskom jeziku, Radio Novi Sad (III program): Emisija

na hrvatskom jeziku, Radio Subotica: Vecernji dnevnik na hrvatskom jeziku, Nedeljnik - Hrvatska rijec.
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Njihov stav je tom prilikom bio ili neutralan ili negativan, u zavisnosti od teme.
Nije uocena stranacka pripadnost ni subjekta ni objekta, kao ni zloupotreba drzavnih

funkcija, sem u jednom slucaju.

Radio Novi Sad ( 1Il program): Emisija na hrvatskom jeziku

U 4 emisije emitovano je ukupno 8 priloga koji se odnose na izbore.

Kada je re¢ o izbornom bloku, on se moZe podeliti na 2 dela. Jedan koji se direktno
odnosi na predizbornu kampanju i drugi posve¢en demografskom problemu: jesu li Bunjevci
Vojvodanski Hrvati ili posebna nacionalna manjina. Polemika o tome vodila se unutar hrvatske
nacionalne manjine. Bunjevacka nacionalna manjina (po rezultatima monitoringa) na to se nije
obazirala. Povodom ove demografske dileme primecena je i zloupotreba (direktno medijsko

opredeljenje) medija.
Primer: U emisiji RNS od 04. oktobra 2014. povodom ,, 14. Festivala bunjevackih pesama” odrzanog u Subotici,

voditeljka emisije najavijuje: ,, ... sa te najpoznatije natjecateljske manifestacije backih Hrvata izvestava...”, da bi na kraju izvestac

zavrsio: ,,...ujedno to doprinosi ocuvanju muzickog i kulturnog nasleda Hrvata na ovim prostorima”.

Sve informacije, naj¢es¢e prikazane kroz pseudo dogadaj, uglavnom su plasirane u vidu
izveStaja, uz aktuelni audio snimak sa razli¢itih lokacija: Novi Sad, Subotica, mati¢na drZzava

Hrvata.

62,50%
37,50% 37,50% 37,50%
28,57% 25.00% 28,57% 25.00%
20,83%
14,29% 50% 14,29% 14,29% 12.50%
8,33% .50%
417% I 4.17% I
Beograd Novi Sad druga mestau Mati¢na drzava  Madarska Subotica Republika
Vojvodini Srbija

B RTV: Dnevnik na hrvatskom jeziku
Radio Novi Sad (III program): Emisija na hrvatskom jeziku
Radio Subotica: Vecernji dnevnik na hrvatskom

Nedeljnik - Hrvatska rije¢

Grafikon 4: Lokacija - RTV: Dnevnik na hrvatskom jeziku, Radio Novi Sad (IIl program): Emisija na

hrvatskom jeziku, Radio Subotica: Vecernji dnevnik na hrvatskom jeziku, Nedeljnik - Hrvatska rije¢
Autorstvo novinara bilo je poznato/nepoznato u istom odnosu 4:4. Naj¢eSca tema bila

je demografija, zatim manjinska pitanja Hrvata.
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= Radio Subotica:Vecernji dnevnik na hrvatskom

Nedeljnik - Hrvatska rije¢

Grafikon 5: Autorstvo - RTV: Dnevnik na hrvatskom jeziku, Radio Novi Sad (Il program): Emisija na

hrvatskom jeziku, Radio Subotica: Vecernji dnevnik na hrvatskom jeziku, Nedeljnik - Hrvatska rijec¢

O poloZaju Hrvata u Srbiji, Ministarstvu drZavne uprave i lokalne samouprave,
nacionalnim savetima, Republi¢koj izbornoj komisiji, najviSe su govorili predstavnici

Hrvatskog nacionalnog saveta, udruZenja gradana, novinari.

87,50%
57,14%
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I 4,17% i’33% 417% 417%
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nacionalnim
manjinama

mRTV: Dnevnik na hrvatskom jeziku
= Radio Novi Sad (Il program): Emisija na hrvatskom jeziku
= Radio Subotica:Vecernji dnevnik na hrvatskom

Nedeljnik - Hrvatska rije¢

Grafikon 6: Tema - RTV: Dnevnik na hrvatskom jeziku, Radio Novi Sad (Il program): Emisija na
hrvatskom jeziku, Radio Subotica: Vecernji dnevnik na hrvatskom jeziku, Nedeljnik - Hrvatska rijec

Pri tom imena, stranacka pripadnost i objekta i subjekta uglavnom nisu navodena, a
stav subjekta prema objektu najceSce je bio kriti¢ki i u pozitivhom i u negativhom smislu,

uglavnom bez zloupotrebe drZzavnih funkcija.
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RADIO SUBOTICA:Vecernji dnevnik na hrvatskom

U 5 emisija emitovano je 8 priloga koji se odnose na izbore. Ovaj podatak ukazuje da
u fokusu navedene emisije nisu izbori i dogadanja oko njih, mada je svaka prica o tome
najavljena i odjavljena posebnom Spicom: Izbori za nacionalna vijeca. Kroz celu emisiju vodi
nas neimenovani voditelj, a i urednik je nepoznat. U ono malo minuta posvecenih izborima,
zanrovski najveci deo pripada vestima nepoznatog autora, uglavnom iz Subotice, koje Cita
samo voditelj. S obzirom na ovakav karakter plasiranih informacija, nije prisutna ni

personalizacija subjekta ni objekta, kao i njihova stranacka pripadnost.
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mRTV: Dnevnik na hrvatskom jeziku
Radio Novi Sad (III program): Emisija na hrvatskom jeziku
Radio Subotica: Vecernji dnevnik na hrvatskom

Nedeljnik - Hrvatska rije¢

Grafikon 7: Subjekat - RTV: Dnevnik na hrvatskom jeziku, Radio Novi Sad (Il program): Emisija na

hrvatskom jeziku, Radio Subotica: Vecernji dnevnik na hrvatskom jeziku, Nedeljnik - Hrvatska rijec¢

Radi se o zaista opStim informacijama koje se najceSce plasiraju sluSaocima uz
neutralan stav kako medija, tako 1 subjekta prema objektima, stranackoj pripadnosti ili

personalizaciji uopste.
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B RTV: Dnevnik na hrvatskom jeziku
= Radio Novi Sad (Il program): Emisija na hrvatskom jeziku
= Radio Subotica:Vecernji dnevnik na hrvatskom

Nedeljnik - Hrvatska rije¢

Grafikon 8: Objekat - RTV: Dnevnik na hrvatskom jeziku, Radio Novi Sad (Il program): Emisija na

hrvatskom jeziku, Radio Subotica: Vecernji dnevnik na hrvatskom jeziku, Nedeljnik - Hrvatska rijec¢

Nedeljnik - Hrvatska rije¢

Od ukupno 280 tekstova, objavljeno je 24 teksta koji se odnose na izbore.
Monitoring ovog nedeljnika jasno je pokazao odgovornu posvecenost predizbornoj
kampanji, za razliku od pracenih elektronskih medija na hrvatskom jeziku. Tekstovi su

uglavnom bili velike ili srednje veli€ine i to naj¢eSce u hibridnoj formi.
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0,00%
mali srednji veliki

Grafikon 9: Velicina teksta - Nedeljnik - Hrvatska rijec¢

Bilo je i Clanaka, izjava, intervjua, komentara opremljenih odgovaraju¢om grupnom

fotografijom ili u vidu portreta aktera.
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Krace vesti i izveStaji bili su plasirani bez fotografija, uz faktografske naslove

srazmerne tekstu.
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Grafikon 10: Zanr - Nedeljnik - Hrvatska rije¢
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Grafikon 11: Oprema — fotografija - Nedeljnik - Hrvatska rijec
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Grafikon 12: Oprema — naslov - Nedeljnik - Hrvatska rijec¢
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Uocena je jasna redakcijska inicijativa da se piSe o izborima ali i o neizbeZnom

Bunjevackom pitanju.

Kada je bila navedena lokacija, najceS¢e su informacije poticale iz Subotice 1 manjih

mesta u Vojvodini, kao i one iz Beograda, Novog Sada i mati¢ne drzave Hrvata.

Teme su bile raznovrsne, najviSe o samim izborima, demografiji, manjinskim pravima

Uvek su navedena imena i funkcije onoga o kome/Cemu se govori.

Hrvata, Zakonu o nacionalnim manjinama, Sto i jesu nadleZnosti nacionalnih saveta.

Subjekti su najcesce bili sami novinari u svojim komentarima, imenovani predstavnici

obrazovanja.

hrvatske nacionalne manjine i Saveta, lokalni funkcioneri ili osobe iz sveta kulture i

Objekat su najcesce bili predstavnici hrvatske nacionalne manjine (anketirani gradani),

predstavnici Hrvatskog nacionalnog saveta i lokalni funkcioneri.

Autorstvo je bilo poznato u 11, a nepoznato u 13 tekstova.

Radio  Novi | Radio
Sad (IIl | Subotica:
program): Vecernji
RTV: Dnevnik | Emisija  na | dnevnik  na
na hrvatskom | hrvatskom hrvatskom Nedeljnik -
Subjekat/objekat Jeziku Jeziku Jeziku, Hrvatska rije¢
Personalizacija subjekt
da 57,14% 0,00% 25,00% 70,83%
ne 42,86% 100,00% 75,00% 29,17%
Personalizacija objekta
da 28,57% 37,50% 0,00% 20,83%
ne 71,43% 62,50% 100,00% 79,17%
Stranacka pripadnost subjekta
da 14,29% 0,00% 12,50% 12,50%
ne 85,71% 100,00% 87,50% 87,50%
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Stav subjekta prema objektu

pozitivan 0,00% 0,00% 0,00% 8,33%
negativan 42,86% 12,50% 0,00% 37,50%
i pozitivan i negativan 14,29% 75,00% 0,00% 37,50%
neutralan 42,86% 12,50% 100,00% 16,67%

Subjekat kao bivsi funkcioner nacionalnog saveta
da 14,29% 50,00% 0,00% 41,67%
ne 85,71% 50,00% 100,00% 58,33%
Zloupotreba driavnih funkcija

da 14,29% 37,50% 0,00% 0,00%

ne 85,71% 62,50% 100,00% 100,00%

Tabela 1: Subjekat/objekat - RTV: Dnevnik na hrvatskom jeziku, Radio Novi Sad (IIl program): Emisija

na hrvatskom jeziku, Radio Subotica: Vecernji dnevnik na hrvatskom jeziku, Nedeljnik - Hrvatska rijec¢

Stav subjekta (koji je Cesto bio funkcioner nacionalnog saveta), prema objektu
uglavnom je bio negativan ili 1 pozitivan 1 negativan, ponekad neutralan. Ni u jednom tekstu

nije zabeleZena zloupotreba drzavnih funkcija.

5. Zakljucak
Dnevna informativna emisija TV Vojvodine na hrvatskom jeziku, u monitorovanom

periodu pokazala je uglavnom redakcijsku pasivnost povodom kampanje.

Kada ih je i bilo, informacije su se odnosile na izborna pravila kod elektorskog nacina
biranja, ili o izborima uopste. Kako se radi o dnevnoj informativnoj emisiji, ocekivalo se da ¢e
predizborni blok u vreme predizborne kampanje biti ucestaliji.

U toku monitorovanih datuma o izborima se govorilo retko, najceS¢e u formi
izveStavanja, bez narocito aktivnog novinarskog angaZzmana ili redakcijske inicijative. Ovakva
koncepcija namece utisak da u elektorskom nacinu biranja, mediji nemaju znacajnu ulogu u
informisanju, i da se sve dogada unutar Saveta hrvatske nacionalne manjine. Jedino je ¢eSce
nego inace, uglavnom koriste¢i pseudo dogadaje, bilo reci o takozvanom bunjevackom pitanju.

Emisija Radio Novog Sada, na hrvatskom jeziku, uglavnom se bavila demografskim
temama (jesu li Bunjevci backi Hrvati ili manjina za sebe) pa su prilozi o tome bili Cesti kako

u predizbornom bloku, tako i u ostalim delovima emisije.
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Za retku promociju pojedinih kandidata, u ovoj emisiji Cesto su koriS¢eni dogadaji koji
se nisu uklapali u izborni blok ve¢ su posredno prezentovani u nekom drugom delu emisije, Sto
se moZze tumaciti kao pseudo dogadaj.

Polusatna emisija Radio Subotice Vecernji dnevnik na hrvatskom, posvecena je
uglavnom subotickim dnevnim i servisnim informacijama. Programski koncept emisije
verovatno je podrazumevao samo povremene, opSte informacije o izborima pa se ne moze
govoriti o novinarskoj pasivnosti i nezainteresovanosti. Ipak, s obzirom na vaznost ovih izbora
za hrvatsku nacionalnu manjinu, ocekivalo se viSe redakcijskog angazmana.

U odnosu na elektronske medije, nedeljnik Hrvatska rijec, bio je profesionalno
posvecen predizbornoj kampanji. Uocljiva je redakcijska, urednicka angazovanost i novinarska
inicijativa. Mnogi su tekstovi bili kriticki i argumentovano obradeni, ¢esto i uz novinarski
komentar. Tako su se Citaoci Hrvatske rijeci uz ovaj nedeljnik, pravovremeno i obilato
informisali o toku predizborne kampanje (jedino u ovom mediju, 3 dana pred izbore u broju od
23. oktobra, na celoj Cetvrtoj stranici prikazan je spisak svih 132 elektora). Ipak, i ovde su se

retko, ali veSto podvukli pseudodogadaji, promovisuci tako, posredno po nekog sa liste.
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MONITORING OF THE ELECTION CAMPAIGN FOR NATIONAL COUNCILS IN
THE MEDIA IN CROATIAN LANGUAGE

Summary: The subject of this part of the monitoring are electronic media in Vojvodina and the weekly
print edition in Croatian language: Radio Subotica: "Vecernji dnevnik" in Croatian RTV: "Dnevnik” in
Croatian language, Radio Novi Sad (III program): "Emisija na hrvatskom jeziku" and printed edition:
"Hrvatska rijec".

The total number of monitored days is 14. The total duration of electronic media, RA and TV is 360 minutes,
of which 48.25 (13.40%) minutes relate to the elections. Printed weekly newspapers with 280 texts has a
total of 24 (8.57%) of texts dealing with election issues. Unlike the electronic media, the weekly "Hrvatska
rije¢" has shown a responsible commitment to the election campaign with considerable editorial
engagement and journalistic initiative. In this monitoring, we used quantitative and qualitative analysis of
media content which relates to a pre-election bloc, as well as the sections in which the covert advertising
was present, and situated outside the electoral blocks. The most common topics are demographic topics,

both in the pre-election blocs, as well as in other parts of monitored media.

Key words: monitoring, ethnic minorities, Croatian National Council, the media

87



Norbert Sinkovié UDK  32:659.3(=511.141)(497.113)

IZBORI ZA NACIONALNI SAVET MAPARSKE ZAJEDNICE U
MEDIJIMA: MALO O SUSTINI, VISE O FORMI

SaZetak: Izbori za Nacionalni savet madarske zajednice su protekli bez sustinske medijske paZnje u
medijima koji emituju program na madarskom jeziku. Pasivan pristup medija ili izrazito obojeni stav u
pracenju kampanje su glavna zapaZanja nakon zavrsetka monitoringa koji je pokrio skoro sve znacajne
medije u Vojvodini sa programom na madarskom jeziku. Nedostatkom kritickog stava i aktivnog
pristupa, mediji su doveli su birace u poziciju da bez odgovarajuce medijske podrske i analize donesu

odluku o tome kome ce poveriti svoje glasove.

Kljucne reci: Nacionalni savet Madara, izbori, mediji, kampanja, nacionalne manjine

1. Uvod
Reprezetacija etnickih i nacionalnih manjina u Srbiji poverena je instituciji nacionalnog

saveta. Prema vaZeCem Zakonu o nacionalnim savetima iz 2009. godine ,,Nacionalni savet
predstavlja nacionalnu manjinu u oblasti obrazovanja, kulture, obaveStavanja na jeziku
nacionalne manjine i sluzZbene upotrebe jezika i pisma, ucestvuje u procesu odlucivanja ili
odlucuje o pitanjima iz tih oblasti i osniva ustanove, privredna drusStva i druge organizacije iz
ovih oblasti.”* Zakonska regulativa omogucuje ovim zajednicama da putem saveta ostvaruju
kolektivnu autonomiju u Cetiri kljuce oblasti: 1. SluZbena upotreba jezika; 2. Obrazovanje; 3.
Javno informisanje; 4. Kultura.

U skladu sa ovim zakonom, madarska zajednica koja na severu Srbije, u Vojvodini ¢ini
skoro 13 odsto stanovniStva, izabrala je (na direktnim izborima) prvi sastav svog nacionalnog
saveta na period 2010 — 2014. Izbori koji su odrzani poc¢etkom juna 2010. godine sa stopom
izlaznosti od 55,46 odsto upisanih bira¢a u manjinski biracki spisak, doneli su pobedu listi
,Madarska sloga” (77,1%). Rec€ je o listi koja je tada uzZivala podrsku najve¢e madarske stranke
u Vojvodini, Saveza vojvodanskih Madara (SVM). Nakon ovog perioda 2014. godine raspisani
su novi izbori za nacionalne savete nacionalnih manjina. Za glasove gradana koji se

izjaSnjavaju kao Madari a koji se nalaze na manjinskom birackom spisku, borile su se Cetiri

% Zakon o nacionalnim savetima nacionalnih manjina
http://www.paragraf.rs/propisi/zakon_o_nacionalnim_savetima_nacionalnih_manjina.html (22.11.2014)
Vukmanovié, D. (2012). Popis stanovniStva, domacinstava i stanova 2011. u Republici Srbiji, Stanovnistvo.
Beograd, Srbija.
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liste. Upisanih pripadnika madarske nacionalne manjine u biracke spiskove ima 136.479, od
kojih je za svoje predstavnike glasalo 40 posto. Lista ,,Madarska sloga”, i dalje sa podrSkom
SVM, osvojila je 31 mandat, dva mandata je pripalo listi ,,DZVM — Conka Aron” (lista
Demokratske zajednice vojvodasnkih Madara), a po jedan listama ,,Za Madare na drugi na¢in”
(bliska Demokratskoj stranci) i ,,Madarska liga — Nova madarska alternativa” (podr§ku ima iz

).2% Novi sastav Nacionalnog saveta Madara odrzao je

Lige socijaldemokrata Vojvodine
konstitutivnu sednicu 17. novembra. Na celu Saveta je kandidat liste ,,Madarska sloga”, Jene
Hajnal (Hajnal Jend). U okviru ovog izvestaja predstavicemo rad pojedinih medija, €ija je ciljna

grupa madarska zajednica, za vreme predizborne kampanje.

1.1 Analizirani mediji, emisije

Za potrebe ovog monitoringa izabrali smo jedan Stampani medij (nedeljnik ,,Het Nap™),
dve radio stanice (Radio Novi Sad i Radio Subotica), zatim televizijski dnevnik (Televizija
Vojvodine), jedan informativni portal (vajdasagma.info) i jedan TV magazin kolaZznog tipa
(,,Javni poslovi — Koziigyek” na TV Panon). U nastavku nekoliko reci o izabranim medijima.

Nedeljnik ,,Het Nap” (,,Sedam dana”) je list koji je nastao 1946. godine. SediSte ovog
nedeljnog lista je bilo u Novom Sadu, sve do 1953. godine kada su se preselili u Suboticu. Od
1984. godine ,,Het Nap” menja svoj koncept 1 postaje magazin. Od 2004. godine osnivac je
Nacionalni savet Madara. List na svojim stranicama se bavi raznim drusStvenim temama od
politike do kulture.

Radio Subotica je opstinski mediji koji emituje na tri jezika. Radio Subotica je osnovana
1. oktobra 1968. godine, a zvani¢no je pocela da emituje program 29. novembra 1968. godine.
Madarski program kao deo ovog preduzeca emituje Dnevnik svakog radnog dana.

Radio Novi Sad i Televizija Vojvodine su deo Javnog medijskog servisa Vojvodine.
Radio Novi Sad — drugi program emituje dvadesetCetvoroCasovni program na madarskom
jeziku. Centralna informtivna emisija ,,Popodnevni dnevnik” (,,Délutani Hirad6’) u trajanju od
skoro 30 minuta emituje se od ponedeljka do subote. Televizija Vojvodine na svom drugom
kanalu svako vece u 7 sati emituje dvadesetominutni informativni program na madarskom

jeziku ,,.Dnevnik” (,,Hirad6”).

26 Resenja o dodeli mandata za nacionalne savete nacionalnih manjina sa izbora odrZanih 26. oktobra 2014.
godine na neposrednim izborima -
http://www.rik.parlament.gov.rs/cirilica/Rezultati/Rezultati% 20NSNM %202014/Resenje %200%20dodeli%20m
andata%20MADIJARI.doc (22.11.2014)
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Panon TV (Pannon TV) je medijska kuca sa sediStem u Subotici. Deo je Panon RTV-a.
Osniva¢ Panon RTV-a je Fond ,,Panonija” (Pannénia Alap) iz Subotice. Osnivacka prava
pripadaju Nacionalnom savetu Madara. Emisija ,,Javni poslovi — Koziigyek”, se emituje radnim
danima i u trajanju od pribliZzno pedeset minuta. Ona je magazinskog tipa i bavi se aktuelnim
drustveno-politickim temama.

Vajdasagma.info (,,Vojvodina danas”) je jedini informativni portal na madarskom
jeziku u Vojvodini ¢ija je delatnost fokusirana isklju¢ivo na pruZanje usluga putem interneta,

odnosno informisanje na madarskom jeziku o dnevno-politi¢im deSavanjima u Srbiji i svetu.

2. Korpus
Monitoring je obuhvatao sledeca izdanja i emisije: Nedeljnik ,,Het Nap” (01, 08, 15,

22, 29. oktobar); Radio Subotica — Dnevnik (08, 11, 13, 16, 21. oktobar); Radio Novi Sad —
Popodnevni Dnevnik (08, 11, 13, 16, 21. oktobar); RTV Vojvodine ,,Dnevnik” (,,Hirad6”) (08,
13, 16, 21. oktobar); Panon TV - ,Javni poslovi — Koziigyek™” (08, 13, 16, 21. oktobar);

vajdasagma.info (21. oktobar).

3. Metoda
Kori$¢ena je kvantitativno-kvalitativna analiza sadrzaja medijskog diskursa na osnovu

unapred utvrdenog kodeksa i analizirani su svi tekstovi odnosno prilozi koji na bilo koji nacin

referiSu na izbore za ¢lanove nacionalnih saveta.

4. Analiza
Ono §to moZemo zakljuciti na osnovu analize spomenutih medija i emisija to je da su

relativno malo prostora posvetili izborima, osim u slu¢aju onih medija ¢iji je (su)osnivac
Nacionalni savet Madara (nedeljnik ,,Het Nap”, Panon TV). Tako je na primer Nedeljnik ,,Het
Nap” objavio ukupno 12 tekstova (u proseku 2,4 teksta po analiziranom broju), dok je u emisiji
Panon TV prose¢no trajanje priloga, kojih je bilo 13 u pra¢enom periodu, bilo je skoro 7
minuta Sto je razumljivo s obzirom na to da je re¢ o kolaz emisiji. Pokrajinski javni medijski
servis je u navedenim programskim segmentima malo prostora posvetio informisanju gradana
o izborima. Radio Novi Sad u analiziranim emisijama i periodu imao je svega 5 priloga

(prosecno trajanje 81 sekundi), dok je TV Vojvodine imala 7 priloga (prosecno trajanje 57
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sekundi). Lokalni emiter, Radio Subotica imala je 11 priloga u vezi sa izborima (prose¢no
trajanje 81 sekundi).

Zanrovska raspodela je izuzetno siromagna. Najdominantniji novinarski Zanrovi bili
su vest (16) i izveStaj (16), zatim intervju (12), izjava (3) 1 radijski paket (2). Tu moramo
naglasiti da je jedino Radio Novi Sad iskoristio moguénost da napravi radijske pakete koji su
sloZeniji Zanrovski formati i koji omogucuju ukljucenje viSe strana u jedan prilog.

Na osnovu ove raspodele vidimo da su medijske ku¢e uglavnom koristile klasi¢ne
formate koji iziskuju manji angaZzman, a istovremeno u mnogim slu¢ajevima novinare stavi u
pasivniju ulogu (on ,,samo” prenosi detalje ili delove nekog dogadaja). Kada je re¢ o intervjuu,
tu moramo odmah reci da je format koriS¢en za predstavljanje angazmana kandidata sa izbornih
lista, a ne da se njihovi stavovi stave pod lupu. U ovom slucaju medij je preuzeo ulogu
transmitera poruka bez dekonstrukcije istih.

Analizom opreme tekstova i priloga mozemo zakljuciti da su tekstovi u nedeljniku
,,Het Nap” uvek bili ilustrovani adekvatnom fotografijom ili grafikom (ova vrsta ilustracije je
kori$éena je svega jednom, rec je o grbu Nacionalnog saveta Madara, koji je objavljen uz kolaz
vesti o izborima). Fotografje su skoro uvek predstavljale simpatizere i kandidate sa lista.

Svi analizirani medijski prilozi u vezi sa izborima u pra¢enim elektronskim medijima
su objavljeni u posebnom predizbornom bloku s$to je svakako pozitivan pomak, jer su urednici
osim nacela profesionalih standarda struke, poStovali 1 OpSte obavezujuée uputstvo
Regulatornog tela za elektronske medije (REM) koje kaZe da ,,sve emisije, izveStaji, reklamni
blokovi, ankete i slicno, u kojima se pojavljuju ucesnici izbora [...] moraju biti posebno
obeleZeni jasnom oznakom predizborni program.”?’ Ono §to medutim i dalje predstavlja
problem u medijima, to je preuzimanje inicijative 1 odstupanje od klasi¢nog, pasivnijeg
pracenja kampanje kao i od njihovog klasi¢nog prezentovanja u informativnim emisijama.
Naime, kao Sto se to vidi na grafikonu br.1. skoro su svi medijski sadrzaji emitovani kao rezulat

pseudo dogadaja.

27 REM: Opste obavezujuce uputstvo RTV stanicama (emiterima) u predizornoj kampanji za lokalne,
pokrajinskei republicke skupstinske izbore, izbore za predsednika Republike i izbore za Nacionalne savete
nacionalnih manjina.

http://www.rra.org.rs/uploads/useruploads/PDF/9860-
opste_obavezujuce_uputstvo_radio_i_televizijskim_stanicama_emiterima_u_predizbornoj_kampanji_za_lokaln
e.pdf (22.11.2014)
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Grafikon br.1. Povod

Iako su pojedini mediji objavljivali intervjue, prilikom kodiaranja njih smo isto oznacili
kao rezultat pseudo dogadaja, poSto su oni uvek bili vezani za neki prilog koji je nastao kao
pseudo dogadaj a Cesto su isti sagovornici bili i u studiju kao gost i u prilogu kao sagovornik.
Pohvalno je da smo u informativnoj emisiji Radio Subotice zabeleZeli dve medijske inicijative:
jedna se odnosila na analizu kulturne politike liste ,,DZVM — Conka Aron”, gde je novinar
analizirao suStinu njihovog programa. Druga se odnosi na analizu pristupa liste ,,Madarska
sloga” pitanju asimilacije i ocuvanju kulturnih vrednosti madarske zajednice u sredinama gde
su Clanovi te zajednice u znatnoj manjini u odnosu na druge nacionalne zajednice (Srem i
Banat). Radio Subotica je ovim potezom pokuSala da pokaZe progresivan pristup izborima i
omogudi aktivniju ulogu novinara u predizbornoj kapmanji. Medutim, ono $to se takode vidi,
to je da redakcija programa na madarskom jeziku nema dovoljno resursa da ove inicijative
razvije 1 da svoj program obogati detaljima sa terena iz npr. tih manjih zajednica Madara u
Vojvodini.

Emisija ,,JJavni poslovi” na TV Panon u analiziranim prilozima je ¢esto duplirala svoje
sagovornike: tako je na primer nakon izveStaja o poseti ¢lanova madarske Vlade Subotici i
njhovog susreta sa kandidatima liste ,,Madarska sloga” gost u studiju bio izaslanik Vlade. Jedan
drugi primer za ovakav pristup je bio i gostovanje kandidata liste ,,Madarska sloga”, Jenea
Hajnala u studiju nakon priloga koji je izveStavao o konferenciji o zlodelima pratizanskih snaga

nad Madarima i drugim neslovenskim narodima nakon Drugog svetskog rata i u kom je on bio
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jedan od sagovornika. NaglaSeno promovisanje istih kandidata bez opravdanog razloga
pokazuje pristrasnost ovog medija u analiziranom segmentu.

Posmatraju¢i mesto dogadaja, jasno je da su liste uglavnom vodile kampanju u
mestima gde je veca koncentracija pripadnika madarske zajednice, pa tako skoro su svi prilozi

koji su pratili aktivnosti u¢esnika izbora bili zabelezeni u Subotici ili Senti.

Mesto

W Beograd

60%
50% ®m NoviSad
40% ™ Subotica
30% mSenta
20%
10% ® Kanjiza
70
0% l ® drugo

Radio Novi Televizija Radio PanonTV  Het Nap
Sad Vojvodine Subotica

Grafikon br.2. Mesto dogadaja

Tu moramo naglasiti da je na ovakvu odluku kandidata verovatno uticala i ¢injenica da
je finansiranje kampanje nejasno i neuredeno, na $ta je ukazivala i organizacija Transparentnost
Srbija jo§ krajem 2013. godine.?® Naime, iako je drzava ta koja je odredila uslove i definisala
pravila izbora nacionalnih saveta ona nije uredila i obezbedila sredstva za sprovodenje ovog
procesa. Pa tako, nejasno je kako se kampanja finansira, pod kojim uslovima i pravilima. Nije
odredeno ni to koje drZzavno telo je zaduZeno za kontrolu ovog procesa.

Ogledalo ozbiljnosti ali 1 resursnih kapaciteta medija moze da bude autorstvo kao
kategorija koja belezi angaZzman novinara u jednoj redakciji. U slucaju analiziranih priloga,
osim dva teksta u nedeljniku ,,Het Nap”, svi prilozi su bili potpisani u skladu sa pravilima

profesije.

28 Transparentnost: Urediti na odgovaraju¢i nacin finansiranje kampanje za savete nacionalnih manjina.
http://www.transparentnost.org.rs/index.php?option=com_content&view=article&id=361%3 Aurediti-na-
odgovarajui-nain-finansiranje-kampanje-za-savete-nacionalnih-

manjina&catid=40%3 Asaoptenje&ltemid=52&lang=sr (22.11.2014)
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S obzirom na zakonom definisane nadleznosti nacionalnih saveta, sasvim ocekivano u
kampanji su dominirala pitanja u vezi sa tim nadleznostima, odnosno u vezi sa identitetom. Od
ponudenih tematskih opcija u kodnom listu, najdominantnija je bila tema manjinskih prava
uopSteno zajedno sa temom znacaja izbora. Interesantno je istaci da su prilozi i tekstovi koji su
obelezeni u kategoriji ,,izbori” prvenstveno ponavljali tezu da je re¢ o reprezentaciji manjinskih

zajednica, pa je zbog toga bitno da gradani u Sto vecem broju glasaju.

Teme
38%
22%
18%
14%
6%
-
—
izbori manjinska kultura  obrazovanje jezik nesto drugo
prava

Grafikon br.3. Tematska paleta

Predstavnici lista uglavnom su korsitili opSte pojmove kada su govorili o izborima
(oCuvanje identiteta, borba za opstanak, o¢uvanje zajednice, itd.) bez konkretnih planova. Ovo
vazi i u slucaju drugih tematskih kategorija. U slucaju priloga koji su se bavili sluzbenom
upotrebom jezika mogli smo ¢uti glavne prepreke u ostvarivanju tog prava, ali ne i konkretne
predloge za unapredenje tog procesa. Ista je situacija sa obrazovanjem: gotovo u svim
slu¢ajevima su predstavnici lista govorili o nepohodnosti ostvarivanja prava na obrazovanje na
maternjem jeziku od obdanista od fakulteta, ali jasni planovi nisu prezentovani u analiziranim
prilozima.
dogadaji u sklopu kampanje bili su vezani za neki kulturni dogadaj (festivali, radionice za decu,
itd.).

Ucdesnici kampanje, osim kandidata sa liste, bili su i politicari iz Madarske, kao i

politi¢ari manjinskih stranaka, predstavnici verskih zajednica i nevladinih organizacija. Ipak
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najvise prostora dobila je jedna lista, ,,Madarska sloga” koja uziva podrsku najja¢e madarske
stranke u Srbiji, Saveza vojvodanskih Madara. Mediji su u velikoj meri favorizovali ovu listu
kao sigurnog pobednika na izborima. Grafikon br.4. pokazuje koga su mediji uzeli kao
relevantne izvore da govore o temama. Vidimo da su bitnu ulogu dobili, osim novinara,
predstavnici obrazovnih i kulturnih institucija, dok su najmanje govorili oni koji su bili

zaduzeni za sprovodenje i nadzor izbora, Republicka izborna komisija (RIK).

SUbjEkti ® preds.stranke
80
20 m NVO
60 ® RIK
S50 W novinar
40
m neko drugi
30
® predst. Nac.saveta
20
10 I - J ® kultura, obrazovanje
0 e I L - . ® lok.funkcioner
Radio Novi Televizija Radio PanonTV Het Nap
Sad Vojvodine  Subotica pokr. funkcioneri
W crkva

Grafikon br. 4. Subjekti koji su govorili u prilozima i tekstovima

Interesantno je da u ovoj kampanji protivnici nisu govorili 0 svojim oponentima
(objekti) niti su sami mediji ponudili pregled eventulanih oprecnih stavova u vezi sa razvojem
oblasti koje prema zakonu spadaju u sferu delovanja Nacionalog saveta Madara. Oni su
uglavnom govorili o ve¢ spomenutim temama, uz opSta mesta i nedefinisane pojmove.

Kao §to smo naveli, mediji su u velikoj meri favorizovali listu ,,Madarska sloga”. S
obzirom na to da same liste nisu bile sastavljene samo od predstavnika politickih strnaka, vrlo
Cesto su kandidati dolazili iz nevladinog sektora, iz sfere kulture i obrazovanja, pa ¢ak 1 iz
crkvenih krugova. Grafikon br.5. pokazuje strana¢ku preferenciju u medijima po listama (ne

samo po stranakama).
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Stranacka pripadnost
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Grafikon br. 5. Stranacka pripadnost subjekata

Predstavnici i1 simpatizeri liste ,,Madarska sloga” zajedno sa strankom SVM imaju
ude$ée u procentu od 38% u ukupnom broju subjekata, dok subjekti liste ,,DZVM — Conka
Aron” kao i stranacki funkcioneri DZVM koji nisu na listi ¢ine manje od 5 % onih koji su
govorili u prilozima ili tekstovima. Tu ¢emo spomenuti i to da u slu¢aju onih sagovornika koji
su bez stranackih obelezja govorili ili nisu bili na listama, je jasno da je ve¢ina njih podrzavala
najdominantniju listu.

Ozbiljni kriticki tonovi i u ovoj kampanji su bili skoro u potpunosti ignorisani.
Negativan stav je uglavnom bio sveden na konstataciju problema u pojedinim oblastima, dok
su pozitivni stavovi dobili naglaSenu ulogu u izjavama subjekata.

Clanovi saveta su bili aktivno ukljueni u kampanju, posebno oni koji su se ponovo
nasli na nekoj listi u ulozi kandidata. Znacajna vecina, 86,07% subjekata nije predstavnik
nacionalnog saveta, dok je neSto manje od 15 odsto (13,92%) subjekata pripadalo odlaze¢em
sastavu NSM.

Zloupotreba drzavnih funkcija je bila karakterisittna na osobe koje ujedno
predstavljaju i instituciju i listu na kojoj su se borile za glasove gradana. Prema statistici
subjekti su u 22,85% slucajeva zloupotrebili funkciju na kojoj su bili. Posebno je to interesatno
u slucaju predstavnika liste ,,Madarska sloga”. Jene Hajnal je Cesto govorio kao direktor
Zavoda za kulturu vojvodanskih Madara a on je ujedno bio i na ¢elu spomenute liste. Primer
za zloupotrebu drzavne funkcije je i nastup gradonacelnika Subotice, Jenea Magalia koji je stao

na stranu liste ,,Madarska sloga”.
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Tu ¢emo navesti i joS jedan interesantan podatak: na listama na ovim izborima
prepoznali smo i imena novinara koji su se kandidovali. Tako je na primer urednik Radija
Subotica (madarska redakcija), Erne Nemet bio kandidat liste ,,Madarska sloga”. Ovo ni na
koji nain ne mozZe da se posmatra kao dobra praksa, posebno ako imamo na umu smernice
Novinarskog kodeksa Srbije, koji kaze da ,,otvoreno zalaganje za jednu politicku stranku ili
opciju nespojivo je s novinarskom profesijom. 7?° Kodeks dalje navodi da ,,Sa novinarskom
profesijom nespojiv je rad u PR i marketinSkim agencijama, agencijama za lobiranje, drzavnim

organima i institucijama, kao i politickim partijama.”3°

Na kraju empirijskih zapazanja, spomenu¢emo i to da je onlajn platforma
vajdasagma.info u posebnoj rubrici pratila izbore, ali isto tako samo na nivou opStih

informacija, bez znacajnijeg odstupanja od slike koju su pruzali ostali pra¢eni mediji.

5. Zakljucak
Izbori za Nacionalni savet Madara predstavljaju Sansu za ovu zajednicu da direktnim

glasanjem odluce ko ¢e ih predstavljati u ovom telu koje je zapravo institucionalna veza izmedu
zajednice i drZzave. Delegiranjem pojedinih prava na ove institucije drzava je krenula sa
ostvarivanjem principa kolektivne autonomije koja moZe da ojaca opstanak ovih zajednica u
zemlji koja je, prema propisima, sve viSe 1 viSe homogena kada je re¢ o nacionalnom sastavu.
Medutim, kao svi drugi izbori oni moraju da ispune uslove demokrati¢nosti u svim
segmentima, pa tako i u medijskoj sferi.

Neophodno je da se mediji monitoruju i da se nadleZni organi (pre svega REM) reaguju
odnosno da daju smernice, ako prepoznaju neizbalansiranost u sadrzajima. Mediji koji su pod
ingerencijom NSM moraju dobiti institucionalnu podrsku da pojacaju svoju autonomiju koja
je, sude¢i prema rezultatima ovog monitoringa, izuzetno je suzena. Isto tako javni medijski
servisi moraju preuzeti vode¢u ulogu u postavljanju standarda i u ovom segmentu njihovog
rada. Ovo znaci da je neophodno sprovesti aktivniji pristup, povecati broj priloga i preuzeti
inicijativu u kreiranju sadrzaja koji ne zavisi od toga koliko su politicke opcije aktivne. Bilo bi
neophodno analizirati i pristup sajtova odnosno multimedijalnih platformi, posebno u 21. veku,

kada znamo da svakim danom se povecava broj korisnika interneta i drustvenih mreZza u Srbiji.

2 Kodeks novinara Srbije.
http://www.nuns.rs/codex/ethical-code.html
3 ibid
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ELECTIONS FOR THE NATIONAL COUNCIL OF THE HUNGARIAN
COMMUNITY IN THE MEDIA: A LITTLE ABOUT ESSENCE, MORE ON FORM

Summary: Elections for the National Council of the Hungarian community had passed without substantial
media attention of the media that broadcast in the Hungarian language. A passive approach of media or
highly colored attitude in reporting about campaign are the main observations after the end of the
monitoring that covered almost all major media in Vojvodina with a program in the Hungarian language.
The lack of critical attitude and of active approach of the media have led the voters to a position to make

a decision to whom to entrust their votes without a proper media support and analysis.

Key words: National Council of Hungarians, elections, media campaigns, national minorities
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Jelica Nikoli¢ UDK  342.849.2:659.3(=214.58)(497.113)

KVANTITATIVNO-KVALITATIVNA ANALIZA MEDIJSKOG
DISKURSA INFORMATIVNOG PROGRAMA NA ROMSKOM JEZIKU
U TOKU PREDIZBORNE KAMPANJE ZA NACIONALNI SAVET
ROMSKE NACIONALNE MANJINE 2014. GODINE

SaZetak: Analiziran je informativni program na romskom jeziku na Javnom servisu Vojvodine, Radiju
Beograd, kao i sadrZaj casopisa Dekada u periodu predizborne kampanje za savete nacionalnih manjina.
Monitoring je obuhvatio 10 radijskih informativnih emisija ,,Romano them”, 9 emisija ,, Nevimata” i
Jjednu emisiju kolaZnog tipa na Televiziji Vojvodine, kao i jedan tekst lista ,,Dekada” u peridou od 3. do
26. oktobra. Koriséena je metoda kvantitativno-kvalitativne analize medijskog diskursa, koja se odnosi
na predizborni blok i rubrike u kojima je prisutno prikriveno oglasavanje, a nalaze se u drugim
blokovima. Redakcija romskog informativnog programa je izdvojila poseban blok vesti posvecen
izborima za romski nacionalni savet i bila neutralna u izvestavanju, kao i urednistvo emisije ,,Romano

them” Radija Beograd. Pokrajinski list ,, Dekada” je nedovoljno pristupio ovoj temi.

Kljucne reci: analiza, romski jezik, izbori

1. Uvod
Potpredsednica vlade Republike Srbije i ministarka drzavne uprave i lokalne

samouprave®!, Kori Udovi¢ki potpisala je 26. avgusta Odluku o raspisivanju izbora za
nacionale savete nacionalnih manjina. Na ovaj nalin, donela je reSenje o tome koje su
nacionalne manjine ispunile uslove za izlazak na neposredne izbore, medu kojma je i romska
nacionalna manjina. Od tog dana do 10. oktobra nosioci lista mogli su da predaju svoje izborne
liste, a izbori su zakazani za 26. oktobar 2014. godine, navodi se u javhom saopstenju ovog
Ministarstva.

Na izbore za nacionalne savete prijavljene su 82 liste za 17 nacionalnih saveta €iji su
predstavnici birani na neposrednim izborima, dok su Crnogorci, Makedonci, Hrvati i Poljaci
imali elektorske izbore. Rusi i Turci nisu podneli zahtev za formiranje posebnih birackih
spiskova, zbog ¢ega 1 nisu izasli na izbore za nacionalne savete.

Romi su imali najviSe lista, Cak 10, Bunjevci 9, a Rumuni i Rusini po 7 lista. Izbori su

odrzani u 132 lokalne samouprave i 17 beogradskih gradskih opStina. Biracka mesta bila su

3L http://www.srbija.gov.rs/vesti/vest.php?id=217778
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otvorena od 7h ujutro do 20h uvece i izbori su zavrSeni bez vecih poteSkoc¢a i nepravilnosti,
kako su o tome izvestili nacionalni i lokalni mediji.
Mediji na romskom jeziku izveStavali su o izborima 1 predstavljali 10 izbornih lista na

razlid¢ite nacine.

1.1. Kontekst medija
S obzirom na to da je pra¢en informativni program na romskom jeziku koji se emituje

na Javnom servisu Vojvodine i Radio Beogradu, kao i sadrzaj lista ,.Dekada” koji je
pokrajinsko Stampano javno glasilo na romskom jeziku, valja napomenuti kako je zakon
definisao javna glasila. Zakon o javnom informisanju Republike Srbije u ¢lanu 11 objasnjava
pojam javnog glasila ubrajajuci tu novine, radio programe, televizijske programe, servise
novinskih agencija, internet i druga elektronska izdanja navedenih javnih glasila, kao i druga
sredstva javnog informisanja koja pomocu reci, slike ili zvuka objavljuju ideje, informacije 1
misljenja namenjene javnoj distribuciji i neodredenom broju korisnika.??

Javne servise osnivaju i finansiraju gradani, pa bi valjalo da oni imaju i uvid u to Sta se
emituje 1 koliko je to u skladu sa suStinom ovog tipa medija i njegovom misijom, odnosno
zakonskom regulativom i, naravno, komunikacionim potrebama svih gradana. Po definiciji,
javni servisi imaju najveci uticaj na javnost i imaju obavezu da posreduju poruke od javnog
interesa za sve ciljne grupe. Smatra se da je duZnost javnog servisa da neguje najvise
profesionalne standarde, da izveStava nediskriminatorno 1 tolerantno i da svojom
informativnom delatnoS¢u smiruje potencijalne konflikte 1 utiCe na formiranje pozitivnog
javnog mnjenja. Radiodifuzna ustanova Vojvodine Radio-televizija Vojvodine (€lan 76) je

nosilac javnog radiodifuznog servisa u Pokrajini. (Mati¢ et al. 2007: 7).

1.1.1. Radio Televizija Vojvodina
Studio Radio Televizije Srbije u Novom Sadu poceo je jednom mesecno da emituje

poluc¢asovni program na romskom jeziku 1992. godine u proizvodnji Romske redakcije. Potom
je vreme trajanja emisije povecano, tako da je u toku 1994. godine ukupno emitovano 5,6 sati
programa nedeljno na romskom jeziku, a 1995. godine 13,8 sati. U toku 1996. godine usledilo
je novo povecanje vremena trajanja programa na romskom jeziku (Briza et al. 2000: 94). Danas

Romska redakacija proizvede sat i pedeset minuta programa dnevno, $to je 20 minuta vise od

32 <http://www.paragraf.rs/propisi/zakon_o_javnom_informisanju.html>
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ostalih manjinskih redakcija u RTV Vojvodine. Glavni i odgovorni urednik Romske redakcije
je Petar Nikoli¢, a novinari su Marija Petkovi¢, Ruzica Nikoli¢, Sladana Teodorovi¢ i BoZidar

Stojkov.

1.1.2. Radio Beograd
Radio Beograd ima nekoliko svojih programa: Radio Beograd 1°3, Radio Beogard 2,

Radio Beograd 3 i Radio 202. Radio Beogard, prvi elektronski medij na Balkanu, 1. oktobra
2013. uSao je u 90-tu godinu postojanja. Prvi put se oglasio iz radio-telegrafske stanice u
Rakovici 1. oktobra 1924. godine. Vesti su pripremali novinari ,,Politike” i ,,Dnevnih novosti”,
a muzicki deo programa direkcija Beogradske opere. Radio Beograd je medu najstarijim
elektronskim medijima u Evropi. Radio Pariz poceo je sa radom samo Sest meseci ranije, a
istog dana kada i Radio Beograd, oglasio se prvi put i Radio Be€. U nedelju, 24. marta 1929,
iz prostorija na drugom spratu zdanja SANU, pocelo je emitovanje programa Radio Beograda.
Direktor Radio Beograda je Dusan Radulovi¢, a generalni direktor Prvog programa je Porde
Vlajic.

U okviru Prvog programa emituje se program na romskom jeziku pod nazivom
,,Romano Them” koji moZe da se prati i na internetu.>* Emisija se bavi temama iz Zivota Roma,
prikazujuéi napore i mere koje se preduzimaju za emancipaciju i integraciju ove, najvece
evropske manjinske zajednice. Urednik redakcije je Branko Duri¢, a novinari Gordana

Nesovié, Zorica Kubigek i Hiri$a Berisa.>

1.1.3 ,, Dekada”
Casopis Dekada izlazi jednom meseéno u tirazu od 1000 primeraka i Kancelarija za

inkluziju Roma ga Salje lokalnim Kancelarijama po opStinama, $to je jedini vid distribucije
lista. Dekada je bilingvalni medij (romsko-srpski) na oba jezika ukupan sadrzaj zauzima po
30-32 strane. Kvalitet papira je veoma dobar, a korice su plastificirane. Svaki tekst je opremljen
bar jednom kvalitetnom fotografijom, Cije je autorstvo najceSce redakcijskih novinara koji su
ujedno i1 honorarno ili volonterski angazovani u Kancelariji za inkluziju Roma.

Svaki broj ima svoju temu, koja je najceSce u vezi sa obrazovanjem, kada je toj temi

posveceno nekoliko tekstova i intervjua. Ima nekoliko stalnih rubrika: Koordinator za romska

33 http://www.radiobeograd.rs/index.php?option=com_content&task=view&id=60&Itemid=60
3 http://www.rts.rs/page/radio/st/story/23/Radio+Beograd+1/1757549/Romano+Them.htm
35 http://www.rts.rs/page/radio/st/series/23/Radio+Beograd+1/3558/Romano+Them.html
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pitanja, Obrazovanje, Romi iz Evrope, Samozaposljavanje, Zdravtsvo, Uspresni Romi i

Kultura.

1.2. Kontekst emisije
Informativna emisija ,,Nevimata’ na romskom jeziku emituje se svakog dana osim

nedeljom, sa poCetkom u 18.45 Casova na drugom programu Radio-televizije Vojvodine. U 10
minuta informativnog programa medij se obraca najpre romskoj populaciji kao svojoj
primarnoj ciljnoj grupi, kroz teme koje se najceS¢e odnose na oblasti Dekade Roma
(obrazovanje, zaposljavanje, stanovanje, zdravstvo, unapredenje polozZaja Zena, diskrimnacija)
ali i na druge teme koje su od interesa ove nacionalne zajednice.

Emisija ,,Romano Them’’*°

viSe od 10 godina, svakodnevno sluSaocima Radio
Beograda 1 prenosi dogadaje informacije, aktuelnosti, reportaze i intervjue na romskom i
srpskom jeziku. Redakcija ove cetrdesetominutne emisije priprema preglede dogadaja o
Romima uglavnom iz Srbije, ali i iz regiona, prenoseci sluSaocima i druge aktuelnosti iz sveta.
Termini subotom i nedeljom rezervisani su za prezentovanje viSevekovne romske kulture,

tradicije 1 istorije. Za potrebe istraZivanja pracene su informativne emisije koje se emituju

svakodnevno od 19.20 ¢asova na romskom i srpskom jeziku.

2. Korpus
Monitoring je obuhvatio 10 radijskih informativnih emisija ,,Romano them”, 9 emisija

»INevimata” i1 jednu emisiju kolaznog tipa na Televiziji Vojvodine, kao i jedan tekst lista
,Dekada”. Prac¢ene su emisije koje su emtiovane 3, 5, 8, 11, 13, 14, 16, 21, 24. i 26. oktobra i
analizirano je oktobarsko izdanje ¢asopisa ,,Dekada” koje je na ovu temu objavilo samo jedan
tekst. Koris¢ena je metoda kvantitativno-kvalitativne analize medijskog diskursa, koja se
odnosi na predizborni blok i rubrike u kojima je prisutno prikriveno oglaSavanje, a nalaze se u

drugim blokovima.

3. Metoda
Metodom kvantitativno-kvalitativne analiza sadrzaja medijskog diskursa na osnovu

unapred utvrdenog kodeksa koji je jednak za ceo projekat, uradena je analiza navedenog

korpusa.

3 http://www.rts.rs/page/radio/st/series/23/Radio+Beograd+1/3558/Romano+Them.html
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4. Analiza
Analiza 10 informativnih televizijskih i radijskih emisija, kao i analiza Stampanih

medija, uradena je na osnovu unapred utvrdenog kodeksa. Kodes za monitoring sadrzi sledece
kategorije: datum, trajanje priloga u sekundama, Zanr, oprema priloga, povod, lokacija,
autorstvo, tema, subjekat, objekat, stranacka pripadnost subjekta i objekta, stav subjekta prema
objektu, subjekat kao bivsi funkcioner nacionalnog saveta manjina, zloupotreba drzavnih

funkcija 1 napomene.

4.1. Zanr
Vest je bila nazastupljeniji Zanr u analiziranom programu, S$to se najpre odnosi na

elektronske medije. Radijski program je koncipiran tako da program pocinje vestima u trajanju
od 4 do 5 minuta, koje se kasnije u programu proS$iruju na sadrZajnije informativne forme. Tako
za istu informaciju imamo 1 vesti i izjavu, recimo.

U televizijskom programu intervju je bio najzastupljenija forma, gde su o programu
liste govorili predstavnici dve razli¢ite liste, dok je jedan intervju bio zloupotreba poloZaja.
Posebna Zanrovska forma koja je zabeleZena, po prvi put, jeste debata. U studiju Radija
Beograd odrZana je debata izmedu 3 predstavnika razlicitih lista i predstavnika posmatracke
grupe, koja je emitovana u dva dela. Tako dva puta imamo ovu Zanrovsku formu u okviru
radijskog programa, jer su emitovane 8. i 9. oktobra. U okviru televizijskog programa
21.oktobra, emitovan je ceo snimak iste debate iz radijskog studija u okviru emisije ,,Lachi rjat,
Vojvodino” na RTV Vojvodine, zbog ¢ega je ovaj Zanr zabeleZzen 3 puta ukupno. U listu
,Dekada” objavljen je samo jedan tekst, izvestaj, posvecen izborima za romski nacionalni

savet, Sto je ujedno i jedini izvestaj zabeleZen u okviru ovog istrazivackog korpusa.
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ZANR

Hmvest MizveStaj Mdebata ©izjava Mintervju Hkomentar

Grafikon 1: Udeo vesti i drugih Zanrova u programu na romskom jeziku

4.2. Oprema
Svi televizijski i radijski prilozi bili su opremljeni aktuelnim audio/video snimkom.

Kada je novinski tekst u pitanju, izveStaj na 14. strani lista zauzeo je samo jednu stranu, od
toga skoro tre¢inu zauzima grupna forografija snimljena na konferenciji sa koje je izvestaj
napisan. Na fotografiji su predstavnici dve liste, Dusko Jovanovi¢ i Vitomir Mihajlovi¢, kao 1
Ljuan Koko, ¢lan grupe za pracenje izbora koja je sazvala konferenciju. Naziv konferencije je
bio ,Izadi i glasaj, amen sijam but Roma” (Izadji i glasaj, ima nas puno Roma), ujedno je i
naslov ovog izvestaja, Sto sasvim odgovara sadrZaju teksta. U okviru teksta nalazi se i antrfile
u kojem su navedeni nazivi svih 10 lista 1 njihovi nosioci. Iz ovoga moZemo zakljuciti da su
sve analizirane objave bile dobro opremljene, u skladu sa prirodom medija i Zanrom kroz koji
je infomracija predstavljena publici, mada ,,Dekada” nije intervjuisala nikoga od govornika,

niti je prenela nesto iz njihovg izlaganja na konferenciji.

4.3. Povod
Uzimajuéi u obzir da su se svi analizirani prilozi odnosili na izbore za nacionalne

savete, moglo bi se re¢i da je povod za svaki bio opravdan. Radijski program nije imao poseban
blok vesti ili rubriku posvecenu izborima, ali ovaj medij pokazao veliku inicijativu da
sluSaocima omoguc¢i Sto sadrZajnije forme povodom izbora. Tako imamo 5 vesti iz prvih
minuta programa koje su samo najave za te sadrZajnije forme, ali kao takve predstavljaju

pseudodogadaj, jer se nisu nasle u zasebnoj rubrici za izbore. Medutim, u nastvaku programa

104



se vidi medijska inicijativa kojom je svaka od tih vesti razvijena u posebne izjave strucnjaka
ili nosilaca lista, odnosno u vidu debate koju je ovaj medij organizovao. Zato je odnos pseudo
dogadaja i medijske inicijative izjednacen kada je radio u pitanju. Televizijski program je imao
poseban blok posvecen izborima, zato imamo vest, izjavu i komentar koji su se nasli u tom
bloku, kao i 3 intervjua i debatu preuzetu sa radija. List ,,Dekada” je objavio izvestaj sa

konferencije, ali je smeSten u rubriku ,,Izbori”.

POVOD

mpredizborni blok  ®pseudo dogadaj = medijska inicijativa

Grafikon 2: Povod za izvestavanje u programu na romskom jeziku

Iz ovoga mozemo videti da su mediji na romskom jeziku izrazili posebnu inicijativu da
svojoj ciljnoj grupi Sto viSe i adekvatnije pribliZe izbore, ukazu na vaZznost izlaska na izbore i

predstave izborne liste.

4.4. Lokacija
Radio Beograd se nalazi u Beogradu, dok su RTV Vojvodine i list ,,Dekada” mediji

koji su smeSteni u Novom Sadu. U skladu sa tim su i lokacije sa kojih se izveStavalo. Radijski
program je kompletno emitovan iz studija u Beogradu, posebno kada govorimo o objavama
koje su nastala kao njihova inicijativa. Uzete su 3 izjave predstavnika lista i snimljena je debata
u njihovom studiju. Novinari ovog medija nisu izlazili na teren po vesti, ¢ak ni po gradu.
Televizijski program je malo drugaciji Sto se toga tice. Uzeta je izjava Dragoljuba Ackovica,
nosioca liste ,,Napredak” u Beogradu, i snimak sa konferencije ,,Izadi i glasaj, Roma sijam”,
Sto su jedini terenski angaZzmani ovog medija u posmatranom periodu povodom izbora.

Emitovana je i debata preuzeta od Radio Beograda, ali nije jasno da li je neko od predstavnika
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Romske redakcije RTV Vojvodine zaista snimao ovu debatu ili je snimak uradio Radio
Beograd i predao ga Romskoj redakciji RTV Vojvodine. Ostale informativne forme nastale su
u studiju ove televizije u Novom Sadu. List ,,Dekada” je vojvodanski medij, ali je izvestio sa

konferencije koja je odrzana u Medija centru u Beogradu.

LOKACIJA
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mBeograd = Novi Sad

Grafikon 3: Lokacije sa kojih je izveStavano u programu na romskom jeziku

Iz ovoga se vidi da je Beograd i dalje najvaZniji centar zbivanja i da se po informacije

mora i¢i u glavni grad, posebno kada su u pitanju teme iz oblasti politike.

4.5. Autorstvo
Romska redakcija nema praksu da potpisuje imena novinara koji su pripremili prilog.

Na kraju vesti navodi se cela Redakcija na romskom jeziku kao tim koji je pripremio vesti ili
emisiju. Na ovaj nacin sti¢e se utisak da je Romska redakcija tim sa podjednako vaznim
¢lanovima koji jednako doprinose proizvodnji emitovanog programa. S druge strane, briSe se
mogucnost da za svoj rad svako od tih novinara bude prepoznatljiv imenom i prezimenom.

Radio Beograd na pocetku vesti najavi autore programa ili odredene forme koja je
emitovana, kao u slucaju debate gde se novinar i urednik redakcije, Branko DPuri¢ uredno
predstavio na pocetku razgovara.

Tekst u listu ,,Dekada” takode ima potpis autorke, Andele Mici¢.
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4.6. Tema
Ocekivano, sama tema izbora bila je najzastupljenija u analiziranom programu. Ova

tema je kroz radijski, televizijski i Stampani sadrzaj bila zastupljena u 15 objava, gde su nosioci
lista govorili o svom programu i pozivali gradene da ih podrZe na izborima. U okviru debate
sadrZzano je viSe tema, izuzimaju¢i prethodno navedenu. Ucesnici su govorili na temu
efikasnosti Dekade Roma, postignutim rezultatima, propustima i (ne)adekvatno utroSenim
sredstvima koje je Srbija dobila za unapredenje polozaja Roma od 2005. godine do danas.
Govorilo se i manjinskim pravima i unapredenju obrazovanja i reSavanju problema sa
afirmativnim merama u ovoj oblasti. Rasprava na tu temu bila je veoma Zustra, posebno izmedu
predstavnika liste ,,Nasa romska lista” DuSka Jovanovi¢a i ,,Romi za bolju budué¢nost”
Vitomira Mihajlovi¢a. Tema njihove diskusije bile su zasluge i odgovornosti Romskog
nacionalg saveta i Kancelarije za inkluziju Roma AP Vojvodine za upis studenata po
afirmativnoj meri, odnosno potesko¢ama da ovo svoje pravo iskoriste. Osim ovih tema, u dva
slu¢aja objave su bile tematski van okvira predvidenog kodeksom. Komentar Vitomira
Mihajlovica koji se odnosio na uvredu koju mu je naneo Jovan Damjanovi¢ je jedna od tih
vesti. Drugi je intervju koji je voden sa koordinatorom za romska pitanja Opstine Indija,
Ninoslavom Jovanovi¢em, sa kojim je Petar Nikoli¢ razgovarao o merama za zaposljavanje i
samozaposljavanje Roma u toj opstini koje je ova kancelarija sprovela u saradnji sa lokalnom
i pokrajinskom vlas¢u. Ninoslav Jovanovi¢ je medu prvima na listi Duska Jovanovica, a to
nigde nije navedeno, zbog Cega se ovaj intervju moze smatrati prikrivenim oglaSavanjem i

zloupotrebom poloZaja, jer je on u izbornoj kampanji promovisao sebe i rad svoje kancelarije.

TEME

uizbori 1 Dekada Roma
= manjinska prava obrazovanje/atirmativne mere

m nesto drugo (zaposljavanje, uvreda)

Grafikon 4: Udeo razlic¢itih tema u programu na romskom jeziku
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4.7. Akteri
Akteri su nosioci radnje, osnosno subjekti koji govore o neCemu na odredenu temu ili

o nekome. U slu¢aju kada se govori o nekome, takav akter stavljen je u pasivnu ulogu objekta

govorenja.

4.7.1. Subjekat
Od po 10 radijski i televizijskih emisija, odnosno u ukupno 8 emisija koje su bile

podlozne analizi i jednom novinskom tekstu, ukupno je 21 subjekat govorio na temu izbora.

U radijskom programu u debati koja je emitovana iz dva dela govorili su predstavnici
3 izborne liste i ¢lan posmatracke grupe: ,,NaSa romska lista” — Dusko Jovanovi¢, ,,Romi za
bolju buduénost” — Vitomir Mihajlovié, ,,Romi, gradani i gradanke Srbije” — Srdan Sajn i
predstavnik posmatracke grupe Osman Bali¢ koji je na Celu Stalne konferencije romskih
udruZenja gradana. Nosilac liste ,,Romi za Srbiju”, Nenad Tairovi¢ i Srdan Sajn predstavili su
u drugoj emisiji svako svoju izbornu listu kroz kratke izjave. Goran Basi¢ iz Centra za
istrazivanje etniciteta govorio je o izazovima koji ¢ekaju novi Romski nacionalni savet, a
spikerka je u najavi vesti samo procitala podatke koje je Republicka izborna komisija iznela u
vezi sa ovogodi$njim izborima. U posmatranom periodu, u radijskom programu, najvise je
govorio Srdan Sajn, koji se osim u debati, pojavio jo§ jednom predstavljajuéi svoju listu. Za
razliku od njega koji je prostor u ovom mediju dobio dvaput, odnosno u 3 emisije, predstavnici
preostalih 5 lista nisu se pojavili u posmatranom periodu, ali kako istraZivanje nije zahvatilo
svakodnevno pracenje programa, upitno je da li je romska redakcija ovog radija bila selektivna
ili da je namerno favorizovala odredenu listu.

U televizijskom programu je bilo 3 emisije koje su bile podloZne analizi, odnosno 6
priloga u kojima je bilo reci o izborima za Nacionalni savet romske nacionalne manjine. U
najavi vesti koju je spiker procitao iz studija data je informacija koju je Republic¢ka izborna
komisija iznela, da je do tog trenutka predato 5 lista za Romski nacionalni savet, a potom je
Dragoljub Ackovi¢ predstavio program svoje liste ,,Napredak”. U vesti koju je spiker procitao
u studiju, kao subjekat se pojavio Vitomir Mihajlovi¢, ¢iji je kometar redakcija prenela na
njegov zahtev da dobije poseban prostor u ovom mediju. On je traZzeni prostor dobio i kao
subjekat se pojavio u emisiji sledeCeg dana, gde je emitovana njegova izjava sa konferencije
gde predstavlja progam svoje liste. Posebno je posmatran intervju u kojem Ninoslav Jovanovi¢
govori o programima zaposljavanja u opstini Indija u predizbornoj kampanji kao koordinator

za romska pitanja, a nigde se ne spominje da je medu prvima na ,,Nasoj romskoj listi Duska
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Jovanovié¢a”. Emitovan je i snimak radijske debate u kojoj govore predstavnici Jovanovi¢, Sajn,
Mihajlovi¢ i Bali€. U istoj emisiji su 4 predstavnika liste ,,Romski glas za Evropu” predstavila
svoj program. Dakle, ukupnom zbiru, Vitomir Mihajlovi¢ je najviSe iskoristio ovaj medijski
prostor pojavljujuci se kao subjekat ¢ak 3 puta.

U novinskom tekstu se kao subjekat ne pojavljuje niko od aktuelnih politickih aktera
na izborima, osim §to su fotografisana 2 nosioca lista, Mihajlovi¢ i Nikoli¢, kao i Ljuan Koko,
¢lan posmatracke grupe koja je sazvala konferenciju. U izveStaju se navodi da je na konferenciji
ucestvovalo 8 od deset nosioca lista, ali se ne navodi ko je izostao i zaSto. Svako od
predstavnika dobio je po 5 minuta za predstavljanje programa i potom po 5 minuta za pitanja
medija. Ovaj novinski tekst ne sadrZi sve potrebne informacije koje su Citaocu vazne da bi
formirao kompletnu sliku o izbornim listama, niti postoji mogucnost stvaranja utiska o
atmosferi sa konferencije.

Generalno posmatrano, sami nosioci lista dobili su najvise medijskog prostora da
bira¢ima predstave svoje programe. Tako je ukupno 22 puta neko od nosioca i predstavnika
lista govorio na ovu temu. Medutim, Vitmor Mihajlovi¢ i Srdan Sajn su se pojavili po 5,

odnosno 4 puta u medijima, dok se neki drugi nosioci lista nisu pojavili uopste.

SUBJEKAT

m ] okalni funkcioner ™ Predstavnici nacionalnog saveta ~ BNVO RIK

Grafikon 6: Nosioci radnje prema funcijama u predizbornoj kampanji za nacionalne savete 2014.

4.7.2. Objekat
Subjekti su govorili na razliCite teme, o razli¢itim objektima, najceS¢e iznoseci

pozitivan stav. Kodeksom je predvideno da ¢e subjekti, najverovatnije nosioci izbornih lista,

odnosno budu¢i predstavnici nacionalnog saveta, govoriti ili o svojoj ili o drugim izbornim

109



listama. Tako je Srdan Sajn govorio o programu njegove liste, rezultatima Dekade Roma,
afirmativnim merama, kao i Dusko Jovanovi¢ i Osman Bali¢, kada posmatramo samo debatu
u kojoj su svi diskutovali na ove teme. Svi su oni predstavili program svoje liste u pozitivnom
kontekstu, negativno kometariSuci aktuelne probleme sa upisom po afirmativnoj meri. Vitomir
Mihajlovi¢ je za razliku od njih neretko iznosio izrazito pozitivan stav kada je govorio o sebi i
svojoj listi, odnosno negativan stav kada je govorio o aktivnostima i radu svojih izbornih
protivnika. Tairovi¢, Ackovi¢ i predstavnici liste ,,Romski glas za Evropu” govorili su
pozitivno o svojim programima i pozivali Rome da izadu na glasanje i podrZe ih. Neutralan
stav su zauzeli Republicka izborna komisija i Centar za istrazivanje etniciteta u iznoSenju

podataka u vezi sa aktuelnim izborima i izazovima koji ¢ekaju novi nacionalni savet.

OBJEKAT I STAV SUBJEKTA PREMA OBJEKTU

14

2
1
o ]
dekada lokalni funkcioneri nacionalni savet pokrajinska vlada izborna lista
(prethodni)

M pozitivan negativan i pozitivan i negativan neutralan

Grafikon 7: Objekat govorenja i odnos subjekta prema objektu u programu na romskom jeziku

U skladu sa najceS¢im objektom o kojem se govorilo, u kodeks je uneta kategorija
»izborna lista” gde su nosioci lista prezentovali svoj program, predstavljajuci se u pozitivnom
svetlu. Upravo to je bio najcesc¢i objekat govorenja subjekata i njihov stav je uvek bio pozitivan
u Zelji da Sto bolje promoviSu sebe i svoju listu i tako osvoje Sto viSe glasova na izborima.
Negativno o drugim izbornim listama govorio je Vitomir Mihajlovi¢, nosilac liste ,,Romi za
bolju buducnost™ isticuci da nijedan od protivnika nije zasluZan za poboljSanje poloZaja Roma
u Srbiji koliko on li¢no i prethodni saziv Romskog nacionalnog saveta, niti moze uraditi vise
od njega. O Dekadi se govorilo i pozitivno i negativno, jer su subjekti iznosili svoje stavove u

odnosu na postignute rezultate u razli¢itim oblastima i svoj doprinos u tome.
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4.7.3. Stranacka pripadnost subjekta i objekata
Ni za jednog od subjekata i objekata nije navedena stranacka pripadnost, jer nisu po

tom osnovu dobili medisjki prostor u okviru predizborne kampanje za nacionalne savete.
Uostalom, ¢ak i za one predstavnike lista za koje se zna da su ¢lanovi ili samo simpatizeri nekih
stranaka, to nije navedeno ni u njihovom predstavljanju, niti su ih izborni protivnici za to
optuzivali. Govorilo se o depolitizaciji nacionalnih saveta kao veoma vaznom zadatku ove
institucije u buduénosti, ali su na tu temu neznatno govorili nosioci lista i nesto vise Goran

Basi¢ iz Centra za istraZivanje etniciteta.

4.7.4. Subjekat kao bivsi funkcioner nacionalnog saveta Roma
Vitomir Mihajlovi¢ je jedini subjekat koji je kao bivsi predsednik Romskog

nacionalnog saveta ucestvovao na izborima i bio nosilac liste na aktuelnim izbrima. Drugi
predstavnici sa njegovi liste, takode ¢lanovi bivSeg saziva Saveta, nisu govorili u medijima
koje smo pratili u navedenom periodu. Za nosioce drugih lista nigde se ne navodi da li su bili

funkcioneri u nekom od prethodnih saziva Saveta.

4.8. Zloupotreba drZavnih funkcija
Svi subjekti nosioci lista u medijima su u posmatranom periodu govorili samo o temama

u vezi sa izborima, predstavljali svoj program i listu, pozivali Rome na glasanje 1 podrsku ili
govorili o trenutnoj situaciji u vezi sa izborima, poput RIK-a i Centra za istrazivanje etniciteta.
Jedina zloupotreba polozaja je kratka izjava romskog koordinatora u opstini Indija, koji je
govorio o uspesno sprovedenim merama zaposljavanja i samozaposljavanja u ovoj opstini, Sto
je zasluga lokalne Kancelarije za inkluziju Roma 1 pokrajinske Vlade. On je potpisan kao

koordinator, ali nije navedeno da je na treCem mestu na listi Duska Jovanovica.

5. Zakljucak
Informativni program na romskom jeziku RTV Vojvodine 1 Radio Beograda posvetili

su dovoljno medijskog prostora izborima za nacionalni savet romske nacionalne manjine. U
okviru informativne emisije ,,Nevimata” postojao je i poseban blok posvecen izborima, dok je
radijska emisija ,,Romano them* u svakoj emisiji davala priliku nosiocima lista da predstave
svoj program. Posebnu inicijativu je pokazala ova redakcija organizujuci predizbornu debatu
u svom studiju. List ,,Dekada” je temi izbora pristupio sasvim neutralno, naizgled nedovoljno

zainteresovano. ,,Dekada” je list koji kreiraju zaposleni u Kancelariji za inkluziju Roma, pa je
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razumljivo da se govori o aktivnostima Kancelarije, ¢ak i kroz posebnu rubriku, ali Dusko
Jovanovi¢, direktor ove kancelarije i nosilac liste ,,Nasa romska lista” nije iskoristio prostor
ovog medija za li¢cnu promociju ili predstavljanje programa liste. Zato se mozZe rec¢i da je ovaj
medij bio viSe nego neutralan, ¢ak nezainteresovan za aktuelne izbore. Povod o kojem su
govorili subjekati najcece su bili izbori, u formi izjave nosioca lista, $to je bila aktuelna tema i
opravdano prisustvo u medijima. Kontekst u kojem su se subjekti obracali potencijalnim
biracima, u skladu sa tim bio je pozitivan, jer su najpre promovisali liste koje predstavljaju.
Znacajno zapaZanje je da nije bilo zloupotrebe sluZebih fukncija od strane glavnih aktera koji
su ucestvovali i izborima za nacionalne savete. Mediji su zadrzali neutralan stav, bar prema
onima kojima su dali prostor da se predstave. Medutim, neke liste nisu predstavljene u
programu koji je obuhvacen istrazivakim korpusom, kada je televizija u pitanju. Ipak, to se za
radio ne moZe reci, jer su svi predstavnici lista dobili po nekoliko minuta programa, ali ovim

istrazivanjem nisu obuhvacene sve te emisije.
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QUANTITATIVE AND QUALITATIVE ANALYSIS OF MEDIA DISCOURSE
OF THE NEWS PROGRAM IN THE ROMA LANGUAGE DURING THE
ELECTION CAMPAIGN FOR THE NATIONAL COUNCIL OF ROMA NATIONAL
MINORITY IN 2014

Summary: The informative program in Romani language in the Public Service of Vojvodina, of Radio
Belgrade, as well as the content of the journal "Decade"” was analyzed during the election campaign for
the councils of national minorities. Monitoring consisted of 10 radio news programs "Romano them,” 9
news "Nevimata" and one TV show on Television of Vojvodina, and also a text in the "Decade" in period
between 3 to 26 October. Method of quantitative and qualitative analysis of media discourse has been
used, which refers to the pre-election block and column which contains hidden advertising and are found
in other blocks. Roma TV news program has allocated a special column dedicated to elections for the
Roma National Council and was neutral in reporting, which is the same case with "Romano them" of
Radio Beograd. Provincial journal "Decade" has shown a lack of interest and insufficient approached

to this topic.

Key words: analysis, Romany language, elections
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Laura Spariosu UDK  32:654.191./197(=135.1)(497.113)"2014"

MONITORING PREDIZBORNE KAMPANJE ZA NACIONALNE
SAVETE U MEDIJIMA NA RUMUNSKOM JEZIKU

SaZetak: Cilj ovog rada je da se ukaze na rezultate monitoringa predizborne kampanje za nacionalne
savete u medijima na rumunskom jeziku. IstraZivacki korpus cine centralna radijska i TV informativna
emisija ,,Radiojurnal” i ,, Telejurnal”, koje se emituju na Javnom medijskom servisu Vojvodine, centralna
informativna emisija ,,Stiri” koja se emituje na Televiziji Bor (TV Bor) i nedeljnik , Libertatea”.
Monitorovano je osam radijskih i sedam TV emisija na RTV Vojvodina, Cetiri specijalna izborna izdanja
vesti emitovana na dan izbora (tri radijska, jedno TV izdanje), kao i Sest izdanja vesti na rumunskom jeziku
na TV Bor, a ukupno je analizirano 239 minuta programa; na predizborni blok ,,pada” 48 min. programa.
Zakljucci su izvedeni primenom kvantitativno-kvalitativne analize medijskog diskursa koja se odnosi na
preizborni blok i rubrike u kojima je prisutno prikriveno oglasavanje a nalaze se u drugim blokovima, kao
i na specijalna izdanja vesti emitovanih na dan izbora. U izveStavanju uocavamo slicnosti i razlike. Razlike
postoje u kategorijama medijski Zanr, oprema priloga/teksta, povod izvestavanja, mesto zbivanja
dogadaja. Kada je re¢ o autorstvu, u oba televizijska medija i u stampanom mediju autorstvo je najcesée
poznato, sa navedenim punim imenom i prezimenom autora priloga, za razliku od radijskog medija gde
ima viSe nepoznatog autorstva, iako svaki od analiziranih medija najcesce izvestava o izborima. U vezi sa
rezultatima koji se odnose na kategoriju subjekat odnosno objekat, zapaZamo da su pojedine kategorije
subjekta/objekta zastupljene u svakom od analiziranih medija, dok je stav subjekta prema objektu skoro
uvek neutralan. Bivsih funkcionera nacionalnih saveta u svojstvu subjekta ima malo u izvestavanju, dok

zloupotreba drZavnih funkcija izostaje.

Kljucne reci: monitoring, predizborna kampanja, nacionalni saveti, mediji, rumunski jezik

1. Uvod
Radi ostvarivanja prava na samoupravu u kulturi, obrazovanju, obaveStavanju i

sluzbenoj upotrebi jezika i pisma, pripadnici nacionalnih manjina u Republici Srbiji mogu da
izaberu svoje nacionalne savete. Nacionalni savet predstavlja nacionalnu manjinu u oblasti
obrazovanja, kulture, obaveStavanja na jeziku nacionalne manjine i sluzbene upotrebe jezika i
pisma, ucestvuje u procesu odlucivanja ili odlucuje o pitanjima iz tih oblasti i osniva ustanove,
privredna drustva i druge organizacije iz ovih oblasti (Clan 2. Zakona o nacionalnom savetima
nacionalnih manjina).

Nacionalni savet, u skladu sa zakonom 1 svojim statutom, preko svojih organa

samostalno:
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1) donosi i menja statut nacionalnog saveta;

2) donosi finansijski plan, finansijski izvestaj i zavrs$ni racun;

3) raspolaze sopstvenom imovinom;

4) odlucuje o nazivu, simbolima i pecatu nacionalnog saveta;

5) utvrduje predloge nacionalnih simbola, znamenja i praznika nacionalne manjine;

6) osniva ustanove, udruZenja, fondacije, privredna drustva u oblastima kulture,
obrazovanja, obaveStavanja i sluzbene upotrebe jezika i pisma;

7) predlaze predstavnika nacionalne manjine u savetu za medunacionalne odnose u
jedinici lokalne samouprave;

8) wustanovljava i dodeljuje priznanja;

9) inicira donoSenje i prati sprovodenje zakona i drugih propisa iz oblasti kulture,
obrazovanja, obaveStavanja i sluzbene upotrebe jezika i pisma;

10) ucestvuje u pripremi propisa i predlaze izmenu i dopunu propisa kojima se ureduju
Ustavom garantovana prava nacionalnih manjina u oblasti kulture, obrazovanja,
obaveStavanja i sluzbene upotrebe jezika i pisma;

11) predlaze posebne propise 1 privremene mere u oblastima u kojima se ostvaruje
pravo na samoupravu, radi postizanja pune ravnopravnosti izmedu pripadnika
nacionalne manjine i gradana koji pripadaju vecini;

12) pokre¢e postupak pred ZaStitnikom gradana, pokrajinskim i lokalnim
ombudsmanom i drugim nadleZnim organima, kada proceni da je doslo do povrede
Ustavom i zakonom garantovanih prava i sloboda pripadnika nacionalnih manjina;

13) pokrece postupak iz tacke 12) ovog ¢lana u ime pripadnika nacionalne manjine, uz
prethodno pribavljeno pismeno ovlasc¢enje;

14) zauzima stavove, pokrece inicijative 1 preduzima mere u vezi sa svim pitanjima
koja su neposredno povezana sa poloZajem, identitetom i pravima nacionalne
manjine;

15) odluduje o drugim pitanjima koja su mu poverena zakonom (Clan 10 Zakona o
nacionalnim savetima nacionalnih manjina).

Clanovi nacionalnog saveta biraju se na neposrednim izborima ili putem elektorske

skupstine (Clan 29. Zakona o izmenama i dopunama zakona o nacionalnim savetima

nacionalnih manjina) Za dan odrZavanja izbora odreduje se nedelja 26. oktobar 2014. godine

(Stav 4, Odluke o raspisivanju izbora za ¢lanove nacionalnih saveta nacionalnih manjina).

Putem elektorske skupstine se biraju oni saveti €iji pripadnici su se u manjem procentu

od 40 upisali u poseban biracki spisak. Dakle, ako odredena nacionalna manjina prema popisu
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broji 10.000 pripadnika, makar 4.000 pripadnika treba li¢no da se upiSu u poseban biracki
spisak da bi se stekli uslovi da se izbori za nacionalni savet sprovedu na direktan i neposredan
nacin. Za te nacionalne manjine je predvideno da ¢lanove saveta biraju putem elektorske
skupStine, a elektor mozZe biti svaki pripadnik nacionalne manjine ¢iju kandidaturu podrzi:

- 20 pripadnika nacionalne manjine upisanih u poseban biracki spisak, za nacionalnu
manjinu ¢iji broj prema poslednjem popisu stanovnistva iznosi manje od 10.000 lica;

- 30 pripadnika nacionalne manjine upisanih u poseban biracki spisak, za nacionalnu
manjinu ¢iji broj prema poslednjem popisu stanovniStva iznosi vise od 10.000 lica, ali manje
od 20.000 lica;

- 45 pripadnika nacionalne manjine upisanih u poseban biracki spisak, za nacionalnu
manjinu ¢iji broj prema poslednjem popisu stanovniStva iznosi vise od 20.000 lica, ali manje
od 50.000 lica;

- 60 pripadnika nacionalne manjine upisanih u poseban biracki spisak, za nacionalnu
manjinu ¢iji broj prema poslednjem popisu stanovniStva iznosi vise od 50.000 lica, ali manje
od 100.000 lica;

- 100 pripadnika nacionalne manjine upisanih u poseban biracki spisak, za nacionalnu
manjinu ¢iji broj prema poslednjem popisu stanovniStva iznosi vise od 100.000 lica. Elektori
koji ispune taj uslov, na posebnoj skupstini biraju ¢lanove saveta i njihov savet funkcionise
pod istim uslovima kao i saveti koji su birani na neposredan nacin (Clan 105 Zakona o
nacionalnim savetima nacionalnih manjina iz 2009. godine).

Na izborima odrZanih 26. oktobra 2014. godine, pripadnici rumunske nacionalne
zajednice mogli su da glasaju za jednu od ukupno sedam izbornih listi: ,,Ujedinjena lista -
Danijel Petrovi¢”, ,Inicijativa Rumuna iz Srbije - Bojan Barbuci¢”, ,,Zajednica Rumuna -
Stevan Mihajlov”, ,,Nezavisni Rumuni Srbije - dr Dorinel Stan”, ,Rumuni za nacionalno
pomirenje - Jon Cizmas”, ,.Sve za otad’binu - Jonel Omoran” i ,Ujedinjeni Rumuni - Todorel
Rasa”. Glasacko pravo je iskoristilo oko 41,5% Rumuna upisanih u poseban biracki spisak.
NajviSe mandata — 10 — osvojila je ,,Ujedinjena lista”, 5 mandata osvojila je ,,Zajednica
Rumuna”, 3 mandata osvojila je lista ,,Rumuni za nacionalno pomirenje”, liste ,,Inicijativa
Rumuna iz Srbije” i ,,Nezavisni Rumuni Srbije” osvojile su po 2 mandata, a 1 mandat je

osvojila lista ,,Ujedinjeni Rumuni”.

1.1. Kontekst medija
U ovom istrazivanju analizirali smo kako dva elektronska medija - Javni medijski servis

Vojvodine 1 regionalna Televizija Bor, kao i jedan Stampani medij — nedeljnik Libertatea,
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izveStavaju o predizbornoj kampanji za nacionalne savete 2014, s fokusom na program/Stampu
na rumunskom jeziku.

Radio-televizija Vojvodine (RTV) je javni servis gradana Vojvodine koji emituje
televizijski 1 radijski program na sprskom i na jezicima devet nacionalnih zajednica:
madarskom, slovackom, rusinskom, rumunskom, romskom, bunjevackom, ukrajinskom,
hrvatskom i makedonskom. Putem zvani¢nog sajta www.rtv.rs mogu se pratiti radio i
televizijski programi, a za pojedine emisije omoguceno je i odloZzeno gledanje. Radio Novi
Sad, kao preteca RTV-a, poceo je da emituje program 29. novembra 1949. Televizija Novi Sad
svoj program emituje od 26. novembra 1975. Od 1992. Radio-televizija Novi Sad prestaje da
bude mati¢ni pokrajinski medij i postaje deo Radio-televizije Srbije (RTS). Prema Zakonu o
radiodifuziji 2006. godine, Radio-televizija Novi Sad ponovo postaje samostalna medijska
kuc¢a pod imenom Radiodifuzna ustanova Vojvodine, koja program emituje na dva televizijska
kanala, kao i na tri radijske mreZe.

Radio-televizija Bor (RTV Bor) je regionalna radio-televizija sa centrom u Boru.
Program Radija Bor se emituje od 30. decembra 1969. godine, a program televizije od 10. maja
1993. godine. Koncept programa Televizije Bor je takav da se akcenat stavlja na informativni
program. Osim informativnog programa, TV Bor emituje i Cetrdesetak autorskih emisija, u
okviru zabavnog i sportskog programa, programa za mlade, dokumentarnog programa, a osim
na ve¢inskom jeziku, TV Bor informiSe o aktuelnim deSavanjima u isto¢noj Srbiji i na jezicima
pripadnika nacionalnhih zajednica u regionu. Svakodnevno se na programu emituju vesti na
vlaskom i rumunskom jeziku, dok se nedeljom emituje pregled vesti na vlaskom i romskom
jeziku. Takode, TV Bor emituje i vesti za osobe sa oSte¢enim sluhom. Program TV Bor se
moZe pratiti 1 uZivo putem zvanicng sajta www.rtvbor.rs.

Libertatea je poznati nedeljnik na rumunskom jeziku. Prvi broj objavljen je u Vrscu
1945. godine, imao je Cetiri strane, a redakcija je desetak godina kasnije premeStena u Pancevo,
gde je ostala do danas. Nedeljnik se Stampa u okviru istoimene novinsko-izdavacke ustanove
koja izdaje i Casopis za mlade Tinerefea, Casopis za knjiZzevnost Lumina, ¢asopis za decu
Bucuria copiilor 1 knjige na rumunskom jeziku. Izdanja Libertatee su dostupna na sajtu

http://www.libertatea.rs.

1.2. Kontekst emisije
Sve redakcije u okviru Javnog medijskog servisa Vojvodine imaju informativni

program. Glavna radijska informativna emisija na rumunskom jeziku je Radiojurnal, koja se

emituje radnim danima od 18 do 18:15, dok se subotom i nedeljom emituje vikend izdanje od
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18 do 18:10. Glavna TV informativna emisija je Telejurnal koja se emituje radnim danima i
subotom od 18.30 do 18.40 h. Vesti na rumunskom jeziku TV Bor se emituju radnim danima

u 17:30122:30.

2. Korpus
Istrazivacki korpus Cine centralna radijska i TV informativna emisija Radiojurnal i

Telejurnal, koje se emituju na Javnom medijskom servisu Vojvodine, kao i informativna
emisija Stiri u 17:30, koja se emituje na TV Bor. Za potrebe monitoringa analizirane su radijske
1 TV vesti na RTV Vojvodina, emitovane 3, 8, 11, 13, 16, 21, 24. 1 26. oktobra (osam radijskih,
sedam TV vesti), Cetiri specijalna izborna izdanja vesti emitovanih na dan izbora, 26. oktobra
(tri radijska, jedno TV izdanje), kao i Sest izdanja vesti na rumunskom jeziku na TV Bor (vaze
isti datumi, sem subote 11. oktobra i nedelje 26. oktobra, budu¢i da se vesti na rumunskom
jeziku vikendom ne emituju), Sto ukupno ¢ini 239 minuta programa — 116 min. radijskog
programa, 82 min. programa na TV Vojvodina i 41 min. programa na TV Bor. Na predizborni
blok ,,pada” 48 min. programa — 37 min. radijskog i 11 min. TV programa u emisijama Javnog
pokrajinskog medijskog servisa (trajanje obuhvata preizborne blokove u redovnim izdanjima
vesti + specijalna izborna izdanja). Na TV Bor nema predizbornog bloka, ali je u vestima
redovno najavljivan specijalni predizborni program posvecen kampanji za vlaski i rumunski
nacionalni savet. Za potrebe monitoringa uradena je i analiza nedeljnika na rumunskom jeziku
Libertatea od 4, 11, 18, 23. oktobra i izdanje od 1. novembra 2014. Monitoringom je
obuhvacena i emisija iz kulture Cadran cultural ,,Kulturni brojcanik” emitovana 16.10.2014.
na Radiju Novi Sad. Budu¢i da se ova emisija ni na koji nacin nije bavila predizbornom
kampanjom, izostavljena je iz analize.

Treba napomenuti da su monitorovani mediji (sa izuzetkom Libertatee) u analiziranim
informativnim emisijama posvetili vrlo malo paznje predizbornoj kampanji za nacionalni
savet, sporadicno, tek ponekom vescu, koja je skoro uvek emitovana van izbornog bloka.
Izborni blok kao takav, koji se jasno najavljuje/odjavljuje dZinglom, beleZimo u jednom
jedinom izdanju emisije Radiojurnal (emitovana tri autorska priloga) i dva puta, sa po jednom
veS¢u, u emisiji Telejurnal. Uprkos tome, dati mediji su se bavili kampanjom u okviru
specijalnog predizbornog programa, zatim emisija koja su deo redovne programske Seme,
odnosno specijalnih izdanja vesti na dan izbora.

Iako bez izbornog bloka, na TV Bor su se uZivo, u okviru specijalnog predizbornog

programa 16, 17, 20. 1 21. oktobra predstavile tri rumunske i Cetiri vlaske izborne liste, dok su
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22.1 23. oktobra uzivo emitovane emisije suceljavanja. Svaka lista je na raspolaganju imala
pola sata. Sa druge strane, na TV Vojvodina su se u sredu, 22. oktobra, u okviru emisije Buna
seara, Voivodina ,,Dobro vece, Vojvodino”, u 90 minuta programa, uzZivo predstavili nosioci
izbornih listi za rumunski nacionalni savet, a svakako ne treba zaboraviti ve¢ pomenuta
specijalna izdanja radijskih i TV vesti emitovana na dan izbora. Akcenat u specijalnom
programu je stavljen na zivom javljanju redakcijskih novinara i dopisnika, Sto iz sediSta
Republicke izborne komisije u Beogradu, $to iz opStina sa rumunskim Zivljem i izveStavanju o

regularnosti izbora, izlaznosti i rezultatima.

3. Metoda
U realizaciji monitoringa koriS¢ena je kvantitativno-kvalitativna analiza sadrZaja

medijskog diskursa na osnovu unapred utvrdenog kodeksa koji je jednak za ceo projekat, a koji
se odnosi na slede¢e kategorije: medijski Zanr, oprema priloga/teksta, povod, lokacija,
autorstvo, tema, akteri (subjekat i objekat, stranacka pripadnost subjekta, stranacka pripadnost
objekta, stav subjekta prema objektu), nacionalne zajednice u kampanji (subjekat kao bivsi

funkcioner nacionalnog saveta i zloupotreba drZzavnih funkcija).

4. Analiza

4.1. Medijski zZanr
Kada je re¢ o medijskom Zanru, analiza je pokazala da je u emisiji Radiojurnal i

Telejurnal najzastupljeniji izvestaj — 17 puta (48,57%), odnosno 5 puta (62,5%), vest — 3 puta
(100%) na TV Bor, dok je u nedeljniku Libertatea najzastupljeniji ¢lanak — 14 puta (45,16%).
Uz izvestaj, u Radiojurnalu belezimo 1 15 vesti (42,85%) 1 3 izjave (8,57%), 3 vesti (37,5%) u
Telejurnalu, 12 izvestaja (34,28%), 4 vesti (12,9%) 1 1 intervju (3,22%) u Libertatei.
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Grafikon 1: Medijski Zanr — Radiojurnal, Telejurnal, Libertatea, TV Bor

4.2. Oprema priloga / teksta
U emisiji Radiojurnal 19 puta (54,28%) se ¢uje samo glas voditelja, a 16 puta (45,71%)

imamo aktuelni audio snimak. U emisji Telejurnal imamo 4 aktuelna tonska video snimka
(50%), 2 slajda (25%), 1 aktuelni nemi video snimak (12,5%), 1 arhivski snimak (12,5%), a na
TV Bor 2 aktuelna nema video snimka (66,66%) i 1 arhivski snimak (33,33%). U Liberatei, 20
tekstova (64,51%) prati odgovarajuca fotografija, 10 tekstova (32,25%) je bez fotografije, a 1
put (3,22%) uz tekst se pojavljuje grafikon. 17 tekstova spada u red velikih (54,83%), 7 je
srednje duZine (22,58%), a isto toliko - 7 (22,58%), spada u red kratkih®’. Naslov teksta je svaki

put faktografski, liSen metaforickih konotacija, velik 1 boldovan.

66,66%
54,28%
50%
45,71
33,33%
25%
I 12,50 12,50
glas voditelja aktuelni audio/video slajd aktuelni nemi video arhivski snimak
snimak snimak
m Radiojurnal ® Telejurnal =TV Bor

Grafikon 2: Oprema priloga — Radiojurnal, Telejurnal, TV Bor

37 Kratak tekst = nekoliko reéenica; srednji tekst = do 1/3 stranice; dugadak tekst = polovina stranice i duZi
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Grafikon 3: Oprema teksta — Libertatea

4.3. Povod izvestavanja
Analiza je pokazala da je u emisijama Javnog medijskog servisa Vojvodine

najzastupljeniji povod izveStavanja izborni dogadaj — 34 puta (97,14%), odnosno 6 puta (75%).
Uz izveStavanje o izbornim dogadajima belezimo i 1 aktuelni dogadaj (2,85%) u radijskoj i 2
aktuelna dogadaja (25%) u TV emisiji. TV Bor i Libertatea su izveStavali samo o aktuelnim

dogadajima — 3 puta (100%), odnosno 31 put (100%).

97.14% 100% 100%
75%
25%
.
izborni dogadaj I aktuelni dogadaj aktuelni dogadaj aktuelni dogadaj
mRadiojurnal ®Telejurnal =TV Bor ™ Libertatea

Grafikon 4: Povod izvestavanja — Radiojurnal, Telejurnal, TV Bor, Libertatea

4.4. Lokacija
Najveca paznja u emisiji Radiojurnal je posvecena zbivanjima u drugim mestima u

Vojvodini — 32 puta (91,42%), a 3 puta (8,57%) zbivanjima u Beogradu. Glavni grad drZave je

prvi po zastupljenosti u emisiji Telejurnal - 4 puta (50%), slede druga mesta u Vojvodini — 3

122



puta (37,5%) i Srbija kao takva — 1 put (12,5%), TV Bor je 2 puta (66,66%) izveStavao o
zbivanjima u drugim mestima u Srbiji, 1 put (33,33%) o deSavanju u Srbiji kao takvoj, dok
,»hajrazudeniju” lokaciju belezimo u Libertatei: druga mesta u Vojvodini — 23 puta (74,19%),

Beograd — 4 puta (12,9%), Novi Sad — 2 puta (6,45%), Srbija kao takva — 2 puta (6,45%).

91,42%

66,66%
33,33%
12,50%
45 6,45%
: : o
druga mesta u Beograd Srbija kao takva druga mesta u Srbiji Novi Sad

Vojvodini

mRadiojurnal ®Telejurnal = Libertatea ®TV Bor

Grafikon 5: Lokacija — Radiojurnal, Telejurnal, Libertatea, TV Bor

4.5. Autorstvo
U oba televizijska medija, kao i u Stampanom mediju, autorstvo je najée$¢e poznato, sa

navedenim punim imenom i prezimenom autora: 5 puta (62,5%) u emisiji Telejurnal, 3 puta
(100%) na TV Bor, 26 puta (83,87%) u Libertatei. Nepoznato autorstvo u emisiji Telejurnal
belezimo 3 puta (37,5%), u Libertatei 5 puta (16,12%). U emisiji Radiojurnal nepoznato
autorstvo je zastupljeno 19 puta (54,28%), a poznato (navedeno puno ime i prezime) — 16 puta

(45,71%).

100%

83,87%

62,50%

54,28%
45,71%

Radiojurnal Telejurnal Libertatea TV Bor

Epoznato M nepoznato

Grafikon 6: Autorstvo — Radiojurnal, Telejurnal, Libertatea, TV Bor
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4.6. Tema
U svim analiziranim medijima dominiraju izbori kao glavna tema - 35 puta (100%) u

emisiji Radiojurnal, 8 puta (100%) u emisiji Telejurnal, 3 puta (100%) na TV Bor i 29 puta
(93,54%) u Libertatei. Sem izbora, Libertatea je 2 puta (6,45%) izveStavala i o zbivanjima iz

kulture.

4.7. Akteri
4.7.1. Subjekat

Pozivajuéi se na rezultate analize, zakljuCujemo da su pojedine kategorije subjekta
zastupljene u svim analiziranim medija, ali se razlikuju po frekventnosti:
1. Radiojurnal:
- novinar — 16 puta (45,71%);
- predstavnici nacionalnih saveta — 11 puta (31,42%);
- RIK - 8 puta (22,85%).
2. Telejurnal:
- novinar — 4 puta (50%);
- RIK - 3 puta (37,5%);
- nacionalne zajednice kao takve — 1 put (12,5%).
3. TV Bor:
- medij (TV Bor) — 2 puta 66,66%;
- nacionalne zajednice kao takve — 1 put (33,33%).
4. Libertatea:
- kandidati za Nacionalni savet Rumuna — 12 puta (45,16%):
a) Danijel Petrovi¢, nosilac izborne liste ,,Ujedinjena lista” — 7 puta (58,33%);
b) Dorinel Stan, nosilac izborne liste ,,Nezavisni Rumuni Srbije” — 2 puta
(16,66%) ;
¢) Stevan Mihailov, nosilac izborne liste ,,Zajednica Rumuna Srbije” — 2 puta
(16,66%) ;
d) Jonel Omoran, nosilac izborne liste ,,Sve za otadzbinu” — 1 put (8,33%).
- rumunska nacionalna zajednica — 12 puta (45,16%)
- RIK — 4 puta (12,9%);
- opstinski organi — 2 puta (6,45%);
- predsednik Nacionalnog saveta Rumuna — 1 put (3,22%).
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Grafikon 7: Subjekat — Radiojurnal, Telejurnal, TV Bor, Libertatea

58,33%

16,66% 16,66%

Danijel Petrovi¢ Dorinel Stan Stevan Mihailov Jonel Omoran

w Libertatea

Grafikon 8: Kandidati za Nacionalni savet Rumuna - Libertatea

4.7.2. Objekat
Pojedine kategorije objekta su takode zastupljene u svakom od analiziranih medija:
1.  Radiojurnal:
- rumunska nacionalna zajednica — 25 puta (71,42%);
- madarska nacionalna zajednica — 3 puta (8,57%);
- hrvatska nacionalna zajednica — 2 puta (5,71%);
- crnogorska nacionalna zajednica — 2 puta (5,71%);

- makedonska nacionalna zajednica — 2 puta (5,71%);
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- boSnjacka nacionalna zajednica — 1 put (2,85%).

2. Telejurnal:

- rumunska nacionalna zajednica — 4 puta (50%),

- nacionalni saveti kao takvi — 3 puta (37,5%);

- Nacionalni savet Rumuna kao takav — 1 put (12,5%).

3. TV Bor:

- nacionalni saveti kao takvi — 1 put (33,33%);

- Nacionalni savet Rumuna kao takav — 1 put (33,33%);

- Nacionalni savet Vlaha kao takav — 1 put (33,33%).

4, Libertatea:

- izborne liste za nacionalni savet — 91 put (96,8%):

a) Ujedinjena lista — Danijel Petrovi¢ — 19 puta (20,87%);

b) Nezavisni Rumuni Srbije - dr Dorinel Stan — 13 puta (14,28%);

¢) Zajednica Rumuna - Stevan Mihajlov — 13 puta (14,28%);

d) Rumuni za nacionalno pomirenje - Jon Cizmag — 12 puta (13,18%);
e) Sve za otadZzbinu - Jonel Omoran — 12 puta (13,18%);

f) Inicijativa Rumuna iz Srbije - Bojan Barbuci¢ — 11 puta (12,08%);
g) Ujedinjeni Rumuni - Todorel Rasa — 11 puta (12,08%).

- Nacionalni savet Rumuna kao takav — 2 puta (2,12%);

- rumunska nacionalna zajednica — 1 put (1,06%).

96,80%
71,42%
50%
37.50%
33,33% 33,33%
:33%
7
8,57% 12,50%
5,71% 5,71% 5,71%
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rumunska nac. madarska nac. hrvatskanac.  crnogorska  makedonska boSnjacka nac. nac. saveti kao  Nac. savet Nac. savet  izborne liste
zajednica zajednica zajednica  nac. zajednica nac. zajednica  zajednica takvi Rumunakao  Vlahakao  za nac. savet

takav takav

mRadiojurnal ™ Telejurnal TV Bor mLibertatea

Grafikon 9: Objekat — Radiojurnal, Telejurnal, TV Bor, Libertatea
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Grafikon 10: Izborne liste — Libertatea

4.7.3. Stranacka pripadnost subjekta
Stranacka pripadnost subjekta se navodi svega 3 puta (8,57%) u emisiji Radiojurnal. U

svim ostalim analiziranim medijima stranacka pripadnost subjekta se ne navodi.

4.7.4. Stranacka pripadnost objekta

Stranacka pripadnost objekta se ne navodi ni u jednom od analiziranih medija.

4.7.5. Stav subjekta prema objektu

U svakom od analiziranih medija stav subjekta prema objektu je skoro uvek neutralan
- 32 puta (91,42%) u emisiji Radiojurnal, 8 puta (100%) u emisiji Telejurnal, 3 puta (100%)
na TV Bori 31 put (100%) u Libertatei. U radio emisiji Javnog medijskog servisa Vojvodine

belezimo i 3 pozitivna stava (8,57%).

4.8. Nacionalne zajednice u kampanji
4.8.1. Subjekat kao bivsi funkcioner nacionalnog saveta

Subjekat kao bivsi funkcioner nacionalnog saveta se pojavljuje 3 puta (8,57%) u emisiji
Radiojurnal, a re€ je o IStvanu Pastoru, predsedniku Saveza vojvodanskih Madara, odnosno 8
puta (25,8%) u Libertatei, a svaki put je re¢ o predsedniku Nacionalnog saveta Rumuna

Danijelu Petrovicu.

4.8.2. Zloupotreba drZavnih funkcija

Zloupotreba drzavnih funkcija nije zabelezena.
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5. Zakljucak
Na osnovu analize istrazivackog korpusa, zakljuCujemo da u izveStavanju postoje

sli¢nosti, ali 1 razlike.

Rukovodec¢i se kodeksom 1 rezultatima, zapaZamo da je u emisijama Javnog medijskog
servisa Vojvodine izveStaj najzastupljeniji medijski Zanr, vest na TV Bor, ¢lanak u Libertatei,
Sto ukazuje na to da su pokrajinski medij i Stampani nedeljnik analiti¢ki izveStavali o izborima.
Razlike postoje i u kategoriji oprema priloga/teksta, gde se u radijskoj emisiji Javnog
medijskog servisa Vojvodine viSe Cuje samo glas voditelja, u TV emisiji imamo aktuelni tonki
video snimak kao najzastupljeniju formu, na TV Bor aktuelni nemi video snimak, dok u
Libertatei najces¢e imamo kombinaciju tekst+fotografija, sa naslovom koji faktografski, velik
i boldovan. Takode, Javni medijski servis Vojvodine je najviSe izveStavao o dogadajima
vezanih za izbore, dok su na TV Bor i u Libertatei najzastupljeniji aktuelni dogadaji.

Razlike uo¢avamo i kada je u pitanju mesto zbivanja dogadaja. Najvecéa paznja u emisiji
Radiojurnal 1 u nedeljniku Libertatea je posvecena zbivanjima u drugim mestima u Vojvodini,
dok se u emisiji Telejurnal najcesSc¢e izvestava o zbivanjima u glavnom gradu drzave, Beogradu,
odnosno drugim mestima u Srbiji, na TV Bor. Kada je re€ o autorstvu, u oba televizijska medija
1 u Stampanom mediju autorstvo je najéeS€e poznato, sa navedenim punim imenom i
prezimenom autora, za razliku od radijskog medija gde ima viSe nepoznatog autorstva, iako
svaki od analiziranih medija najceSce izvestava o izborima. Kao primer dobre prakse isticemo
angazman novinara elektronskih medija u smislu organizovanja predizbornog programa koji je
emitovan uZzivo, kao i javljanja uZivo na dan glasanja, izveStavaju¢i o toku izbora, kao i
angazman novinara Stampanog medija, Sto u smislu prac¢enja predizborne kampanje, Sto u
smislu objavljivanja izveStaja o izborima, izlaznosti i rezultatima glasanja. Iako medu
rumunskim novinarima jeste bilo kandidata za izbore, oni se ne pojavljuju kao autori priloga u
vezi sa ovom tematikom.

U kategoriji subjekat odnosno objekat, zapazamo da su pojedine kategorije
subjekta/objekta zastupljene u svakom od analiziranih medija, dok je stav subjekta prema
objektu skoro uvek neutralan. Takode, ne navodi se ni stranacka pripadnost subjekta/objekta,
bivSih funkcionera nacionalnih saveta u svojstvu subjekta ima malo u izveStavanju, dok

zloupotreba drzavnih funkcija izostaje.
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Onlajn izvori:
http://izbori.minoritynews.rs/pitanjal

http://www.paragraf.rs/propisi/zakon_o_nacionalnim_savetima_nacionalnih_manjina.

html
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MONITORING OF THE ELECTORALCAMPAIGN FOR NATIONAL
COUNCILS IN THE MEDIA IN THE ROMANIAN LANGUAGE

Summary: The aim of this paper is to show the results of monitoring of the electoral campaign for national
councils in the media in the Romanian language. The research corpus consists of a central radio and TV
news program Radiojurnal and Telejurnal, broadcasted on Public Media Service of Vojvodina, central
news program Stiri broadcasted on Television of Bor (TV Bor) and weekly paper Libertatea. Eight radio
shows and thirteen TV shows, plus four special electoral shows were monitorized and a total of 239 minutes
of program were analyzed; the electoral bloc lasts 48 min. The conclusions are derived by applying
quantitative and qualitative analysis of media discourse related to the pre-election bloc and sections in
which there is a covert advertising that can be found in other blocks, as well as special editions of the news
broadcasted on the elections day. In reporting there are both similarities and differences. Differences could
be found related to media genre, contribution/text equipment, cause of reporting, location. As for the
authorship, in both television media and print media authorship is commonly known, in contrast to the
radio media, where there is more unknown authorship, although each of the analyzed media usually report
on elections. In addition, certain categories of subject / object are represented in all four media and the
attitude of the subject toward the object is mostly neutral. Former representatives of the national councils

are few represented in reporting and the abuse of state functions is absent.

Keywords: monitoring, electoral campaign, national councils, media, Romanian language

130



Miroslav KeveZdi®® UDK  342.849.2:659.3(=161.2)(497.113)

REZULTATI MONITORINGA MEDIJA NA RUSINSKOM JEZIKU
TOKOM PREDIZBORNE KAMPANJE ZA IZBORE ZA NACIONALNI
SAVET RUSINSKE NACIONALNE MANJINE 2014. GODINE

SaZetak: U radu su prezentovani rezultati monitoringa nekoliko medija na rusinskom jeziku: Cetiri
izdanja nedeljnika na rusinskom jeziku ,,Pycke cnoso”, Sest TV centralnih informativnih emisija
WAHvosHix”, Sest emisija ,,Paouo nosunu”, po cetiri TV emisije ,,/lobpu eéeuap Boiisoouno” i ,,TB
Maraszun” - objavijenih tokom predizborne kampanje za izbore za nacionalni savet rusinske nacionalne
manjine 2014. godine. Metod koris¢en prilikom monitorovanja je kvantitativno-kvalitativna analiza
medijskog diskursa koja se odnosi na predizborni blok i rubrike u kojima je prisutno prikriveno
oglaSavanje a nalaze se u drugim blokovima. Ukupan broj objavijenih tekstova u monitorovanom
periodu je: 196 tekstova u nedeljniku ,, Pycke cnoeo”, od kojih su izborima bila posveéena 34 teksta; 74
teksta u emisiji ,,/{nvosnix” od kojih je izborima bilo posveéeno 5; 177 tekstova emisija ,, Paouo nosunu”
od kojih je izborima bilo posveceno 20 tekstova. Prezentacija lista vrSena je van okvira centralnih
informativnih emisija, u posebno pripremljenim programima. Svi mediji su se trudili da postave fer

sistem za ravnomerno prezentovanje lista, sto im je u velikoj meri i uspelo.

Kljucne reci: informisanje, izbori, monitoring, Rusini, nacionalni saveti nacionalnih manjina

1. Uvod
Cilj ovog rada je analiza medijskog sadrzaja posvecenog izborima za Nacionalni savet

rusinske nacionalne manjine koji je bio prezentovan kroz Stampane i elektronske medije tokom
predizborne kampanje za izbore za Nacionalni savet rusinske nacionalne manjine u avgustu,
septembru 1 oktobru mesecu 2014. godine. Analizirani su nedeljnik na rusinskom jeziku ,,Pycke
cioBo”, centralna informativna emisija Radio Novog Sada redakcije programa na rusinskom
jeziku ,,Pammno HOBMHHM”, vesti na TV Vojvodina redakcije programa na rusinskom jeziku
,,JJHBOBHIK”, emisije ,,J]lo0pu Beuap BoitBoauno” i ,,TB Marazin”, a koriStena je i internet
stranica agencije na rusinskom jeziku ,,Ruthenpress”.

Ukupan broj Rusina u Srbiji po Popisu iz 2011. je 14.246 lica, Sto predstavlja pad za
10,4% sa 15.905 lica registrovanih na Popisu 2002. godine (Radosavljevi¢ et al. 2013:5).

Najstarije rusinsko mesto je Ruski Krstur koji se nalazi u opstini Kula. Tamo se danas nalazi

38 Autor je bio kandidat jedne od lista za izbore za nacionalni savet rusinske nacionalne manjine — “Rusinska
inicijativa”. U tom smislu izneti rad moZe se tretirati kao svojevrsno posmatranje sa ucestvovanjem, $to smatramo
metodoloski prihvatljivim. Izneti podaci su svakako proverljivi i egzaktno utvrdeni.
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32,2% Rusina i sediSte Nacionalnog saveta rusinske nacionalne manjine. Od druge polovine
osamnaestog veka Rusini su poceli da se raseljavaju po Vojvodini tako da je njihova populacija
osim u kulskoj opstini rasprostranjena i u opstini Vrbas (23,7%), Novi Sad (15,2%), Zabalj
(8,4%), Sid (7,2%), Sremska Mitrovica (4,4%), Backa Topola (1,8%), Beograd (1,7%) 1

Subotica (1,2%). Ove opstine ¢ine svojevrsni ,,rusinski prostor” u danasnjoj Srbiji.

1.1. Nacionalni savet rusinske nacionalne manjine i mediji
Nacionalni saveti nacionalnih manjina, pa tako i rusinske, povezani su sa medijima jos

od prvih dana njihovih izbora, a pogotovo od 2004. godine kad su osnivacka prava medija na
jezicima manjina, Ciji je vlasnik bila Republika Srbija, a osnivaci Republika Srbija ili AP
Vojvodina, preneta na nacionalne savete nacionalnih manjina®: , Na taj na¢in su na nacionalne
savete preneta i prava upravljanja i staranja o njihovom razvoju” (Jelin¢i¢, 2007:13). Po
tadaSnjem istraZivanju ,.tre¢ina pripadnika kulturnih elita nacionalnih manjina je nezadovoljno
i medijima na vlastitom jeziku, kojima pripisuju pristrasnost u izveStavanju, nepotpunost i
povrsnost, nedovoljnu stru¢nost, tehni¢ku zastarelost, itd. Oni veruju da uredivacka politika
nije samostalna i da na njih uticu: politicke stranke (48,8%), osnivaci (41,8%), nacionalni savet
(32,7%) i dr. Vecina ocekuje bitne promene u unapredenju u pogledu: nezavisnosti medija,
objektivnosti, kvaliteta i kompetentnosti profesionalaca; obima i raznovrsnosti sadrzaja;
tehnickog kvaliteta i dostupnosti medija na maternjem jeziku” (Jelin¢i¢, 2007:17, 119-120).

U vreme prenosa osnivackih prava na nacionalne savete kolektiv NIU ,,Pycke cnoBo”
bio je izri¢ito protiv prenosa (Jelin¢i¢, 2007:54-55).%° U proteklih deset godina ovaj prenos
prihvacen je kao realnost (iako je prenoSenje osnivackih prava definisano Zakonom o
nacionalnim savetima nacionalnih manjina osporeno pred Ustavnim sudom).*! Veé nekoliko
godina moZemo reci da su se kategorije politickih stranaka, osnivaca i nacionalnih saveta, koje
su prepoznate kao one koje uti¢u na samostalnost uredivacke politike, u velikoj meri preklopile.
Ovim kategorijama se pridruZuje i kategorija novinara unutar stranaka i nacionalnog saveta,
Sto Cini situaciju viSestruko kompleksnom. Od izmena Zakona o nacionalnim savetima

nacionalnih manjina ocekivalo se da ¢e dati osnovu za pomake na ovom podrucju, ali to se nije

3 Sluzbeni list APV br. 10/2004

40 http://www.mc.rs/ruske-slovo-ide-u-strajk.6.html?eventld=15078 &eventDate=2004/7/27 (pogledano
12.04.2014.)

4 3axon o nayuonannum casemuma nayuonannux marwuna (,,Cayx6enu rmacauk PC”, 6p. 72/09 u 20/14 -
yO).
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dogodilo jer je ostavljena moguénost manjinskim strankama da nastupaju na izborima,** tako
da se izbori za nacionalni savet uglavnom vrse od strane istih aktera kao i na uobi¢ajenim
parlamentarnim izborima.*?

Od onog Sto su elite ocekivale 2007. godine doSlo je do pomaka uglavnom kad je u
pitanju tehnicki kvalitet i dostupnost medija (zbog ponude sadrzaja na Internetu, poboljSane
ponude na internet stranici Javnog servisa Vojvodine na kojoj su postavljene emisije za
naknadno gledanje, internet stranice agencije ,,Ruthenpress”, a od skora je prisutan i izmenjeni
fizicki format nedeljnika ,,Pycke cioBo”), dok su ostala odekivanja pod znakom pitanja.** Isto
tako, moZemo re¢i da je otvoreno pitanje koliko su se pojam i znacenje elite promenili:
longitudinalna istraZivanja bi verovatno ukazala na povecanu ,,demokratizaciju” medija u tom
smislu da manje obrazovani pripadnici rusinske zajednice sada imaju viSe prostora u mediju.
Sama pojava nacionalnih saveta doprinela je ovome, jer pripadnici elite iz 2007. (profesori,
pisci, itd.) skoro da nisu prisutni u Nacionalnom savetu rusinske nacionalne manjine, ili su
prisutni na marginama u radu odbora, dok veliki broj vaznih mesta u nacionalnom savetu,
razli¢itim odborima i ustanovama zauzimaju ljudi bez visokog formalnog obrazovanja.

Moze se reci da se urednici nedeljnika nalaze u specifi€noj situaciji jer ne treba samo
da izveStavaju o svojim kolegama, ve¢ treba da izveStavaju o kolegama koji zbog navedenih
preklapanja poseduju mo¢ ili se nalaze u odredenim relacijama moc¢i. Ta mo¢ proizilazi iz
Zakona o nacionalnim savetima, Statuta nacionalnog saveta 1 pozicije i odnosa u Savetu
(ve¢ina-manjina, pozicija u hijerarhiji, pripadnost odredenoj listi, itd.). Isto tako, mo¢ jednim
delom proizilazi iz postojanja sukoba interesa i sukoba lojalnosti koji se ne sankcioniSe u
odnosu na pravni okvir posvecen borbi protiv korupcije. Nacionalni savet svakako na osnovu
razli¢itih pravnih akata ima uticaja na izbor direktora, glavnog urednika, usvajanje/neusvajanje
finansijskog izvestaja ili izveStaja o radu 1 programa rada. MoZemo izneti tvrdnju da novinari
i urednici imaju delikatan zadatak da traze ravnoteZu izmedu nabrojanih kompleksnih pozicija
modi i sfera uticaja, dok istovremeno moraju da zadovolje profesionalne standarde koji vaze

za zahtevni zadatak pracenja izborne kampanje.

42 3axon o usmenama u donynama 3axona o nayuonannum cagemuma nayuonannux maruna (,,Cryx6enn
rmacauk PC”, br. 55/2014 od 23. maja 2014. godine).

43 ViSe o akterima parlamentarnih izbora kod Rusina vidi u: KeveZzdi, Miroslav (2014). Rezultati monitoringa
informativne emisije ,,Paouo nosunu“ redakcije programa na rusinskom jeziku Radio Novog Sada tokom
predizborne kampanje za parlamentarne izbore 2014. godine u: Mati¢, Jovanka [urednica] (2014). KOGA su
mediji izabrali, a Sta su partije nudile [Elektronski izvor] : medijski monitoring predizborne kampanje. Novi Sad:
Novosadska novinarska Skola. Str. 174-176. [http://www.novinarska-skola.org.rs/sr/wp-
content/uploads/2014/07/Koga-su-mediji-izabrali-a-sta-su-partije-nudile-2014.pdf]

4 Ostalo je, medutim, jo$ uvek otvoreno pitanje u kojoj meri je ovo reSenje uistinu i ostvarilo deetatizaciju ovih
medija i obezbedilo, u informisanju pripadnika nacionalnih manjina, zaista slobodnu i nezavisnu poziciju tih
medija u odnosu na, pre sve, manjinske politicke elite, odnosno osnivace.” (Serences, 2010:25).
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1.2. Kontekst izbora za nacionalni savet rusinske nacionalne manjine
Izbori za nacionalni savet rusinske nacionalne manjine 2014. godine Cetvrti su po redu

i odvijali su se u skladu sa izmenjenim Zakonom o nacionalnim savetima nacionalnih manjina.
U odnosu na prethodne izbore, kad je bilo ponudeno 6 lista,* ovog puta bilo ih je 7 (Tebela
1.).%6 Neke liste sa prethodnih izbora su se pregrupisale unutar svojih redova, a neke su izvrsile
,merdzing” i spojile u sebi nekoliko lista sa proslih izbora (tako su neki predstavnici lista
,Matica rusinska”, ,,Sremska lista” i ,,Za narod svoj” sa izbora 2010. godine sada nastupili kao
lista ,,Ja Rusin”. S druge strane, uocljivo je i to da se lista ,,Zajedno za Rusine — Slavko Rac”
donekle podelila 1 da su nastale dve liste kojima lideri dolaze iz Demokratske stranke: ,,Za
Ruski Krstur — Zeljko Kova¢” i ,,Zajedno za Rusine — Slavko Rac” (novinar Mihajlo Zazuljak
koji je bio kandidat liste ,,Zajedno za Rusine” na prethodnim izborima sada je kandidat liste
,»Za Ruski Krstur”, npr.). Mladi su ovog puta takode nastupili kroz dve liste (na prethodnim
izborima jedna): ,,Rusinska omladina” i ,,Mladi za budu¢nost”. ,,Rusinska liga” je nastupila sa
istim imenom kao i na proslim izborima. Na izborima je nastupila i lista pod imenom ,,Rusinska

inicijativa”, koja je nastojala da okupi intelektualnu elitu rusinske zajednice u Srbiji.

Red. broj Broj
ZBIRNA IZBORNA LISTA candidata
1. ,PYCHUHCKA JIU'A” OJIEHA ITAIIVT'A -, PYCKA JIUT'A” OJIEHA TTAIIYT'A 16
2 ,.3a Pycku Kpetyp - XKesmko Kosau™ - ,,3a Pycku Kepectyp - JXKessko KoBau” 12
3 »3ajenHo 3a Pycune - CnaBko Pa” - ,Bento 3a Pycnauox - CrnaBko Par” 18
4 LJAPYCHUH” .5 PYCHAK” 19
5 .PycuHcka omnaauna” / ,,Pycka munanex” 13
6 ~Miaau 3a 6yayhaoct” ,,Mnanau 3a Oyayunocu” 12
7 -PycuHcka nnunujatusa, Hukona [lanrta”
.Pycka nnnnustusa, Hukona lanra” 19

Tabela 1. Liste za izbore za nacionalni savet rusinske nacionalne manjine 2014. godine

Republicka izborna komisija je proglaSavala liste slede¢im redom: na 11. sednici,
odrzanoj 5. septembra 2014. godine, razmatrala je i donela ReSenje kojim se proglasava
Izborna lista ,,PYCHUHCKA JIMT'A” OJIEHA TIAIIYTA - ,PYCKA JIUM'A” OJIEHA
ITAIIYT'A. Na 21. sednici, odrZanoj 23. septembra 2014. godine, donela je ReSenje kojim se
proglaSava Izborna lista ,,3a Pycku Kpcryp - XKespko Kosau” - ,,3a Pycku Kepectyp - XKenko
Kosau”. Na ovoj sednici, Republicka izborna komisija je proglasila i Izbornu listu ,,3ajeaHo 3a

Pycune - CnaBko Pan” - ,,Bemno 3a Pycnamox - CnaBko Par”. Na 25. sednici, odrzanoj 1.

4 http://rusini.rs/ru/static/101
46 http://www.rik.parlament.gov.rs/cirilica/Liste/NSNM/RUSINI%20-%20dvojezicni/Zbir_list160314.htm
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oktobra 2014. godine, proglasena je Izborna lista ,,JA PYCHUH” - “S PYCHAK”. Na 26.

sednici, odrzanoj 2. oktobra 2014. godine, proglasena je Izborna lista ,,Pycurcka ommanuna” /

»Pycka miaznex”. Na 31. sednici, odrZanoj 7. oktobra 2014. godine, proglaSena je Izborna lista

~Muanu 3a Oynyhnocr” ,,Mnagu 3a Oyayunocu”. Republicka izborna komisija je na 32.

sednici, odrzanoj 8. oktobra 2014. godine, razmatrala i donela ReSenje kojim se proglasava

izborna lista ,,Pycuncka wunujatuBa, Hukona Illanta” / ,,PycuHcka mHunusATHBa, Mukoma

[ITanTa” za neposredne izbore za ¢lanove Nacionalnog saveta rusinske nacionalne manjine,

raspisane za 26. oktobar 2014. godine.

Izbori su proglaseni 26. avgusta, a kampanja je trajala do pono¢i Cetvrtka 23. oktobra,

nakon Cega je nastupila predizborna tiSina. Nedeljnik ,,Pycke cinoBo” je u broju objavljenom

istog dana izneo podatke da je u Posebni biracki spisak bilo upisano 8.264*7 Rusina: najvise

upisanih bilo je u kulskoj opstini — 3.037, u vrbaskoj — 2.109, u Novom Sadu 1.201, u opStini

Zabalj 815, u opstini Sid 603, u Backoj Topoli 189, u Sremskoj Mitrovici 185, u Subotici 87,

u Somboru 27, i u Beogradu 26. Rezultati izbora su dati u tabeli 2.4

Broj glasova koje je dobila | Broj mandata koje je dobila
Red. broj Naziv izborne liste
izborna lista izborna lista
| ,.3ajerHo 3a Pycune - CnaBko Pan” - ,,Bemno 3a Pycharnox 206 5
' - CnaBko Pam”
5 LPYCHUHCKA JINT'A” OJIEHA TIAIIYTA - ,PYCKA 34 4
’ JIUTA” OJIEHA TTAITYTA
3 ,.3a Pycku Kperyp - XKerpko KoBaa™ - ,,3a Pycku Kepectyp 26 3
' - XKempko KoBau”
4. ,JAPYCUH” “ PYCHAK” 468 3
PycuHcka — wHMUMjaTHBa, Hukona  Ilanra/Pycka
5. 399 2
nHnLuATHBa, Hukona [lanta
6. -Muanu 3a Oynyhaoct” ,,Mnamu 3a Oymy4Hoc” 254 1
7. ,.PycuHcKka omnazuHa” / ,,Pycka mianex” 194 1

Tabela 2. Rezultati izbora za nacionalni savet rusinske nacionalne manjine 2014. godine

4TRIK je objavila da je ovaj broj zapravo 8.270, broj biratkih mesta u kojima je obavljeno glasanje je 155,
ukupan broj biraca koji su glasali bio je 3.317 (40,1%).
48

http://www.rik.parlament.gov.rs/cirilica/Rezultati/Rezultati% 20NSNM %202014/RUSINI%?20izvestaj %200%20
ukupnim%?20rezultatima%?20izbora.doc
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1.3. Ucesce politickih stranaka i novinara u izborima
Karakteristi¢no je za Rusine da su predstavnici stranaka prisutni i u Nacionalnom

savetu rusinske nacionalne manjine i da aktivno ucestvuju u razli¢itim izborima, od lokalnih
do republickih, a zatim 1 izborima za nacinalni savet.

Olena Papuga, nositeljica liste ,,Pycka nura - Onena [lamyra”, €lanica je predsedniStva
Lige socijal-demokrata Vojvodine.*’ Istovremeno, ona vaZi za zastupnicu stranke ,,Zajedno za
Vojvodinu” koja je upisana u registar stranaka kao rusinska.’® Takode, zastupnica je udruZenja
gradana ,,Rusinska liga”. 31 Na izborima za Nacionalni savet rusinske nacionalne manjine 2010.
godine ona je bila predlagac liste ,,Pycka nura - Onena Ilamyra” (Rusinska liga — Olena
Papuga), koja je osvojila pet mesta, tako da je Papuga bila ¢lanica Saveta, a na izborima 2014.
godine njena lista pod istim imenom takode je dobila 4 mesta od 19 u nacionalnom savetu.
Neki od sadas$njih kandidata na listi ,,Rusinska liga” bili su prisutni i na parlamentarnim
izborima ove godine: osim Papuge, tada je na 75. mestu nastupila i kandidatkinja Sonja
Paplacko iz Novog Sada, dok je sada na izborima za savet bila 7. na listi Olene Papuga.

Ukupno je bilo petnaest rusinskih kandidata za republicke parlamentarne izbore 2014.
godine. Kandidatkinja na izborima za nacionalni savet 2014. bila je i Leona Vislavski koja se
nalazila na listi na listi za savet ,,Beqno 3a Pycnarnox — CnaBko Pai” (Zajedno za Rusine —
Slavko Rac) koja je osvojila pet mesta. Ona je na parlamentarnim izborima nastupila na listi
»Sa Demokratskom strankom - za demokratsku Srbiju” na 81. mestu. Na 134. mestu iste liste
bila je Gabrijela Sajankovi¢ iz Ruskog Krstura koja je na izborima za savet bila 2. na listi ,,Za
Ruski Krstur” 1 usla u savet. Predsednik Saveta Slavko Rac, koji je poslanik u pokrajinskom
parlamentu ispred Demokratske stranke, bio je nosilac liste ,,Zajedno za Rusine”.

U Nacionalnom savetu prisutni su i ¢lanovi Rusinske demokratske stranke. Tokom
izbora 2008. Rusinska demokratska stranka pojavila se u sklopu koalicije ,,Vojvodina je snaga
Srbije — Igor Kurjacki” (Kevezdi u: Vali¢-Nedeljkovi¢, 2008:102). Ova stranka je postala
poznatija javnosti jer su se njeni predstavnici pojavili na izborima za nacionalne savete
nacionalnih manjina 2010. godine, gde su sa liste ,,3a Hapox cBoii”” (Za narod svoj) osvojili dva
od devetnaest mesta u Nacionalnom savetu rusinske nacionalne manjine. Clanovi nacionalnog
saveta iz reda ove stranke su predsednik stranke dr Miroslav Besermenji i NataSa Makaji

Mudroh, koji su se pojavili i na listi za parlamentarne izbore 2014. godine broj 16 pod imenom

4 http://Isv.rs/o-nama/organizacija/#v-244 (pogledano 12.04.2014.)

59 http://www.izbornareforma.rs/poslanica-lsv-osnivac-nove-partije (pogledano 12.04.2014.)

3! po podacima Agencije za privredne registre postoji bar pet udruZenja koja u imenu imaju ,,Liga‘“ a vezana su za
nacionalne manjine: ,,Rusinska liga* (mat. br. 28013809), ,,Madarska liga“ (mat. br. 28013876), ,,Hrvatska liga*
(mat. br. 28013868), ,.Bunjevacka liga® (mat. br. 28013817), ,,Slovacka liga® (mat. br. 28013833) (pogledano
28.08.2014.).

136



,,Koalicija gradana svih naroda i narodnosti (RDS-SDS)”. Uz njih na prvom i devetom mestu,
na istoj listi bio je i Bogdan Rac (13.) koji se pojavio i na ovim izborima na listi ,,Ja Rusin”.
Na istoj listi nalazi se i Milomir Sajto%, koji je u medijima ranije bio predstavljen kao &lan
gradske komisije za nacionalne manjine SNS (Mati¢, 2014:158).

Jedan od kandidata sa parlamentarnih izbora 2014. godine bio je i Vladislav Cap iz
Novog Sada, koji se pojavio na listi ,,Treca Srbija — za sve vredne ljude” (TS) pod 52. rednim
brojem. Na izborima za nacionalni savet pojavio se kao kandidat broj 12 na listi ,,Mladi za
buducnost”.

Osim prisustva stranaka u Nacionalnom savetu, karakteristicno je da su i u Savetu i na
listama za izbore visoko zastupljeni novinari ili zaposleni u medijima (pet od devetnaest
Clanova prethodnog Saveta su bili novinari). Zaposlen na Javnom servisu Vojvodine, u
redakciji programa na rusinskom jeziku, nekad kandidat Rusinske demokratske stranke, a sada
liste ,,Ja Rusin” je Bogdan Rac. Novinari ili zaposleni u medijima su kandidati Olena Papuga,
koja je pre parlamentarne karijere bila novinarka nedeljnika ,,Pycke cinoBo” (sada nositeljica
liste ,,Rusinska liga”); Pura Vinaji, urednik iz nedeljnika ,,Pycke cioBo” (sada 6. na listi
»Rusinska liga”) — bio je potpredsednik Nacionalnog saveta i1 istovremeno glavni urednik
nedeljnika; Melanija Rimar, urednica ¢asopisa za decu ,,3arpagka” u NIU ,,Pycke cnoBo” (sada
4. na listi ,,Rusinska liga”), Blazena Homa Cvetkovi¢, jezi¢ka urednica u nedeljniku ,,Ruske
slovo” (sada 11. na listi ,,Rusinska liga™); Mihajlo Zazuljak, urednik nedeljnika ,,Pycke cioBo”
(sada 5. na listi ,,Za Ruski Krstur”); Pura Papuga, novinar IC ,,Kulska komuna” (sada 5. na
listi ,,Ja Rusin”). Saradnica nedeljnika ,,Ruske slovo” je Sandra Baranj (2. na listi ,,Rusinska
mladez”). Urednik izdavacke delatnosti u NIU ,,Ruske slovo” je Mikola Santa, nosilac liste

»Rusinska inicijativa”. Na istoj listi je pod brojem 6. bila Marija Tot, urednica kulture na RNS.

1.4. Kontekst medija

1.4.1 Nedeljnik ,, Pycxe cnogo”

Nedeljnik ,,Pycke cioBo” pojavljuje se krajem radne nedelje u poStanskim sanduci¢ima
u otprilike svakom tre¢em rusinskom domacinstvu (Stampani tiraz je 2.300 primeraka, nemamo
podataka o remitendi).

Obim nedeljnika je sve do polovine 2014. godine bio 16 stranica, od kojih je svaka
strana bila formata obrezanog C3 (445 x 310 mm). Naslovna i srednja strana su bile Stampane

u koloru, dok su ostale strane bile crno-bele, a veliki broj tekstova propracen fotografijom. Od
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12.06.2014, nedeljnik se §tampa u drugadijem formatu A4 (297 x 210 mm).*>

Sada je Stampa
ofset i sve strane su u koloru, a skoro svaki tekst je propra¢en kolor-fotografijom.

Odgovorni urednik nedeljnika je dr Boris Varga. Zamenik odgovornog urednika je
Mihail Simunovig, a redakciju €ine jo§ Sest urednika i Sest novinara. Urednici su: Pura Vinaji,
Miron Hornjak Kuhar, Mihajlo Zazuljak, Aleksandar Palancanin, Olena Plancak Sakac,
Slavica Fejsa. Novinari su: Vlada Ditko, Marija Afi¢, Maja Zazuljak, Ana Papuga Markovi¢,
Ivan Sabados 1 Tanita Hodak. Za novine piSu 1 saradnici.

Nedeljnik je tako organizovana da je na naslovnoj stranici fotografija vezana za
rusinsku stvarnost i par najava u vidu kratkih naslova vezanih za tekstove unutar novine. Druga
stranica je uobiCajeno posvecena ,,Anatomiji naseg vremena” u kojoj istaknutiji Rusini
komentariSu neke od druStvenih momenata znacajnih za zajednicu. Na trecoj stranici je sadrzaj,
impresum 1 uvodnik koji piSe odgovorni urednik. Od 4. do 7. strane nalazi se rubrika
,hedeljnik™; od 8. do 11. stranice nalazi se rubrika ,,nasa mesta”; 12. 1 13. stranica su posvecene
rubrici ,,ekonomija” (ranijih godina ova rubrika se zvala ,,poljoprivreda”); od 14. do 17.
stranica nalazi se rubrika ,,kultura i prosveta”; na 18. 1 19. stranici sledi rubrika ,,ljudi, godine,
zivot”; 20. 1 21. stranica posvecene su rubrici ,,duhovni Zivot”; 22. i 23. stranicu zauzima
,Ruske u svetu”; Rubrika ,,Mozaik™ je na 24. i 25. strani; na 26. i 27. stranici je ,,informator”;
do poslednje stranice nalazi se ,,Sport”, a na poslednjoj, 32. stranici, nalazi se foto-kolaz. Ove
rubrike se ponekad proSire i na druge stranice. U nedeljniku se redovno pojavljuju i dodaci
poput ,.,dom i porodica”, ,.knjiZevna rec¢” i drugi.

Izborna rubrika je jasno oznaCena specificnom crvenom trakom na kojoj pise
,,Bibepanki 3a HammoHamHu coBuT 20147 (Izbori za nacionalni savet 2014). Ova rubrika

postavljena je od 4. od 8. strane, Sto znaci da je uklopljena u rubriku ,,nedeljnik”.

1.4.2. Centralna informativna TV emisija ,,/I[nb06HiK”

U sistemu Radiodifuzne ustanove Vojvodine redakcija programa na rusinskom jeziku
postoji od 1975. godine u okviru TV Novi Sad (prosecno nedeljno oko 262 minuta programa
na rusinskom jeziku). Ovaj program nije moguce gledati u svim delovima Vojvodine. Na

primer, po informacijama sa terena, u opitini Sid signal TV Vojvodine se slabo vidi, tako da je

52 (12.06.2014.) V xony ITokpajuHcke Biaje nanac je odenexen jyounej HoBuHCcKo-u31aBauKke ycraHose , Pycke
cioBo’ ¥ To 90 roauHa o mouyeTka MH(OpPMHCakha Ha PyCHHCKOM je3uKy, 5O ToIMHA Of JIMTEepapHOr J0JaTKa
,JlutepatypHe ci10BO’ y HelleJbHUM HOBHHaMa ,Pycke cioBo’, koju cienehe roaune ciaBu 70 ToguHa Ol MPBOT
n3ama W TMpoMoIHja HOBOT (opMara HenesbHWKA ,Pycke cimoBo’ mox HasuBoM ,HoBu dopmar je HoOBa

999

mapagurma’”. http://www.vojvodina.gov.rs
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on dostupan onima koji imaju pristup internetu, dok stariji pripadnici publike kojima ta
tehnologija nije bliska nisu u moguénosti da prate program preko klasi¢nih tv-prijemnika.
Emisija ,,JlHp0BHIK” na programu je svakog dana u sedmici osim nedelje. Pocinje u
18:15 a zavrSava se oko 18:25, posle ¢ega sledi muzika. Emisija je tako organizovana da se
posle uvodne Spice iskaze najava u vidu nekolicine uvodnih fles-vesti, a zatim posle dzingla
slede opSirnije vesti iz sveta i politike (od spoljne prema unutrasnjoj), drzave i pokrajine,
lokala. Izborni blok je u sredini, jasno oznacenog pocetka i kraja izbornim dzinglom. Nakon
izbornog bloka sledi blok vesti iz sveta i sporta, a zavrSava se vremenskom prognozom i

odjavom nakon koje sledi muzika. Ova struktura nije ¢vrsta i postoje varijacije.

1.4.3. Centralna informativna radijska emisija ,, Paouo nogunu”

Emisija ,,Paguo HoBuHM” na programu je svakog dana u sedmici. Pocinje u 14:00 a
zavrSava se u 14:45 Casova, osim subote i nedelje kad se zavrSava u 14:30. Vikend-emisije
vode se u programu samo kao ,,Paaro HoBuan” a emisije radnim danima kao ,,Pagno HoBuHUM
U My3HKa’.

Prvi deo emisije od neSto viSe od petnaest minuta posvecen je vestima, a drugi deo je
muzicki blok. Blokovi su jasno i pravilno razdvojeni dZinglovima.

U toku informativnog dela emisije moZe se Cuti ko su novinari koji su pripremili
emisiju. To su skoro po pravilu novinarke. One nastupaju u paru, tako da svaka naizmenice
Cita odgovarajuci tekst.

Emisija je tako organizovana da se posle uvodne Spice iskaZe najava u vidu nekolicine
uvodnih fles-vesti, a zatim posle dzingla slede opSirnije vesti iz sveta i politike (od spoljne
prema unutra$njoj), drzave i pokrajine, lokala. Izborni blok je u sredini, jasno oznacenog
pocetka i kraja izbornim dZinglom. Nakon izbornog bloka sledi blok vesti iz sveta i sporta, a
zavrSava se vremenskom prognozom i odjavom nakon koje sledi muzika. Ova struktura nije

¢vrsta i postoje varijacije.

1.4.4. Emisije kolaznog tipa ,,TB Marazun” i ,,/[obpu geuap Botieoouro”

Emisije kolaznog tipa emituju se nedeljom (,,TB Mara3zun” u trajanju od 60 minuta), i
cetvrtkom (,,JIo6pu Beuap BoiiBoguuo” u trajanju od 90 minuta). Emisija ,,TB Marazun”
obuhvata dogadaje iz najrazlicitijih sfera Zivota Rusina, a ,,Jlo0pu Beuap BoitBoguHo” neguje
viSe kulturnih sadrZaja u vidu snimaka predstava, koncerata i festivala. Po svojoj prirodi daju

mogucnost za produbljeniji i studiozniji pristup temama.
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2. Korpus
2.1. Nedeljnik ,, Pycxe cnoso”

Monitorovano je cetiri broja nedeljnika: 03.10.2014, 10.10.2014, 17.10.2014. 1
23.10.2014. U monitorovanom periodu objavljeno je 196 tekstova (46+45+48+51). Ovi
tekstovi nisu samo klasi¢nih novinarskih formi, ve¢ su uvrsteni i tekstovi i vidu malih oglasa,
umrlica, karikatura i drugih. Za potrebe monitoringa iz korpusa su odstranjeni tekstovi koji se
odnose na rubrike ,,Informator” i ,,Sport”, koje sadrZe vesti iz sporta, umrlice, male oglase i
sli¢no. Na taj nacin dobijen je korpus od 128 tekstova (274+34+33+34). Jos jedan tekst koji se
uslovno moze uvrstiti u korpus je naslovna strana poslednjeg broja na kojoj su logoi svih 7
lista.

Fokus monitoringa bio je na tekstovima koji su objavljeni u rubrici ,,BiGepanki 3a
HauuoHanHu coBUT 2014.”, uz obracanje paznje na druge tekstove u smislu otkrivanja
prikrivenog oglasavanja. U rubrikama za koje je jasno oznaceno da su posvecene izborima bilo

je 7(03.10.), 8 (10.10.), 9 (17.10.) 1 10 (23.10.) tekstova — ukupno 34 tekstova.

2.2. Centralna informativna TV emisija ,,/{nb08HiK”
Monitorovano je 6 emisija: 08, 11, 13, 16, 21. 1 24. oktobra. U monitorovanom periodu

objavljene su 74 tekstualne jedinice ukupnog trajanja 3.554 sekunde (59 minuta i 14 sekundi),
Sto prosecno po danu €ini prose€no nesto vise od 12 tekstova ukupnog trajanja 592 sekundi (9
minuta i 52 sekunde). U ovaj zbir nije ukljucen muzicki blok koji €ini ostatak vremena do 15
minuta. U ovaj zbir ukljuceni su svi tekstovi, pa tako i dzinglovi, Spica, najave, odjave i drugi
tekstovi koji nisu klasi¢ni novinarski Zanrovi.

Fokus monitoringa bio je na tekstovima koji su objavljeni u izbornom bloku, uz
obracanje paznje na druge tekstove u smislu otkrivanja prikrivenog oglasavanja. U tom smislu
izbaCeni su iz monitorovanog korpusa tekstovi koji su pripadali najavama, odjavama,

vremenska prognoza i sport.

2.3. Centralna informativna radijska emisija ,, Paouo noeunu”
Monitorovano je 6 emisija: 14, 15, 16, 17, 22. 1 24. oktobra. U monitorovanom periodu

objavljene su 177 tekstualne jedinice (32+30+23441+28+23) ukupnog trajanja 6.375 sekunde
(1 sat, 46 minuta i 15 sekundi), $to po danu €ini prosecno nesto vise od 29 tekstova ukupnog

trajanja 1.062 sekundi (17 minuta i 42 sekunde). U ovaj zbir nije uklju¢en muzicki blok koji
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¢ini ostatak vremena. U ovaj zbir ukljuceni su svi tekstovi, pa tako i dzinglovi, Spica, najave,
odjave i drugi tekstovi koji nisu klasi¢ni novinarski Zanrovi.

Fokus monitoringa bio je na tekstovima koji su objavljeni u izbornom bloku, uz
obracanje paznje na druge tekstove u smislu otkrivanja prikrivenog oglasavanja. U tom smislu
izbaCeni su iz monitorovanog korpusa tekstovi koji su pripadali najavama, odjavama,

vremenska prognoza i sport.

2.4. ,,TB Marazun” i ,,/{lobpu eeuap Botigoouno”
Monitorovano je 4 emisije ,,TB Marazuna™: 28.09, 5.10, 12.10. i 19.10. Jedna emisija

traje neSto manje od sat vremena (oko 57 minuta). Isto tako, monitorovane su 4 emisije ,,Jlo0pu

Beuap BoitBoauno™: 25.09, 2.10, 9.10. 1 16.10. Jedna emisija traje oko 90 minuta.

3. Metoda
Metod koji koristimo u ovom radu je kvantitativno-kvalitativna analiza sadrzaja

medijskog diskursa na osnovu unapred utvrdenog kodeksa.

U nastojanju da utvrdimo karakteristike medijskog sadrzaja posvecenog izborima u
okviru Cetiri broja nedeljnika posebnu paznju posvetili smo slede¢im kategorijama: redni broj
priloga; rubrika; izborni blok; naslov; oprema; prostor; datum, stranica; personalizacija
subjekta; lista; zZanr; oprema teksta; povod; lokacija; tema; subjekat; objekat; stav subjekta
prema objektu; subjekat kao funkcioner nacionalnog saveta; zloupotreba drzavnih funkcija;

autorstvo; napomene.

4. Analiza

4.1 Analiza nedeljnika ,, Pycke cnoso”
UredniStvo nedeljnika je obavestilo ucesnike u izborima da postoji Informator o

pracenju predizborne kampanje za nacionalne savete 2014. godine na stranicama nedeljnika

., Pycke cnoso” koji prenosimo u celosti:
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U nameri da se svim kandidatima-listama na izborima za nacionalne savete 2014.
obezbedi jednak prostor, objektivan i nepristrasan pristup svojevrsnom stampanom javnom
servisu na rusinskom jeziku, redakcija nedeljnika ,,Pycke cnoso” napravila je kratki
Informator o pracenju predizborne kampanje. Informator je napravljen u skladu sa

Kodeksom novinara Srbije.

INFORMATOR O PRACENJU PREDIZBORNE KAMPANJE ZA NACIONALNE
SAVETE 2014. GODINE NA STRANICAMA NEDELJNIKA ,,PYCKE CJ/IOBO”

Postovani ucesnici lista na izborima za nacionalne savete 2014,

Informisemo Vas o nacinu na koji ¢e glasnik na rusinskom jeziku ,, Pycke cnoso”
pratiti predizborne aktivnosti i izbore za novi saziv nacionalnog saveta rusinske
nacionalne manjine koji ¢e biti odrZani 26. oktobra 2014. godine.

Nedeljnik ,, Pycke cnoeo” je pre svega jedna vrsta javnog servisa, ali sa
ogranicenim prostorom za pracenje predizbornih kampanja. S namerom da svi citaoci i
glasaci dobiju potpunu, objektivnu i blagovremenu informaciju, svi ucesnici predizbornih
aktivnosti dobice isti prostor u nasem mediju i moci ¢e pod istim uslovima da saopstavaju
svoja stanovista.

Pravo je redakcije ,, Pyckoe cnosa” da ne objavi stanovista i iskaze koji, u skladu
sa zakonima Republike Sebije i Kodeksom novinara Srbije (2010), neargumentovano
optuZuju ili uvreduju, kao i sve sto odstupa od standarda javnog govora i novinarske
prakse. Novinari i saradnici ,,Pyckoe cnoea” koji ucestvuju na izborima nece biti u
mogucnosti da prate i pisu o predizbornim dogadanjima. Ustavno i gradansko pravo je
svakog novinara da ucestvuje u politickim i predizbornim procesima, ali Kodekst novinara
Srbije imperativno nalaZe novinarima da ne smu da ucestvuju u politickim aktivnostima,
zbog sukoba interesa. Ucestvovanje u izbornom procesu je privatna odluka, tako da niko
u njemu ne bi trebao da se poziva na ,, Pycke cn1o6o”.

Molimo da blagovremeno najavijujete dogadaje koje organizujete, kako bi
Redakcija i dopisnistva mogli organizovati njihovo pracenje ukoliko su u javnom interesu
i odgovaraju uredivackoj politici novine.

Svi javni dogadaji (politicki, kulturni, drustveni) u kojima ucestvuju akteri — nosioci
lista, kandidati i opredeljene javne osobe — na nastupajucim izborima uglavnom ce biti

praceni kao deo prdizbornih aktivnosti u odgovarajucoj rubrici. To se odnosi i na
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aktivnosti clanova aktuelnog saziva Nacionalnog saveta Rusina, kao i njegovih resornih
odbora.

Autorske tekstove slati najkasnije u ponedeljak do 14 ¢asova kako bi bili objavljeni
u prvom sledecem broju , Pyckoe cnosa”. Za vreme kamapnje bice objavijivana
., Predizborna anatomija” na eskluzivnom mestu na 2. stranici.

Redakcija ,,Pyckoe cnosa” zadriava pravo da tekstove prilagodi novinskom
formatu i obimu, u skladu sa zahtevima profesionalnih standarda i uz postovanje osnovne
poruke napisa.

U slucaju takozvanog ,,crnog papira”, odnosno vredanja protivkandidata lista,
koje nije u skladu sa profesionalnim i moralnim principima, Redakcija ce koristiti
diskreciono prava kako bi ih redukovala.

U interesu ,,Pycxoe cnosa” je da da jednak prostor svim listama i da $to jasnije
budu prenesene poruke i programi lista do citaoca glasnika na rusinskom jeziku. Zato, s
obzirom na dinamiku izlaZenja ,, Pyckoe cnoea”, bice predstavijeni svi redovni kandidati
lista, gde ce direktno ili elektronski svi nosioci, ili predstavnici lista, odgovarati na ista
pitanja.

A ona glase:

Ko tvori listu? (organizacije, udruZenja, grupe gradana...)

Sta lista vidi kao danas najveéi problem u rusinskoj zajednici?

- Koja resenja nudi lista, u okvirima kompetencija NS?

Poruka potencijalnim glasacima — sta listu kvalifikuje kako bi
zastupala Rusine pred drzavom?

Molimo predstavnike lista da po mogucnosti Salju Redakciji i fotograije Sto veceg
formata (minimum300dpi) zbog sto boljeg kvaliteta. U skladu sa mogucnostima, u
poslednjem broju ,,Pyckoe cnosa” pred izbore bice predstavljeni svi kandidati posebno
(model kao za parlamentarne izbore).

Vasi konstruktivni predlozi na ovaj pravilnik bice rado razmotreni.

Nadamo se da cemo korektno i konstruktivno saradivati, u intersu glasaca i

rusinske zajednice.

4.1.1. Rubrika i izborni blok
Izborni blok je jasno oznacen u novinama. Logo ,,BiOepanki 3a HallMOHAJIHH COBUT

2014.” u vidu crvene trake iznad tekstova nalazio se uglavnom na stranicama rubrike nedeljnik
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(4-7 str.), a iznad par tekstova u 3 od 4 broja bio je prisutan u rubrikama ,,Kultura i prosveta”.

Osim tog logoa bio je prisutan i podnaslov ,,Predstavljamo izborne liste”.

4.1.2. Oprema

Tekstovi su skoro po pravilu opremljeni i fotografijom, Sto je bio slucaj u 107/129
primera (83%). Samo jedan tekst od onih koji su u rubrici posvecenoj izborima nije imao
pratecu fotografiju.

Od ukupnog broja tekstova 81 je imao fotografiju, 23 su imali viSe fotografija, a 22 su

samo tekst. U 3 slucaja bilo je nesto drugo u pitanju — logoi lista.

4.1.3. Prostor

Obim nedeljnika ,,Pycke cnoBo” iznosi 32 stranice, a nakon izostavljanja spomenutih
tekstova ostao je deo od 15/32, 24/32, 23/32 i 24/32 (86/128). Izborima je posveceno 25,7
stranica od 128 (3+7+8,7+7) Sto ¢ini oko 20% prostora.

4.1.4. Lista

Na izborima je ucestvovalo 7 lista. Od 34 teksta posvecenih izborima 27 je orijentisano
na konkretne izborne liste. Razlikovali smo direktno predstavljanje liste koje je imalo
podnaslov ,,Predstavljamo izborne liste”. U nekim tekstovima kandidati nekih lista nasli su se
zajedno sa drugima. U nekim tekstovima nasli su se kandidati samo jedne liste. Od 34 teksta
posvecenih izborima 33 su imala oznaku izbornog bloka. U jednom tekstu kandidat liste 4.
naSao se na fotografiji, a to nije obeleZeno oznakom izbora. U 3 teksta bilo je spominjano vise
lista, a u 7 tekstova nijedna, tako da se broj tekstova i broj pominjanja razlikuju (27/36). Od
ukupnog broja tekstova u 11 se kao autor pojavljuje kandidat sa neke od lista (Mihajlo
Zazuljak, Sandra Baranj). U jednom tekstu o kandidatu liste 7 (Njaradi) piSe kandidat liste 2
(Zazuljak).

Lista Direktno Indirektno | Indirektno | Van izb. | Ukupno Prostor
jednalista | zajedno rubrike Tekstova/pominjanja | (strana)

1. Rusinska

0 2 3 0 5 5,86
liga
2. Za Ruski

1 2 1 0 4 35
Krstur

144



3. Zajedno za

1 4 1 0 6 5,82
Rusine
4. Ja Rusin

1 3 2 1 7 7,41
5.  Rusinska

1 3 1 0 5 5,5
Mladez
6. Mladi za

1 1 1 0 3 3,5
buducnost
7.  Rusinska

1 3 2 0 6 6,46
inicijativa

Tabela 3. Broj tekstova/pominjanja izborni lista i prostor koji je dat listama

4.1.5. Zanr

Od 34 teksta posvecenih izborima najviSe njih su izvestaji (18 — 44%). Moze se reci da
svaki od njih predstavlja rezime izbornog stava odredene stranke, uz koris¢enje citata manjeg
obima. Broj izvestaja priblizno korespondira strukturi nedeljnika uopste (72 — 56%).

Za izvestajima slede intervjui koji su skoro svi posveceni izborima. Nedeljnik je
sprovodio i anketu, u svakom broju anketiraju¢i tri predstavnika manjine u odredenom mestu.
Sve ankete su posvecene izborima. Nesto drugo su bili istorijski pregled, manifest i informacija
o glasackim mestima uz statistiku o broju prijavljenih, zbirna lista RIK i naslovnica sa logoima
svih lista. Nije bilo saopstenja. Poseban dodatak broja od 23. oktobra bila je insertacija sa

pozivom da se glasa za listu 4.

»
Zanr
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Grafikon 1. Zanrovska raznovrsnost s obzirom na ukupan broj tekstova i izborni blok
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4.1.6. Povod
U 86 slucaja prepoznali smo da je povod aktuelan, s obzirom na rusinsku zajednicu. U
orijentisane na pseudo-dogadaje smo svrstali 14 tekstova. Medijska inicijativa je bila prisutna

u 28 slucajeva. Od njih 28 u 10 tekstova se radi o izborima, naj¢eSce intervjuisanje kandidata.

4.1.7. Lokacija

Kada govorimo o lokaciji mozemo izvrsiti podelu na lokaciju uopSte (npr. tribina
NDNYV u Novom Sadu) i lokaciju kao deo ,,rusinskog prostora” (rusinska predstava u Novom
Sadu). Ukoliko ova podela ne bi bila izvrSena tada bi mesta u kojima Zive Rusini bila u grupi

»druga mesta u APV”, §to bi smanjilo analiti¢nost.

Lokacija ukupno
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Grafikon 2. Lokacija s obzirom na ukupan broj tekstova

U skladu sa tom podelom tekstovi su uopSte bili orijentisani na sledece lokacije:
Beograd (1); Novi Sad uopste (3); druga mesta u Vojvodini — B. Petrovac, S. Mitrovica, Ruma
(3). Regionu su orijentisana 3 teksta, svetu 5, Srbiji kao takvoj 4. U jednom slucaju radi se o
medijskom prostoru kao neCem drugom. Ukupno je 19 takvih tekstova od 129.

,Rusinski prostor” kao lokaciju uo¢avamo na slede¢i nacin: ,,Rusinski prostor” - sva
mesta (22); Ruski Krstur (27+2 zajedno sa drugima); Kucura (12+4); Biki¢ do i Bacinci (3+2);
Vrbas (9+3), Purdevo (7+2); Subotica (1); Sid (10); Kula (2); Novi Sad ,,rusinski” (7); Backa
Topola i Novo Orahovo (2). Ukupno 115 spominjanja.
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Procenat tekstova po lokaciji
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Grafikon 3. Procentualno ucesée od ukupnog broja tekstova po lokaciji

Ukoliko uporedimo broj upisanih u posebni biracki spisak i broj tekstova tada
uocavamo da broj tekstova prevazilazi broj upisanih u posebni biracki spisak u Ruskom
Krsturu, Kucuri, Purdevu, Vrbasu, Sidu u Biki¢ dolu, dok je u Novom Sadu, Kuli i u odnosu

na ,,rusinski prostor” ispod razmere.

Odnos broja upisanih i broja tekstova

® Broj upisanih

W Brojtekstova

Grafikon 4. Odnos broja upisanih biraca u posebni biracki spisak rusinske nacionalne manjine po mestu

i ukupnog broja tekstova po lokaciji

Ukoliko uporedimo broj tekstova po lokaciji uopSte sa brojem tekstova iz izborne

rubrike tada uo¢avamo sledec¢u razmeru:
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Odnos lokacije i tekstova o izborima
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Grafikon 5. Odnos broja tekstova po lokaciji uopste sa brojem tekstova iz izborne rubrike

4.1.8. Tema

Kad je u pitanju tema tada se kultura i obrazovanje nalaze u odnosu 30 tekstova uopste,
od toga u izbornim u 7; Mediji 5/1; ekonomska pitanja 4/0; socijalne teme 3/1 (karitativna
delatnost); infrastruktura 6/0; aktivizam 9/0; EU 1/0; medunarodna politika 1/0; neSto drugo
9/1 (uces¢e Rusina u I Svetskom ratu); Nacionalni savet 26/24; deca 8/0; poljoprivreda 6/0;

religija 19/0.

4.1.9. Autorstvo

Autor je potpisan u vecini tekstova. U dva teksta nije potpisan. Aleksandar Palanc¢anin
je potpisan pod 1 tekst; Ana Papuga Markovi¢ pod 13; Ahnetka Balatinac pod 1; Ana Rimar
pod 1; Asja Papuga pod 2; Boris Varga pod 3; Vladimir Pitko pod 14; Branko Krstin pod 1;
Ivan Sabado§ pod 5; Ljubomir Dudas$ pod 1; Marija Afi¢ pod 19; M. Zazuljak u 6 (nije uvek
jasno da li Maja ili Mihajlo — imena oboje stoje u impresumu); Miron Hornjak-Kuhar u 3; Maja
Zazuljak u 3; Mihal Ramac u 3; Olena Planc¢ak-Sakac u 3; Sandra Baranj u 3; Slavica Fejsa u
1; Tanita Hodak u 12. Za ostale tekstove zbog inicijala nije moguce sasvim pouzdano utvrditi
ko je autor. Postoji veliki broj autora osim nabrojanih koji su napisali po jedan tekst.

Dvoje autora koji su napisali vec¢i broj tekstova nalazili su se i na listama: Sandra Baranj
na listi broj 5 koja je napisala bar 3 teksta (pun potpis a na pojedinim i fotografija). Drugi je
Mihajlo Zazuljak koji je napisao bar 6 tekstova (nema fotografije). Karakteristi¢no je da je

pisao 1 tekst u kojem se spominje kandidat sa liste 7.
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4.1.10. Akteri

4.1.10.1 Subjekat
Subjekt iz sveta kulture prisutan je u 38 tekstova, od toga je izbornih 6. U 9 izbornih

tekstova subjekt je nosilac liste. U 8 se pojavljuje on sa ¢lanovima liste. Clanovi liste su subjekti
sami u 5 tekstova. Predstavnici udruZenja su u 7 tekstova (1 izborni). Gradani u anketama su u
4 izborna teksta. Verski sluzbenici su u 14 tekstova, nijedan izborni. Novinari su subjekti u 23

teksta, od toga 1 posvecen izborima.

4.1.10.2. Objekat
Objekat kao onaj o kojem se govori uopste je u 34 iz sveta kulture, sveSteno lice 14

puta, nacionalni savet 12 puta, 7 puta poslovni Covek, 6 puta novinar, 5 puta predstavnik

udruZenja. Neko drugi je prisutan u 45 slucajeva.

4.1.10.3. Stav subjekta prema objektu
U najvecem broju slucajeva stav subjekta prema objektu bio je pozitivan — u 97

tekstova. Kriti¢nih tekstova je bilo 2, ali nijedan nije bi vezan za izbore. I pozitivnih i
negativnih stavova istovremeno bilo je u 8 tekstova, i to u 6 izbornih (u 3 se radi o gradanima
u anketama, druga 3 su stavovi lista 1, 3 i 6 — Melanije Rimar, Mikole Medesija uz Vladislava

Capa i Slavka Raca uz Mirona Sabadosa). Neutralnih tekstova je bilo 21.

4.1.11. Subjekat kao funkcioner nacionalnog saveta
Subjekti kao pripadnici predasnjeg nacionalnog saveta pojavljivali su se relativno retko

—u 9 tekstova. U 119 slucaja subjekt nije ¢lan predasnjeg nacionalnog saveta.

4.1.12. Zloupotreba drZavnih funkcija i napomene

Zloupotreba drzavnih funkcija nije primecena. Uoceno je da su se neki od kandidata na
listama spominjali u tekstovima a ti tekstovi nisu oznac¢eni kao izborni blok (iako je u sli¢nim
slucajevima to kod drugih uradeno). Tako je O. Holo$njaj sa liste 4. spomenut u tekstu o kirbaju
u Vrbasu. Isto tako, nije oznacen kao izborni blok ni tekst u kojem se pojavljuje Zdenko Lazor

sa iste liste, koji se pojavljuje 1 na fotografiji.
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4.2. Analiza centralne informativne TV emisije ,,/[HbogHiK”

4.2.1. Izborni blok

Izborni blok je jasno oznacen uvodnom i odjavnom Spicom u trajanju od 5-10 sekundi.

U monitorovanom periodu objavljeno je 74 tekstualne jedinice ukupnog trajanja 3.554
sekunde. Za potrebe monitoringa izbacene su uvodna Sica i najava, kao i prognoza i odjava na
kraju emisije. Tako je dobijen korpus od 2.752 sekunde sainjen od 55 tekstova
(11+13+9+5+11+6).

Izborna rubrika bila je prisutna 8.10, 11.10. i 21.10. Ukupno trajanje izborne rubrike,
ukljucujuéi ulazne i izlazne dZinglove bilo je 224 sekunde u 11 tekstova. DZinglovi su
predstavljali 6 tekstova u trajanju od 45 sekundi. Priloga koji se odnose na izbore bilo je 5 u
Sest monitorovanih dana, u ukupnom trajanju od 179 sekundi (priblizno 3 minuta). To znaci da

je izbornim temama bilo posveceno oko 5% ukupnog programa.

4.2.2. Oprema

Od 4 priloga u kojima samo spiker ¢ita vest 3 su iz izbornog bloka, a Cetvrta najava
pozorsne predstave. Aktuelni video snimak odnosi se na 5 priloga, od toga jedan iz izbornog
bloka koji se odnosi na predstavljanje liste ,,Ja Rusin” 20.10.2014. gde je takode prisutno Zivo
predstavljanje kandidata: izjavu je dao kandidat dr Mihajlo Fejsa ,.to je najiskrenija lista ljudi
koji Zive svoju kulturu”, izjavio je Mihajlo Fejsa, ,,MoZe se reci da je ovo 1 narodna lista, po
re¢ima Gavrila Kostelnika mi nismo samo backo-sremski ve¢ smo i sremsko-backi, nama su
na prvom mestu nasi Sremci, mi pravimo balans izmedu ba¢vanskih i sremskih Rusina i nismo
lokalna lista kao neki drugi” - ova institucija se zalaze da na odgovornim mestima u savetu
budu stru¢njaci a ne poslusnici. I zalaZe se za obrazovanje na rusinskom jeziku —,,Obrazovanje,
obrazovanje, obrazovanje je nama prvo, ne sme se dogoditi da nam se jos jedno odeljenje ugasi
kao u Purdevu, da se putuje tamo prema SRUSovskim’® arealima ili da se previse plese u
Salvarama”.

Ostali prilozi koji imaju aktuelni audio/video tonski snimak odnose se na de¢ju nedelju,
aktivnosti Drustva za rusinski jezik, koSenje maune u Vrbasu i termin za setvu.

Uopste gledano, nemi video snimci prisutni su u 27 od 55 tekstova — polovina. Arhivski
snimak prisutan je u 11 slucajeva, a neSto drugo u dva: jedan od njih odnosi se na izbore 1

obavestenje o Zrebanju za predstavljanje lista u za to predvidenom terminu.

33 Posprdna kovanica dr Fejse kojom ozna¢ava Savez Rusina Ukrajinaca Srbije.
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4.2.3. Lista
Na izborima je ucestvovalo 7 lista. U monitorovanom periodu predstavljena je samo
jedna: ,,JJa Rusin”. Treba napomenuti da su ostale liste bile predstavljane drugih,

nemonitorovanih dana.

4.2.4. Zanr

Od 55 tekstova ukupno najviSe njih su izveStaji (36/55 — 65%). Od 11 tekstova
posvecenih izborima najviSe njih su dZinglovi (6/11). Od ostalih 5 tekstova 3 su vesti, 1 izjava
i jedna najava 11.10. (dan posle krajnjeg roka za prijavu lista) u kojoj je reCeno sledece: ,,Na
izborima rusina ¢e ucestvovati 7 lista. Danas je u TV Zrebom odredeno ko ¢e ucestvovati na
predstavljanju lista. Sve liste ¢e biti predstavljene 23. oktobra u proSirenom terminu emisije
,Dobri vecar Vojvodino” od 20-22h. Predstavnici lista su upoznati i sa pravilima u skladu sa
kojima ¢e moci da predstave svoje programe”. Tri vesti odnose se na RIK i broj proglasenih
lista. U jednoj je receno da ¢e ,,Na izborima moci da glasaju oni koji su upisani u posebni

biracki spisak, u koji je moguce upisati se 72 sata pre izbora”.

4.2.5. Povod

U svim tekstovima koji su posveceni izborima prepoznali smo da je povod aktuelan.

4.2.6. Lokacija

Od 55 tekstova 14 je orijentisano na Beograd. Novi Sad je bio lokacija teksta u 4 slucaja
— jednom u izbornom bloku (predstavljanej liste ,,Ja Rusin”). U jednom slucaju u pitanju je
drugo mesto u Srbiji. Druga mesta u Vojvodini su lokacija priloga u 16 slucajeva. Svet je
lokacija u 3 slucaja, a Srbija kao takva u 10 (od toga su tu 3 izborna priloga). U jednom sluc¢aju

se moze reci da se radi o medijskom prostoru.

4.2.7. Tema

Kad je u pitanju tema tada se uoCava da je znaCajan deo dnevnika posvecen
medunarodnoj politici (7/55), pokrajisnkim sekretarijatima i vladi (4/55), aktivnostima
ministarstava i vlade (4/55), kultura (4/55 — jedan prilog u izbornom bloku), aktivizmu, procesu

pridruzivanja EU, itd.
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Teme izbornog bloka bile su vezane za aktivnosti RIK (2/5), aktivnosti medija (1/5),

izbore kao takve (1/5) i kulturu (1/5).

4.2.8. Akteri

Subjekti priloga uopste bili su najcesce stranci, ministri, drugi drzavni funkcioneri i
sli¢no. Subjekti u izbornom bloku bili su RIK i kandidat liste u jednom prilogu. Liste za izbore
i gradani-biraci su bili objekti izbornog bloka. Stav subjekta prema objektu je bio neutralan,
osim priloga u kojem se predstavlja lista ,,Ja Rusin” u kojoj je stav kandidata prema svojoj listi

pozitivan, a negativan stav izraZen je prema ideoloSkim oponentima.

4.2.9. Subjekat kao funkcioner nacionalnog saveta i zloupotreba drZavnih funkcija i
napomene
Subjekti kao pripadnici predasnjeg nacionalnog saveta nisu se pojavljivali u

monitorovanim prilozima. Zloupotreba drzavnih funkcija nije primecena.

4.3 Analiza centralne informativne radijske emisije ,, Paouo noeunu”

4.3.1. Izborni blok

Izborni blok je jasno oznacen uvodnom i odjavnom Spicom u trajanju od 5-10 sekundi.

U monitorovanom periodu objavljeno je 177 tekstualne jedinice ukupnog trajanja 6.375
sekunde. Za potrebe monitoringa izbac¢ene su uvodna Sica i najava, dZinglovi, kao i prognoza i
odjava na kraju emisije (zadrZani su dZinglovi koji oznacavaju izborni blok). Tako je dobijen
korpus od 4.972 sekunde saCinjen od 119 tekstova (23+19+13+31+18+15).

Izborna rubrika bila je prisutna u svim monitorovanim danima. Ukupno trajanje izborne
rubrike, ukljucujuci ulazne i izlazne dZinglove bilo je 1.050 sekundi u 30 tekstova. DzZinglovi
su predstavljali 12 tekstova u trajanju od 69 sekundi. Priloga koji se odnose na izbore bilo je
18 u Sest monitorovanih dana, u ukupnom trajanju od 981 sekundu (16 minuta i 21 sec). To
znaci da je izbornim temama kroz izborni blok bilo posve¢eno oko 16% ukupnog programa i
isto toliki procenat priloga.

Unutar izbornog bloka je, od 30 tekstova ukupno, ucesc¢e tekstova po danima bilo
sledece: 14.10. (4), 15.10. (3), 16.10. (5), 17.10. (9), 22.10. (6), 24.10. (3). Najvise vremena

izborima posveceno je izborima 22.10. (296 sec).
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Dva teksta vezana za izbore nasla su se van izbornog bloka: jedan tekst o izborima se
nalazio van izbornog bloka 15.10. i odnosio se na opste podatke o broju upisanih u optini Sid;
jedan tekst se nalazio van izbornog bloka 22.10, a odnosio se na kandidata sa liste broj 3.
»Zajedno za Rusine”. U pitanju je Joakim Striber, kandidat broj 16 na spomenutoj listi. Sa ovim
tekstovima ukupan broj tekstova u izbornom bloku je 32 (1.200 sec), dok je broj priloga 20
(1.131 sec).

B Ostalo

H |zbori uopéte

H Zajedno za Rusine

B Rusinska inicijativa

B Rusinska miade?

® Rusinska liga

& la Rusin

= Za Ruski Krstur
Miadi za buducnost

Grafikon 6. Vremenski udeo priloga posvecenih izborima unutar ukupnog trajanja emisije ,,Paouo

HOBUHU ™

4.3.2. Oprema
Od 20 priloga posvecenim izborima samo spiker ¢ita vest u 16, dok je u ostalih 4
jednom prisutno saopstenje, a 3 priloga su uklju¢enja dopisnika iz Sida (tekst o Joakimu

Striberu pripada ovoj grupi).

4.3.3. Lista

Na izborima je ucestvovalo 7 lista. Od 20 priloga u polovini se radi o izborima uopSte,
a u drugoj polovini prisutne su ,,Rusinska liga” (1), ,,Za Ruski Krstur” (1), ,,Zajedno za Rusine”
(3), ,,JJaRusin” (1), ,,Rusinska mladez” (2), ,,Mladi za budué¢nost” (1), Rusinska inicijativa (1).

Na priloge o izborima uopste otiSao je veci vremenski deo izbornog bloka (grafikon 7.).
Odnos izmedu trajanja priloga i broja priloga o pojedinim listama predstavljen je kroz grafikon
broj 8. Treba napomenuti da su sve liste bile predstavljane pre monitorovane emisije na takav

nacin da su sve imale jednako vreme da daju odgovore na standardizovana pitanja.
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Grafikon 7. Kolicina vremena po listi na osnovu priloga posvecenih izborima
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Grafikon 8. Odnos trajanja i broja priloga posvecenih izborima

4.3.4. Zanr
Od 20 priloga najviSe njih su vesti tj. najave (12/20 — 60%). Od ostalih 8 tekstova, 6 su
izvestaji, 2 priloga su hibridne forme u vidu jednog priloga koji u sebi sadrZi anketu i intervju,

a drugi je kombinacija javljanja sa terena i studijskog teksta.

154



4.3.5. Povod

U svim tekstovima koji su posveceni izborima prepoznali smo da je povod aktuelan.

4.3.6. Lokacija
Od 20 priloga Novi Sad je bio lokacija u 2 slucaja. Druga mesta u Vojvodini su lokacija
priloga u 9 sludajeva (Kucura — 3, Sid — 3, Ruski Krstur — 2, Purdevo — 1). Srbija kao takva je

lokacija u 8 priloga, u jednom slucaju se moze reci da se radi o medijskom prostoru.

4.3.7. Tema
Teme izbornog bloka bile su najvise vezane za izbore kao takve (14), za rad medija (1),

kulturu (1), promociju liste (3) i nacionalni savet uoste (1).

4.3.8. Akteri
Subjekti priloga u izbornom bloku bili su izborne liste (6), gradani biraci (4), nosioci
lista 1 istaknuti kandidati (3), mediji (2), RIK (2), ministar (1). Subjekti su uglavnom govorili

o0 sebi, ili o izborima uopste.

4.3.9. Stav subjekta prema objektu
Stav subjekata je bio ve¢inom neutralan (16), a u manjoj meri afirmativan (4). Negativni

stavovi nisu iskazivani.

4.4. Analiza ,,TB Marazun” i ,,/[obpu eeuap Botigoouno”

4.4.1. ,,TB Marazun”

Emisije ,,TB Mara3un” su u 3 monitorovana dana bile bez priloga vezanih za izbore.
Emisija od 19. oktobra bila je posvecena prezentovanju lista onim redom kojim su prijavljivane
pri Republic¢koj izbornoj komisiji. Televizijske ekipe su izaSle na teren i1 napravile snimke
prezentacija lista, uz izjave kandidata. Prilozi su bili u trajanju ispod 2 minuta, tako da su

sklopljeni u blok od oko 12 minuta.
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4.4.2. ,, Jlobpu éeuap Botieoouno”
Emisije ,,/Io6pu Bewap BoiiBoauno™ su u 4 monitorovana dana bile bez priloga vezanih
za izbore. Za potrebe izbora napravljena je posebna emisija 23. oktobra u njenom terminu kao

predizborni program, gde su liste imale po 15 minuta da predstave svoje kandidate i programe.

5. Zakljuéak
5.1. Nedeljnik ,, Pycxe cnogo”

Novine ,,Pycke ci1oBo” su u monitorovanom periodu imale jasno oznacenu rubriku
posvecenu izborima. Broj tekstova posvecenih izborima bio je ujednacen iz sedmice u sedmicu,
uz lagano povecanje broja tekstova o izborima. Ovi tekstovi prosecno predstavljaju neSto manje
od petine ukupnog broja tekstova objavljenih u nedeljniku. Fokus monitoringa bio je na
tekstovima koji su objavljeni u rubrici ,,Bibepanki 3a Harmonanuu coBut 2014.”, uz obracanje
paznje na druge tekstove u smislu otkrivanja prikrivenog oglasavanja. U rubrikama za koje je
jasno oznaceno da su posvecene izborima bilo je 7 (03.10.), 8 (10.10.) 9 (17.10.) 1 10 (23.10.)
tekstova — ukupno 34 tekst.

Tekstovi su skoro po pravilu opremljeni i fotografijom, Sto je bio slucaj u 107/129
primera (83%). Samo jedan tekst od 34 koji su u rubrici posvecenoj izborima nije imao pratecu
fotografiju.

Od 34 teksta posvecenih izborima 33 su imala oznaku izbornog bloka. U jednom tekstu
kandidat liste 4. naSao se na fotografiji, a to nije obelezeno oznakom izbora. U 11 tekstova
uopste se kao autor pojavljuje kandidat sa neke od lista (Mihajlo Zazuljak, Sandra Baranj). U
jednom tekstu o kandidatu liste 7 (Njaradi) piSe kandidat liste 2 (Zazuljak). Potrebno je izvesti
razlikovanje u€estvovanja u mediju pre i posle zvani¢ne objave liste od strane RIK, jer to menja
status autora — ako je lista objavljena kasnije onda autor zapravo u prethodnim brojevima ima
status koji bismo mogli nazvati pred-kandidatom.

Najcesce se u monitorovanom korpusu pominje lista 4 (,,Ja Rusin”) — 7 tekstova. Slede
lista 7 (,,Rusinska inicijativa”) 1 lista 3 (,,Zajedno za Rusine”) sa 6 tekstova. Lista 1 ,,Rusinska
liga” 1 5 ,,Rusinska mladez” pominju se u po 5 tekstova. Lista 2 ,,Za Ruski Krstur” u 4 teksta,
a lista 6 ,,Mladi za budu¢nost” u 3 teksta. Sli¢no je i sa prostorom koji je dat odredenoj listi —
moglo bi se zakljuciti da je najviSe prostora dato listi 4 (7,41 stranice), zatim 7 (6,46), pa 1
(5,86)1zatim 3 (5,82), aizanjih 5 (5,5) 1216 sa po 3,5 stranice. Medutim, Cesto se u tekstovima
kandidati pojve samo u jednoj uzgrednoj recenici, Sto daje osnova za pitanje da li je i to izborno

oglasavanje, tj. da li se zbog jedne recenice moze tekst u celini prihvatiti kao izborni tekst.
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Najveci broj tekstova su izvestaji (15) koji su rezimei izbornog stava odredene liste.
Slede intervjui (8) koji su na standardizovan nacin prezentovali liste. Intervjui su predstavljali
pogodno reSenje jer mnogi kandidati nisu viéni medijskom pisanom izraZavanju, tako da je to
bio najlaksi nacin da se izraze. Za njima sledi anketa (4).

Lokacija je u jednoj Cetvrtini slucajeva uopste bio Ruski Krstur. U drugim slu¢ajevima
radilo se o ,,Rusinskom prostoru” koji obuhvata sva mesta u kojima zive Rusini (22%). Sledi
Kucura (14%), Vrbas (11%), Sid (9%), Purdevo (8%), Novi Sad ,,rusinski” (6%), Biki¢ Do i
Bacinci (4%), Kula (2%) i1 Novo Orahovo, Backa Topola (2%). Ukoliko uporedimo broj
upisanih u posebni biracki spisak i broj tekstova tada uo¢avamo da broj tekstova prevazilazi
broj upisanih u posebni biracki spisak u Ruskom Krsturu, Kucuri, Purdevu, Vrbasu, Sidu u
Biki¢ dolu, dok je u Novom Sadu, Kuli i u odnosu na ,,rusinski prostor” ispod razmere. NajviSe
paznje kandidati su u izbornom bloku davali ,,rusinskom prostoru” (10 tekstova), Ruskom
Krsturu (7), Sidu (3), Vrbasu (2) dok su ostala mesta dobila po 1 tekst. Zanimljivo je da
Purdevu nije direktno posvecen nijedan izborni tekst. Kao lokacija je inaCe potpuno
zapostavljena Sremska Mitrovica, gde je na popisu 2002. godine bilo 691 Rusina/ki.

Teme izbornog bloka bile su fokusirane na nacionalni savet (24), u manjoj meri bile su
vezane za kulturu i obrazovanje (7), dok su mediji i socijalne teme bili po jednom u fokusu
izbornog bloka.

Autorstvo tekstova prepusteno je u ve¢em broju tekstova novinarima, vrlo retko
urednicima. Dvoje autora koji su napisali veci broj tekstova nalazili su se 1 na listama: Sandra
Baranj na listi broj 5 koja je napisala bar 3 teksta (pun potpis a na pojedinim i fotografija).
Drugi je Mihajlo Zazuljak koji je napisao bar 6 tekstova (nema fotografije).

Subjekti su u izbornom bloku najcescée nosilac liste sam (9), sa drugim ¢lanovima liste
(8), dok su ¢lanovi liste prisutni rede (5). U najve¢em broju slucajeva stav subjekta prema
objektu bio je pozitivan — u 97 tekstova. Kriticnih tekstova je bilo 2, ali nijedan nije bi vezan
za izbore. I pozitivnih i negativnih stavova istovremeno bilo je u 8 tekstova, i to u 6 izbornih
(u 3 se radi o gradanima u anketama). Subjekti kao pripadnici predasnjeg nacionalnog saveta
pojavljivali su se relativno retko — u 9 tekstova. U 119 slucaja subjekt nije ¢lan predasnjeg
nacionalnog saveta.

Zloupotreba drzavnih funkcija nije primec¢ena. Uoceno je da su se neki od kandidata na
listama spominjali u tekstovima a da ti tekstovi nisu oznaceni kao izborni blok (iako je u sli¢nim
slu¢ajevima to kod drugih uradeno). Tako je o. Holo$njaj sa liste 4. spomenut u tekstu o kirbaju
u Vrbasu. Isto tako, nije oznacen kao izborni blok ni tekst u kojem se pojavljuje Zdenko Lazor

sa iste liste, koji se pojavljuje i na prate¢oj fotografiji. S druge strane, ostaje pitanje da li ovakvi
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tekstovi treba da budu posmatrani kao predizborna aktivnost kad oni to u najvecoj meri zaista
i nisu. Stavljanjem etikete izbornog bloka na tekstove u kojima se spominju kandidati moze
navesti na zakljucak da su neke liste imale znatno viSe prostora od drugih, a to zapravo ne mora
biti slucaj.

Procena ravnomernosti u¢esc¢a razlicitih lista u nedeljniku nije tako lako izvodljiva —
nisu sve liste isti dan prijavljene, tako da je startna pozicija razli¢ita. Tek od 10. oktobra, datuma
krajnjeg roka za prijavu liste, poznati su svi akteri pa tek tada liste dolaze u €istiju poziciju za
poredenje. U svakom slucaju, ,,Ruske slovo” se trudilo da pronade sistem koji bi svim listama
dao fer poziciju u nedeljniku. S druge strane, bilo je prigovora kandidata jer nisu bili zadovoljni

time $to su neke njihove neizborne aktivnosti bile ocenjivane kao takve.

5.2. Centralna informativna TV emisija ,,/[nb08HiK”
U monitorovanom periodu objavljene su 74 tekstualne jedinice ukupnog trajanja 3.554

sekunde. Za potrebe monitoringa izbacene su uvodna Sica i najava, kao i prognoza i odjava na
kraju emisije. Tako je dobijen korpus od 2.752 sekunde sacinjen od 55 tekstova
(11+13+9+5+11+6).

Izborna rubrika bila je prisutna u polovini monitorovanih dana. Ukupno trajanje izborne
rubrike, ukljucujuci ulazne i izlazne dzinglove bilo je 224 sekunde u 11 tekstova. DZinglovi su
predstavljali 6 tekstova u trajanju od 45 sekundi. Priloga koji se odnose na izbore bilo je 5 u
Sest monitorovanih dana, u ukupnom trajanju od 179 sekundi (priblizno 3 minuta). To znaci da
je izbornim temama bilo posveceno oko 5% ukupnog programa. Izborni blok je jasno oznacen
uvodnom i odjavnom Spicom u trajanju od 5-10 sekundi.

Prilozi vezani za izborni blok bili su siromasnije opremljeni od uobicajenih jer od 4
priloga u 3 spiker cita vest. Jedan prilog koji je bio posvecen prezentovanju izborne liste bio je
uraden sa viSe novinarskog angazmana, jer postoji i aktuelni audio/video snimak. Van
monitorovanog perioda bile su predstavljene i druge liste, ali se ti prilozi nisu nasli u korpusu.

Opredeljenje televizijske redakcije je bilo takvo da liste budu prezentovane u posebnoj
emisiji, $to je spomenuto i 11.10. u jednom od monitorovanih priloga: TV Zrebom odredeno je
ko ¢e kad ucestvovati na predstavljanju lista: ,,Sve liste ¢e biti predstavljene 23. oktobra u
prosirenom terminu emisije “Dobri vecar Vojvodino” od 20-22h. Predstavnici lista su upoznati
i sa pravilima u skladu sa kojima ¢e mo¢i da predstave svoje programe”. Ovakvom strategijom
dat je jednak prostor od 15 minuta svakoj listi da se predstavi u skladu sa setom standardnih

pitanja u posebnoj emisiji. Istovremeno, u monitorovanoj emisiji emitovani su prilozi vezani

158



za prezentovanje aktivnosti lista u kampanji poput predstavljanja liste ,,Ja Rusin”, gde je uloZen
trud redakcije da sve liste dobiju svoj termin za prezentovanje.
Uocljivo je da su mnoge druge teme leksSe prelazile informativni prag nego teme vezane

za izbore, Sto bi trebalo preispitati na slede¢im izborima.

5.3. Centralna informativna radijska emisija ,, Paouo nogunu”
U monitorovanom periodu objavljeno je 177 tekstualnih jedinica trajanja 6.375

sekundi. Za potrebe monitoringa izbacene su uvodna Spica i1 najava, dzinglovi, kao 1 prognoza
1 odjava na kraju emisije (zadrzani su dZinglovi koji oznaCavaju izborni blok). Tako je dobijen
korpus od 4.972 sekunde sacinjen od 119 tekstova.

Izborna rubrika bila je prisutna u svim monitorovanim danima. Priloga koji se odnose
na izbore bilo je 18 u Sest monitorovanih dana, u ukupnom trajanju od 981 sekundi (16 minuta
121 sec). To znaci da je izbornim temama kroz izborni blok bilo posveéeno oko 16% ukupnog
programa i isto toliki procenat priloga. Jo§ dva teksta vezana za izbore nasla su se van izbornog
bloka.

Na priloge o izborima uopSte otiSao je ve¢i vremenski deo izbornog bloka od 61%.
Liste su imale pribliZno isti broj priloga, ali vremenski udeo se donekle razlikuje pa se moze
primetiti da su neke liste bile zastupljenije od drugih. Povod je uvek bio aktuelno vezan za
izbore, lokacije su bile relativno raznovrsne (iako neka mesta u kojima Zive Rusini nisu bila
zastupljena — ali to je ponovo pitanje odabira dogadanja od strane samih lista). Teme priloga
su u dve trecine bile orijentisane na izbore kao takve.

Pohvalno je da je radijska redakcija iznosila i informacije o tome gde i kako se upisati
u poseban biracki spisak. Isto tako, napravljena je medijska inicijativa da se kroz anketu
sasluSaju gradani u vezi njihovog stava prema izborima i nacionanom savetu. U istom prilogu
iznesen je 1 stav iskusnije osobe koja se duze vreme bavi problematikom vezanom za savet,
tako da je dat Siri uvid u izborno dogadanje.

Svakako treba napomenuti da je predstavljanje lista imalo svoj poseban termin upravo
pre emitovanja ,,Radio novina”, tako da su sluSaoci mogli da ¢uju stavove lista u za to posebno

odredenom terminu.

5.4. Zakljucak uopste
Opsta zamerka koja se mozZe uputiti monitorovanim medijima jeste ta da nije posvecena

dovoljna paznja tehni¢kim momentima vezanim za izbore, a koje se tiCu pojedinosti oko upisa
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u posebni biracki spisak, mestima za izbore i informacijama o tome zaSto su izbori za
nacionalni savet uopste vazni (radio se ovde ipak izdvaja kao pozitivan primer jer je bilo par
ovakvih priloga). Ove informacije bi bile svakako korisne, ali se kod ,,TV Dnevnika” pogotovo
stekao utisak da je viSe paZnje bilo posvec¢ivano ravnomernom predstavljanju lista nego samim
izborima.

Utisak autora kao uc¢esnika izbornog procesa jeste da je odnos sa medijima bio izuzetno
,brz”, pa otuda i spontaniji nego $to bi moZda bilo primereno. Medutim, kvalitet sadrZaja koji
je publika mogla da primi nije bio samo u rukama medija i kandidata, ve¢ i donosioca odluka
koji su kampanju skratili na period jedva dovoljan da se ona uopste odrzi. Vremena za pripremu
ubedljivijih 1 studioznijih sadrzaja jednostavno nije bilo dovoljno. Period od konacnog
zaklju€enja broja lista 10.10. pa do izborne tiSine relativno je kratak i ne ostavlja mnogo
prostora za produbljeniji pristup. Rusinski mediji su se unutar vremenskog tesnaca izborili za
postovanje standarda (svega je par primera prikrivenog oglasavanja, verujemo nenamernih).>*

Posle izbora, ostaje utisak da je pristup medija bio skupulozniji nego §to je potrebno,
pa je Cak bio i kontraproduktivan u onoj meri u kojoj javnost nije bila dovoljno dobro
obaveStena o izborima 1 izbornom procesu. Prosto je nemoguce ne primetiti da nije bilo
sagovornika u medijima koji bi mogli da iznesu relevantne stavove o izborima i nacionalnim
savetima, a koji ipak nisu i sami na nekoj od lista (,,Pycke cmoBo” je imalo takvih tekstova).
Relativno mala izlaznost svakako da je delom bila rezultat 1 nedovoljno obaveStene javnosti,
gde jedan deo odgovornosti nose i mediji. Ostao je utisak da se o¢ekivalo da se ,,drZzava” takode
ukljuci u obavestavanje gradana, ali su medijski prilozi na dan izbora u velikoj meri izraZzavali
nezadovoljstvo tim akterom (mozda su oCekivanja bila prevelika). Pohvalno je, s druge strane,
Sto su mediji trazili i pronasli formule za fer predstavljanje lista, tako da nezadovoljstvo

kandidata bude svedeno na najmanju meru.

5% Jedna od zamerki iznesena na Konstitutivnoj sednici nacionalnog saveta rusinske nacionalne manjine
17.11.2014. bila je upucena ¢asopisu za mlade ,,MAK” u kojem su bile predstavljene dve liste za mlade, a ostalih
5 ne. Ovo bi moglo da bude preporuka da se paznja u nekom slede¢em istraZivanju posveti zaista svim medijima
na rusinskom jeziku. Treba istaci i agenciju ,,Ruthenpress” koja je zaista imala i brze i ekskluzivne informacije o
izborima kod Rusina. Lokalni mediji su takode posvec¢ivali paznju izborima (TV Backa iz Vrbasa, na primer) —
kratko vreme izmedu 10.10. i predizborne tiSine uticalo je na to da su se termini snimanja kod razli¢ith medija
preklapali, Sto je deo napora kojem se izlaZe u kampanyji i trebao bi biti elemenat za promisljanje donosioca odluka
o opstoj konstrukciji izbornog procesa.
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RESULTS MEDIA MONITORING IN RUTHENIAN LANGUAGE DURING
THE CAMPAIGN FOR THE ELECTION OF THE NATIONAL COUNCIL OF THE
RUTHENIAN NATIONAL MINORITY IN 2014

Summary: This paper presents the monitoring results of several Ruthenian media: four weekly editions
of “Pycke cnoso” (The Ruthenian word), six TV primetime informative shows “/uvoenix” (Daily
Jjournal), six episodes of the informative program “Paouo nosunu” (Radio News), four TV shows “Good
Evening Vojvodina” ([obpu eeuap Boiisoouno) and “TB Marasun” (TV Magazine) - published during
the election campaign for the National council of Ruthenian national minority elections in the period
from August to October 2014. The method used in the monitoring was the quantitative and qualitative
analysis of the media discourse concerning the pre-election blocks and columns found in other blocks in
which there was hidden advertising. The total number of articles published in the monitored period was:
196 articles in the weekly “The Ruthenian word”, of which 34 articles were dedicated to the elections;
74 texts in the “{nvosnix“ 5 of which about the elections; 177 texts in “Paouo nosunu” 20 of which
were concerned with the elections. The presentation of the election list was done outside the framework
of primetime news programs, in specially prepared programs. All the media have tried to put up a fair

system for a uniformed presentation of the lists, in which they largely succeeded.

Key words: information, election monitoring, Ruthenians, national councils of national minorities
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MONITORING MEDIJA TOKOM PREDIZBORNE KAMPANJE ZA
IZBOR NACIONALNOG SAVETA SLOVACKE NACIONALNE
MANJINE 2014.

SaZetak: U okviru monitoringa medija tokom predizborne kampanje za izbor Nacionalnog saveta
slovacke nacionalne manjine monitorovane su radijske i televizijske emisije Radio televizije Vojvodine
kao i nedeljnik Hlas ljudu. Monitorovane su emisije i novine pocev od 03. oktobra 2014 a zakljucno sa
predizbornom tisinom uoci izbora odrZanih 26. oktobra 2014. godine. Analizom su obuhvacena Cetiri
broja novina Hlas ljudu, emisija Dobro vece Vojvodino (Dobry vecer Vojvodina) kao i centralne
informativne emisije Dnevnik (Dennik) i Radio novine (Rozhlasové noviny). U ovom istraZivanju
koriséena je kvantitativno-kvalitativna analiza medijskog diskursa koja se odnosi na predizborni blok
kao i na rubrike u kojima je prisutno prikriveno oglasSavanje a nalaze se u drugim blokovima.
Karakteristicno za medijsko pracenje ove predizborne kampanje jeste to sto su svi mediji - od javnog
servisa pa do lokalnih emitera, koji su ovim istraZivanjem obuhvaceni sporadicno, bili veoma striktni i
dosledni u smislu nacina informisanja o predizbornim aktivnostima Sto je u krajnjem slucaju ovu temu
nacinilo krajnje marginalnom u odnosu na celokupna deSavanja. Svi su imali jasno utvrdene okvire u
kojima su se predstavljale liste, postojali su izborni blokovi te se ne moZe reci da je neka od lista
favorizovana. Naprotiv, uocljivo je to da je predizborni program bio prilicno skroman, da prikrivenog
oglasavanja gotovo i nije bilo, te da su nosioci lista traZili druge nacine kako da dodu do svojih biraca.
Najvise su u tom smislu koris¢ene drustvene mreZe odnosno internet, ali i drugi javni nastupi i uces¢a na
skupovima i dogadajima po raznim sredinama. U nedostatku medijske paznje neki kandidati su zakupili
termine na lokalnim medijima, pustali promotivne spotove ili su jednostavno platili svoje oglase u
novinama. Generalno, mediji na slovackom jeziku nisu posvetili veliku paznju predizbornoj kampanji za
izbore ¢lanova za Nacionalni savet slovacke nacionalne manjine, prenosili su agencijske vesti koje je
objavljivala RIK ili drugi nadlezni organi. Takode, monitoring je pokazao da je na marginama javnog
interesa ostala i tema samog znacaja upisivanja u posebne biracke spiskove za pripadnike nacionalnih
manjina ali i znacaj delovanja institucije poput nacionalnih saveta u domenu kulturnih autonomija.
Mediji bi u tom smislu u buducnosti morali zauzeti proaktivan stav i raditi na povecanju vidljivosti
delovanja Nacionalnog saveta Slovaka, implementacije njegovih kompetencija u sluzbi gradana ali i

odgovornosti koja proizilazi iz domaceg i medunarodnog legislativnog okvira.

Kljucne reci: Slovaci u Srbiji, Izbori za NSSNM, Nacionalni savet slovacke nacionalne manjine, kulturna

autonomija, prava nacionalnih manjina.
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1. Uvod

Nacionalni savet slovacke nacionalne manjine je predstavnicko telo slovacke
nacionalne manjine na teritoriji Republike Srbije, preko koga pripadnici nacionalne manjine
vrSe svoja prava na manjinsku samoupravu u oblastima kulture, obrazovanja, obavestavanja i
sluzbene upotrebe jezika 1 pisma. Prva elektorska skupStina NSSNM odrzana je 18. januara
2003. godine kada je i formiran prvi saziv NSSNM a u skladu sa Zakonom o zastiti prava i
sloboda nacionalnih manjina (2002. godine). U radu Elektorske skupstine uc¢estvovalo je 111
elektora a bile su formirane dve liste: Backa - Banat - Srem (Matica slovacka - Rastislav
Surovy) i Za buducénost (dr Zoroslav Spevak). Skupstina je donela odluku, da ¢e NSSNM u
skladu sa zakonom imati 29 ¢lanova. Na konstitutivnom sastanku je za predsednicu odabrana
Ana Tomanova Makanova, a NSSNM je u registar nacionalnih saveta upisan 12. juna 2003.
godine.

Zakon o nacionalnim savetima nacionalnih manjina donet je 2009. godine i omogucio
je da pripadnici nacionalnih zajednica svoje nacionalne savete biraju na neposredan nacin -
putem izbora. Na taj nac¢in 2010. godine formiran je drugi saziv NSSNM, jer se u poseban
biracki spisak upisalo vise od 31.000 gradana, pripadnika slovacke zajednice koja Zivi u Srbiji.
Na izborima, koji su odrZani 6. juna 2010. godine, nastupilo je pet lista i to: Slovaci zajedno -
Ana Tomanova Makanova, Lista Matica slovacka - za slovacki identitet, Slovacka stranka,
Nova slovacka stranka i Slovacka liga. Sa gotovo 60 procenata osvojenih glasova, Lista Slovaci
zajedno - Ana Tomanova Makanova je dobila ve¢inu (18 ¢lanova), Lista Matice slovacke 8
¢lanova, dva ¢lana Slovacka stranka i po jedan Nova slovacka stranka i Slovacka liga. Za
predsednicu je ve¢inom glasova odabrana Ana Tomanova Makanova.

Nakon izmena i dopuna Zakona o nacionalnim savetima (2013. godine), organizaciju
najnovijih izbora za nacionalne savete nacionalnih manjina preuzela je Republicka izborna
komisija. Slovaci u Srbiji su dakle 2014. godine, po tre¢i put birali svoje predstavnike
Nacionlnog saveta slovacke nacionalne manjine najviSe legalne i legitimne institucije Slovaka

u Srbiji.

Dana 20. augusta 2014. godine ministarka drzavne uprave 1 lokalne samouprave Kori
Udovicki raspisala je izbore za NSNM za 26. oktobar 2014. godine. Rok za podnoSenje lista
istekao je 10.10.2014. Ministarka Udovicki je takode dana 10. oktobra 2014. godine u 24 ¢asa
donela Resenje o zakljuCenju posebnog birackog spiska nacionalnih manjina, na osnovu ¢lana

80. Zakona o nacionalnim savetima nacionalnih manjina. ReSenjem o zakljuc¢enju posebnog
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birackog spiska nacionalnih manjina utvrdeno je da je u poseban biracki spisak nacionalne
manjine, na dan 10. oktobar 2014. godine u 24 Casa upisano ukupno 487.371 biraca, koji su
prema birackim mestima koje je utvrdila Republicka izborna komisija, glasali na 880 birackih
mesta u Republici Srbiji. U odnosu na ReSenje o priviemnom zakljucenju posebnog birackog
spiska, od dana 24. avgusta 2014. godine, pa do donoSenja Resenja o zakljuCenju posebnog

birackog spiska, belezimo povecan broj upisanih birac¢a za oko 30.000.

U skladu sa Odlukom o raspisivanju izbora za ¢lanove nacionalnih saveta nacionalnih
manjina, kojom je odredeno da ¢e se izbori odrzati 26. oktobra 2014. godine, 17 nacionalnih
manjina biralo je svoje Clanove za nacionalne savete nacionalnih manjina na neposrednim
izborima i to: albanska, aSkalijska, boSnjacka, bugarska, bunjevacka, vlaSka, grcka, egipatska,
madarska, nemacka, romska, rumunska, rusinska, slovacka, slovenacka, ukrajinska, ¢eska, dok
su 3 nacionalne manjine birale svoje ¢lanove za nacionalne savete putem elektorske skupstine,

i to: makedonska, hrvatska i crnogorska.

Za izbor Nacionalnog saveta slovacke nacionalne manjine prijavljeno je pet lista i to sa

slede¢im kandidatima:

02.09.2014 - 1. Slovacki identitet - Ana Tomanova Makanova (Slovenska identita)

Ana Tomanova Makanova, 1961, dipl. pedagog, Novi Sad; Vladimir Valen¢ik, 1959, novinar,
Backi Petrovac; Jarmila Cendié, 1961, istori¢ar umetnosti, Kovadica; Ladislav Petrovi¢, 1968,
profesor fizicke kulture, Padina; Ana Hréan Leskovac, 1969, profesor razredne nastave,
Petrovaradin, Miroslav Kozik, 1985, elektrotehnicar energetike, Stara Pazova; Zuzana Lenhart,
1957, profesor, Kovacica; Martin Zloh, 1964, dipl. ekonomista, Kovacica; Jarmila Sproh—Beljiéka,
1977, lekar, Backi Petrovac; Samuel Celovski, 1950, univerzitetski profesor, Backi Petrovac;
Zdenka Valnet Beli¢, 1975, profesor slovackog jezika 1 knjizevnosti, Novi Sad; Valentin Mihajlo
Grnja, 1962, muzicki saradnik, Pivnice; Olinka Kolar, 1976, svestenik, Sid; Pavel Zima, 1956, dipl.
ing. elektrotehnike, Kulpin; Katarina Veres, 1958, novinar, Stara Pazova; Jozef GaSparovski, 1962,
menadzer, Selenca; Tatiana Nad, 1967, prof. razredne nastave, Pivnice; Mihal Madacki, 1955, foto
dizajner, Kisa¢; Erka Viljacik, 1965, dopl. ing. - master, Aradac; Jan Petrovi¢, 1978, doktor
stomatologije, Padina; Lidija Karkus, 1986, profesor geografije, Kovacica; Pavel Roharik, 1957
profesor istorije, Padina; Ana Simonovi¢, 1960, novinar, Stara Pazova; Andrija Beredi, 1954, dipl.

ekonomista, Erdevik; Martina Zrinji, 1988, prof. biologije i geografije, JanoSik; Mihal Purovka,
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1972, novinar i slikar, Kisa¢; Eva Petra$, 1967, dipl. ing. poljoprivrede, Padina; Andrej Meleg, 1969,
radnik, Backi Petrovac; Marina Holi Balali¢, 1975, psiholog, Novi Sad.

03.09.2014 - 2. Liga vojvodanskih Slovaka - Jan Brna (Liga vojvodinskych Slovikov)

Jan Litavski, 1983, direktor RTV Opstine Kovacica, Kovacica; Jan Brna, 1959, prof. razredne
nastave, Backi Petrovac; Jarmila Agarski, 1968, farmaceutski tehnicar, Kisa¢; Adam Paljov, 1970,
profesor, Aradac; Zdenko Kolar, 1981, dipl. ing. menadzmenta, Selenca; Marka Latas, 1954,
medicinski radnik, Sid; Jan Gages, 1983, zamenik predsednika SO Kovacica, Kovacica; Sladan
Srdi¢, 1980, teolog, JanoS$ik; Kristina Kevenska, 1986, prof. istorije, Backi Petrovac; Vladimir
Povolni, 1988, radnik, Padina; Branko Muha, 1973, radnik, Kisa¢; Ana Pavelova Kolarikova, 1984,
administrativni radnik, Padina; Zan Petrak, 1971, trgovac, Kovacica; Ivan Marko, 1980,
masinbravar, Pan¢evo; Antonija Zerecki, 1989, spec. strukovni menadzer, Selenca; Andrej Stano,
1975, poljoprivrednik, Kovacica; Misa Galadik, 1956, radnik, Bingula; Natasa Simek, 1988,
maturant gimnazije, Berkasovo; Jan Canji, 1977, moler, Bagki Petrovac; Jozef Provodovski, 1983,
preduzetnik, Selenca; Ivana Jasko, 1992, medicinska sestra, Kovacica; Darina Suhanek, 1994,
student, Kovacica; Mihal Poliak, 1970, poljoprivredni mehanicar, Selenca; Martina Cuvar, 1992,
zdravstveni radnik, Kovacica; Jano Janosik, 1955, gradevinski tehnicar, Aradac; Ana Ferik Ivanovic,
1973, arhitekta, Novi Sad; Marjena Mega, 1993, student, Padina; Miroslav Fabok, 1973, radnik

kamenorezac, Kulpin; Miroslav Bazalja, 1974, poljoprivrednik, Lug.

03.09.2014 - 3. Matica slovacka u Srbiji - Za slovacki identitet - Katarina Melegova

Melihova (Za slovenskost’)

Katarina Melegovéa Melichova, 1954, novinar, Backi Petrovac; Jan Slavik, 1956, organizator
kulturnih aktivnosti, Kisac; Igor Feldi, 1978, svesStenik, Novi Sad; Jarmila Bohus, 1975, ekonomista,
Glozan; Pavel Marcok, 1968, prof. informatike, Backi Petrovac; Juraj Cervenak, 1951, dipl. ing.
elektrotehnike, Glozan; Marija Andrasik, 1961, prof. slovackog jezika i knjizevnosti, Backi
Petrovac; Juraj Sudi, magistar muzi¢ke pedagogije, Selenca; Jaroslav Javornjik, 1975, svestenik,
Kulpin; Gabriela Guba Cerveni, 1976, prof. istorije, Pivnice; Hana Tancik, 1986, magistar
komunikologije, Backi Petrovac; DuSan Kere, 1945, prof. fizike, Padina; Jan Vida, 1987, svestenik,

Kulpin; Vjera Miskovicova, 1958, dipl. ing. poljoprivrede, Glozan; Vladislav Ivic¢iak, 1979,
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sveStenik, Kisa¢; Mihal Balaz, 1970, masinski tehniCar, Stara Pazova; Ana Palik Kuncak, 1961,
teolog, Kisac; Janko Hodoli¢, 1950, univerzitetski profesor, Novi Sad; Jan Zvara, 1969, prehrambeni
tehnicr, Aradac; Katarina RaSeta, 1953, dipl. pravnik, Backi Petrovac; Jan Brtka, 1953, profesor,
Backi Petrovac; Jan Tomas, 1988, prof. istorije 1 geografije, Kovacica; Ana Hrn¢jar, 1960, prof.
slovackog jezika i knjizevnosti, Lali¢; Jan Balca, 1963, organizator kulturnih aktivnosti, Kisac;
Silvester Kolar 1986, ekonomski tehnicar, Lug; Vjera Toman, 1967, profesor, Boljevci, Zeljko
Capelja, 1973, masinski tehnicar, Dobanovci; Pavel Tomecek, 1953, naftni tehnicCar, JanoSik; Jarmila

Hromcik, 1971, prof. informatike, Belo Blato.

12.09.2014 - 4. Slovaci napred - Pavel Surovi (Slovéci vpred)

Pavel Surovi, 1980, dipl. ekonomista/informatic¢ar, Kisa¢; LjibuSka Lakatos, 1972, prof.
fizickog vaspitanja, Stara Pazova; Katarina Vrabc¢enjak, 1956, prof. slovackog jezika i knjizevnosti,
Selenca; Zlatko Lenhart, 1966, koordinator za ljudska i manjinska prava, Beograd; Ana Boldocki
1li¢, 1958, lekar, Backi Petrovac; Janko Havran, 1966, prof. fizike, Stara Pazova; Miroslav Benka,
1956, dipl. reditelj, Stara Pazova; Zlatko Simak, 1965, dipl. pravnik, Padina; Ana Hudanova, 1963,
prof. slovackog jezika, Glozan; Jan Glozik, 1957, poljoprivrednik i slikar, Kovacica; Slovenska
Benkova Martinakova, 1981, doktor umetnosti, Backi Petrovac; Rastislav Surovi, 1935, nastavnik,
Kisa¢; Janko Kolarik, 1965, nastavnik razredne nastave, Padina; Marija Kukucka Supekova, 1966,
nastavnik slovackog jezika, Celarevo; Miloslav Hréan, 1960, novinar, Kovagica; Jaroslav Stevanov,
1963, turisticki organizator, Zrenjanin; Mrina Kanjova, 1983, prof. klavira, Novi Sad; Jan Cinéurak,
1950, penzioner, Kulpin; Vladimir Hudan, 1990, nastavnik matematike, Glozan; Jan Meleg, 1964,
preduzetnik, Backi Petrovac; Ankica Nemogova Kadancova, 1977, prof. slovackog jezika i
knjizevnosti, Padina; Miroslav Purka, 1960, preduzetnik, Erdevik; Juraj Beredi, 1959, ekonom,
Selenca, Kvjetka Lenhart, 1991, negovatelj, Padina; Janko Benka, 1976, ugostitelj, Lali¢; Pavel
Kukucka, 1958, nastrojar, Boljevci; Zuzana Pudelka, 1953, slikarka, Pivnice; Jano Ceh, 1943,

penzioner, Kovacica; Katarina Dolinaj, 1936, nastavnik, Belo Blato.

10.10.2014 - 5. Slovacka stranka - Jan Paul (Slovenska strana)

Jan Paul, 1964, preduzetnik, Padina; Jan Purcik, 1980, poljoprivrednik, Stara Pazova; Sandra

Gages, 1988, dipl. pravnik, Kova¢ica; Majda Sipicki, 1989, master inZenjer menadZmenta,
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Kovacica; Jan Demiter, 1953, dipl. teolog, Backa Palanka; Jano Povolni, 1965, saobrac¢ajni tehnicar,
Padina; Miroslav Tatliak, 1963, preduzetnik, Backi Petrovac; Katarina PetraSova, 1943, uciteljica,
Padina; Vladimir Kabas, 1974, preduzetnik, Stara Pazova; Slavomir Piksiades, 1976, tehniCar
automatike, Kisac; Renata Palenkas, 1993, student, Padina; Samuel Medved, 1958, profesor, Backi
Petrovac; Zdenka Sklabinski, 1973, domacica, Boljevci; Stefan Nosal, 1963, kuvar, Selen¢a; Jozef
Toman, 1980, dipl. ing. tehnologije, Kovacica; Violeta Benka, 1989, student, Kovacica; Ondrej
Bilek, 1992, poljoprivrednik, Padina; Anka Babinka, 1974, domacica, Padina; Magdalena Slivka,
1993, student, Padina; Martin Kolarik, 1950, penzioner, Janosik.

1.1. Kontekst medija
Televizija Vojvodine

Televizija Vojvodine otpocela je sa radom 29. novembra 1975. godine a program na
slovackom jeziku po prvi put je emitovan 30. novembra 1975. godine u 17.45 kao TV magazin
Rozhl'ady. Od tada se program na slovackom jeziku proizvodi u kontinuitetu gotovo cetiri
decenije. Danas o programu na slovackom jeziku brine Slovacka redakcija RTVa koja nedeljno
proizvede 4 sata programa informativnog, kulturno-umetnickog, muzickog, decijeg, verskog,
dokumentarnog 1 nau¢no obrazovnog programa. Najzastupljeniji je informativni program sa
preko 60 %, dok medu najmanje zastupljene programe spada deciji program i verski program.
Informativni program na slovackom jeziku predstavljen je, pre svega, centralnom
informativnom emisijom Dnevnik (Dennik) u kojoj se emituju najnovije vesti iz sveta i zemlje
a narocito iz mesta u Vojvodini u kojima Zive Slovaci. Dnevnik se emituje svakog dana sa
pocetkom u 18.00h. Emisija za penzionere (Vysielanie pre penzistov) namenjena je
penzionerima a emisija za selo bavi se temama interesantnim za ruralno stanovnis$tvo
(Vysielanie pre dedinu). Emisija za selo emituje se dva puta mesecno. Kulturno umetnickim
programom bave se emisije Dihovka i Dotyky. U ovim emisijama predstavljeno je kulturno i
tradicionalno stvaralastvo vojvodanskih Slovaka (folklor, narodna muzika, slikarstvo...).
Duhovka predstavlja portrete znacajnih li¢nosti vojvodanskih Slovaka. Aktuelnostima iz
kulture bavi se i kulturni magazin (Kumstéarenl) koja donosi aktuelni pregled vesti iz kulture.
Emisijia pod nazivom Gore dole (Hore dolu) namenjena je mladima. Verski program zastupljen
je kroz emisiju Na§ Bog je ljubav (Boh nas je ldska) a deciji u emisiji Mi rastemo (My
rastieme). Muzicki program ima zna¢ajno mesto u celokupnom programu na slovackom jeziku.

RTV direktno prenosi pojedine muzicke festivale, koji imaju poseban znacaj za slovacku

168



zajednicu a zatim i odloZeno emituje snimljeni materijal.

Nedeljna emisija Dobro vece Vojvodino (Dobry vecer Vojvodina) je tipska emisija koja
obuhvata najSiri tematski okvir: obrazovanje, drustveno politicke teme, kultura, medicinska
zasStita. Ovde se emituju prilozi iz svih delova Vojvodine gde Zive Slovaci a kao takva emisija

doprinosi negovanju tradicionalnih vrednosti Slovaka u Srbiji.

Radio Vojvodine

Radiodifuzna ustanova Vojvodine, Radio-televizija Vojvodine, Radio Novi Sad ove
godine obelezava 65. godina neprekidnog emitovanja radio programa. Prvi put oglasio se 29.
novembra 1949. godine. Istog dana, spiker je pozdravio sluSaoce i na slovackom jeziku. Danas
program na slova¢kom jeziku priprema Slovacka redakcija Radia Novi Sad a njen zadatak je
da na slovackom jeziku obaveStava sluSaoce o svemu $to ih zanima. Kada je u pitanju
programska Sema, vesti se emituju u 8.00, 9.00 i u 15.00 h (nedeljom u 16.00 h), dok se
centralna informativna emisija emituje u 17.00 h i traje oko 15 minuta. Od ponedeljka do petka,
u vremenu od 08.00 do 09.00 h, emituju se rubrike kao Sto je Istorijski kalendar (Historicky
kalenddr), Vreme (Pocasie), Vojvodanske aktuelnosti (Vojvodinské aktuality), Deciji kutak
(Detské okienko). U vremenu od 09.00 - 10.00 emituju se rubrike Iz nasih mesta (Z nasich osad
a obci), Od dopisnika (Od dopisovatelov), Saveti stru¢njaka (Rady odbornikov), Kultura
(Kultura), Zanimljivosti (Zaujimavosti) kao i reklame. Subotom i nedeljom se u prepodnevnom
terminu emituju vesti, ali 1 pregled nedelje, Aspekti /rodna ravnopranost/, Envirosfera, kao i
emisije sa verskom tematikom Pogledi u visine (Pohl'ady i vySindm), sadrZajem za decu Decja
emisija (Vysielanie pre deti) i sadrzajem vezanim za selo Emisija za selo (Vysielanie pre
dedinu). Svaki dan se u poslepodnevnim terminima smenjuju razne teme pa je tako
ponedeljkom akcenat na sportu Radio sport (Rddio Sport) i narodnoj muzici, utorkom se
emituje Hronika naSih mesta i muzicka emisija Zemlje sveta (Krajiny sveta), sredom privredne
teme Privredni horizonti (Hospodarske horizonty), emisija za mlade In teen i muzicka emisija
Susreti (Stretnutia), Cetvrtkom emisija Sazvucja (Suzvuky) i slovacka narodna muzika, petkom
Iz svakog ugla ponesto (Z kazdého rozka troSka) kao 1 Iz vaSih pisama (Z VaSich listov),
subotom se emituje emisija kolaZznog tipa Kaleidoskop (Kaleidoskop) i muzicka emisija a
nedeljom se emituju muzi¢ke emisije i vesti. Slovacka redakcija Radia Novi Sad nedeljno
proizvede 48,30 sati programa na slovackom jeziku u koji spada 1 No¢ni muzicki program —
emituje se utorkom i subotom od 23.00 do 06.00, u okviru kojeg se subotom od 23.00 do 24.00
emituje Dramski program i kao takva ima postavljene najvisSe standarde po pitanju upotrebe

slovackog jezika odnosno kvaliteta novinarskih formi i sadrzaja. Slovacka redakcija emituje
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svoj program na treCem programu Radia Novi Sad a njihov program moze se pratiti i putem

live streaminga.

NVU Hlas ljudu

Informativno politicki nedeljnik Hlas ljudu prvi put je objavljen 19. oktobra 1944.
godine a od 1967. godine izlazi u Novom Sadu. Izlazi u okviru NIU Hlas ljudu, nad kojim je
osnivacka prava 2004. godine preuzeo Nacionalni savet slovacke nacionalne manjine.
Nedeljnik izlazi na 50 strana (unutraS$nje strane) a medu osnovne rubrike ovog nedeljnika
ubrajaju se: Nedelja (Iz mog ugla, Sedam dana, Jedna li¢nost jedno pitanje, Drugaciji pogled,
Slovacka i Eurokompas), Ljudi i dogadaji (Pougar i Retrospektiva), Kultura (Recenzija i
JazykOmyly), Sport, Deciji kutak, Oglasi i RTV panorama. Svaki broj nedeljnika sadrzi
redovne priloge: Poljoprivredni magazin (Pol'nohospodarske rozhl'ady), dva puta mesecno,
Vidici (Obzory) jednom mese¢no, Mozaik (Mozaika), jednom mesecno. Dok se poljoprivredni
magazin bavi temama korisnim za zemljoradnike, Vidici donose sadrzaje vezane za kulturu,
nauku, umetnost 1 literaturu a Mozaik je prilog magazinskog tipa. Pocev od novembra 2010.
godine Hlas ljudu uveo je 1 rubriku NaSa tema, u okviru koje se objavljuju prilozi i raznih
sredina. Povremeno se uvode i druge rubrike, jednom od njih su i izborne aktivnosti. Nedeljnik
izlazi svakog petka a njegov tiraZ je cca. 4000 primeraka. Maksimalna oc¢ekivana remitenda je
10 % od ukupnog tiraza. GodiSnje NIU Hlas ljudu objavi 52 broja nedeljnika, od toga 46
redovnih brojeva i 3 dvobroja. Hlas ljudu se Stampa na papiru 60 grama ofset Stampe i u
kombinaciji crno-bele i kolor tehnike. Korice su u boji i Stampane su na 120 grama kunsdruk

papiru u punom 4/4 koloru u C/4 formatu. Veliki broj tekstova ilustrovan je fotografijama.

1.2. Kontekst emisije
Ovim monitoringom obuhvacene su sledece emisije i izdanja:

- Centralna informativna emisija TV Vojvodine Dnevnik, koji se svakodnevno emituje
u 18.00 ¢asova. Monitorovane su vesti emitovane dana 03.10, 08.10, 11.10, 13.10, 16.10,
21.10. i 24.10. Monitorovane su vesti iz rubrike Izbori za Savete 2014 ali i druge vesti
emitovane u okviru centralne informativne emisije.

- Emisija magazinskog tipa Dobro ve¢e Vojvodina (Dobry vecer Vojvodina), koja se
emituje svakog petka u terminu od 20.00 - 21.30 casova, kolaZnog je tipa i sastoji se od pregleda
dogadaja, koji su realizovani tokom jedne nedelje. S obzirom na to, da su u oktobru

organizovani izbori za NSNM, ali i na Cinjenicu da su u oktobru realizovana i dva direktna
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prenosa - Festival popularne muzike Zlatni kljuc¢ i Svec¢ana akademija povodom 150 godina
Stampe na slovackom jeziku, uobiCajena Sema je bila delom promenjena. U oktobru je dakle
ova emisija emitovana: 03.10.2014. (redovno izdanje), 14.10.2014. - predstavljanje nosilaca
svih 5 lista za izbore NSSNM, 17.10.2014. - direktan prenos Svecane akademije 150 godina
Stampe Slovaka u Vojvodini, 24.10.2014. (redovno izdanje).

- Centralna informativna emisija Radio novine, koje se svakodnevno emituju u 17.00
C¢asova. Monitorovane su vesti emitovane dana 03.10.2014, 09.10.2014, 11.10.2014,
13.10.2014, 16.10.2014. 1 21.10.2014. Monitorovane su vesti iz rubrike Izbori 2014. ali i drugi
medijski sadrZaji emitovani u okviru Radio novina.

- Monitoring Cetiri broja nedeljnika Hlas ljudu, koji su objavljeni: 04.10.2014. (broj 40),
11.10.2014. (broj 41), 21.10.2014. (broj 42) 1 25.10.2014. (broj 43). Monitorovani su iskljucivo
novinarski tekstovi, a ovom statistikom nisu obuhvaceni mali oglasi, umrlice, karikature,
najava televizijskih i radijskih programa, ukrStenice i sl. Monitoring je usmeren pre svega na

rubriku Izbori 2014. kao i na politicki marketing.

3. Metoda

Metod koji koristimo u ovom radu je kvantitativno-kvalitativna analiza sadrzaja
medijskog diskursa na osnovu unapred utvrdenog kodeksa. U nastojanju da utvrdimo
karakteristike medijskog sadrZaja posvecenog izborima u okviru radijskih i televizijskih
emisija kao i u okviru Stampanog medija posebnu paznju posvetili smo kategorijama koje se
odnose na teme, aktere, subjekte, objekte, njihovu stranacku pripadnost odnosno zloupotrebe

drzavnih funkcija.

4. Analiza

Dnevnik Radio televizije Vojvodine (Dennik) je imao odreden blok vezan za
predizborni program pod nazivom Izbori za nacionalne savete (VoI'by do narodnotnych rad) i
svako pojavljivanje kandidata u okviru nekog tematskog priloga svrstano je u ovu rubriku.
Tako je u prilogu od 03.10.2014. u OS Jana Komenskog u okviru seminara na temu inkluzivna
nastava, govorila i nosilc Liste br. 1 Ana Tomanova Makanova (kao predsednica NSSNM).
Ona je navela da su deca nasa buducnost, a mi u NSSNM imamo strategiju i rezultati naseg
rada su vidljivi u svim sredinama. U predizbornom bloku od 08.10.2014. govori Meho
Omerovi¢ o tome kako je mali broj pripadnika manjina iskoristio mogucnost da se upiSe u

posebne biracke spiskove 1 da ¢e samim tim i izlaznost biti mala. U okviru dnevnog pregleda
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11.10.2014. javnost je informisana da su Slovaci dobili i Listu br. 5 ¢iji je nosilac Jan Paul,
predsednik Slovacke stranke iz Padine. U prilogu se govori da su ciljevi ove liste da zaustavi
migracije Slovaka u inostranstvo, da radi na ocuvanju i razvoju poljoprivrede, i da se zalaZe
za transparentnost u radu i depolitizaciju NSSNM. Cula se i informacija da je istekao rok za
predaju lista koje se kandiduju za izbor NSNM. U prilogu od 13.10.2014. u okviru
predizbornog bloka govori kandidat sa liste broj 3 Jan Slavik i to u svojstvu predsednika Mesne
zajednice KisaC koja je obelezila dan pobede nad faSizmom. U Dnevniku emitovanom
16.10.2014, u Dnevniku emitovanom 21.10.2014. kao i u Dnevniku 24.10.2014. nije bilo

rubrike Izbori u NSSNM, niti su kandidati pominjani u drugim prilozima.

Sto se ti¢e vesti koje su emitovane mimo rubrike Izbori za nacionalne savete, a mogli
bi da upucuju na neki nain na ovu problematiku moZemo naglasiti, da je u vestima dana
03.10.2014. javnost informisana da je Kovacica dobila novi precistac kanalizacionih voda i da
je to investicija iz Fonda za kapitalna ulaganja vredna 171 miliona dinara. Izjave su dali Bojan
Pajti¢, pokajinski premijer kao 1 predsednik opStine Kovacica, Miroslav KriSan. Odbor za
obrazovanje i Odbor za kulturu NSSNM organizovali su seminar za pedagoge u oblasti
dramskog stvaralaStva. Ovde se nisu pojavljivali kandidati sa liste ali je predstavljen rad

NSSNM iako su bili u tehnickom mandatu.

U okviru nedeljne emisije Dobro vece Vojvodino (Dobry vecer Vojvodina) po prvi put
se pojavio i prilog o predstoje¢im izborima za nacionalne savete 26.09.2014. Prilog je posvecen
upisu u posebne biracke spiskove a tema ima i svoju Spicu Izbori 2014 (Volby 2014).
Novinarka je intervjuisala sekretara Nacionalnog saveta Ladislava Canjija, zatim Aleksandra
Popova, direktora Centra za regionalizam, a takode je sprovedena i anketa sa prolaznicima o
tome da li su informisani o predstoje¢im izborima. U ovom prilogu nije bilo re¢i o postojecim
listama. U nedeljnom pregledu dogadaja u okviru emisije Dobro vece Vojvodina sa datumom
03.10.2014. ni u jednom prilogu nije pomenuta tema izbora za nacionalne savete.

Dobro vece Vojvodino 17.10.2014 u celosti je prenosila u direktnom prenosu svecanu
akademiju 150 godina Stampane reci Slovaka u Srbiji.

Nedeljni Magazin Dobro vece Vojvodino, umesto u petak 10.10.2014 emitovan je u
utorak 14.10.2014 i u celosti je bio posvecen predstavljanju lista za izbor NSSNM. Redosled
prema kojem su bili predstavljeni izvlacili su nosioci lista neposredno uoc¢i programa.
Predstavljanje je imalo jasna pravila, vreme koje je svako imao na raspolaganju se merilo i u

emisiji se dosledno postovalo. Svaki kandidat je imao vreme od 3 minuta za svako pitanje a
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kada bi nekoga prozvao, prozvani je dobio dodatan 1 minut za svoju repliku. Nosioci lista su
se predstavili u duhu u kojem je protekla i ¢itava kampanja. Prvi se predstavio Pavel Surovi -
lista broj 4, za njega je karakteristi¢no da umereno kritikuje ono $to je do sada radeno u NSSNM
ali 1 da u svom re¢niku potencira transparentnost u radu, koju ¢e njegov tim postici tako Sto ¢e
objavljivati sve ugovore. Najavio je formiranje pravnog tima za pisanje projekata u EU ali i to,
da ¢e sve knjige rodenih digitalizovati i postaviti na internet, kako bi svako mogao da pronade
svoje poreklo - korene.

Kao drugi se predstavljao Jan Paul, nosilac liste broj 5. Slovacka stranka koju predvodi
vodi najprljaviju kampanju, koja se sastoji samo u tome da se objavljuju dosadasnji ugovori
koje je NSSNM zakljucivao, optuzuje aktuelnu predsednicu za klijentelizam, jer angazuje svog
supruga i samu sebe, svoje prijatelje i sl. Prozvao je NSSNM za nedostavljanje materijala, na
Sta je upozorio i poverenik za informacije od javnog znacaja. Na pitanja Sta ¢e ova stranka
uraditi po pitanju oblasti, koje su u nadleznosti NSSNM nosilac liste nije imao ni jedan
konkretan odgovor.

Tre¢i se predstavio Jan Brna, predstavnik Liste broj 2. Njegovi odgovori su bili
konkretni, realni i konstruktivni, i prema kasnijem vrednovanju njegovo predstavljanje
izazvalo je najpozitivnije reakcije.

Cetvrta se predstavljala Lista broj 1 - Ana Tomanova Makanova. Ona je imala nekoliko
prilika za repliku, Sto je iskoristila i porucila nosiocu liste broj 5 da ¢e se videti na sudu 1 resiti
sve optuzbe. Savet ima iza sebe rezultate i na njima je postavljena ova kampanja. Medutim,
kada se govori o budu¢em radu potencira se ideja - da ¢e se raditi kao i do sad, Sto se najvise
zamera ovom predstavljanju od strane drugih lista, jer prostora za poboljSanje rada ima mnogo.

Peta po redu se predstavila Lista broj 3 - Matica slovacka. Ova organizacija ima svoje
mesne odbore, odnosno infrastrukturu, ova lista temelji svoj rad na tradiciji a najviSe planira
da deluje u domenu obrazovanja, jer je sve manje dece u slovackim Skolama.

Dakle, RTV je omoguc¢ila nosiocima lista da predstave kandidate i svoje programe u
okviru emisije koja je trajala 1 sat i 30 minuta. Uslovi za sve nosioce lista su bili identi¢ni i u
tom smislu nije doslo do bilo kakvog narusavanja ovih pravila. Medutim, ova forma nije
dozvolila razmenu misljenja ili konstruktivnu diskusiju o pojedinim pitanjima, ve¢ je bila
svedena na niz pitanja i niz odgovora iz svojih porograma, o kojima je gledalac u krajnjem

slu¢aju mogao da se informiSe i putem drugih medija.

Kao i drugi mediji na slovaCkom jeziku u Srbiji, tako se i nedeljnik NVU Hlas ljudu

pridrzavao preporuka Republicke radiodifuzne agencije o pracenju izbora. To znaci da su

173



generalno svi bili veoma oprezni u objavljivanju vesti, nastoje¢i da kandidate na listama i
nosioce lista predstavljaju samo u okviru jasno naznaCenih izbornih rubrika. Pravila
oglaSavanja tokom predizborne kampanje u ovom nedeljniku pojaSnjena su ve¢ u prvom
oktobarskom broju (04.10.2014.) gde u uvodnom tekstu zamenica glavne i odgovorne urednice
Ana Francisti u ¢lanku pod nazivom Oktobar u znaku proslava i izbora pise: Sa ciljem da
citaoci Hlas ljudu dobiju potpune, objektivne i pravovremene informacije o izborima za
NSSNM, svi ucesnici izbora dobili su u predizbornoj kampanji jednak prostor u nasem mediju.
Pod jednakim uslovima oni mogu javnosti predstaviti svoje ciljeve i program u naredna tri
broja.... Na jednoj strani imaju prostor za zajednicku fotografiju i odgovore na pitanja iz Cetiri
oblasti u kojima saveti imaju nadleznosti... Materijal objavljujemo u posebnoj rubrici Izbori
za nacionalne savete... Tako je nedeljnik na posebno obeleZenoj strani pod nazivom
Predstavljamo - Izbori za nacionalne savete - u broju od 04.10.2014. predstavio Listu broj 4. U
svom predstavljanju nosilac liste navodi da ova lista Zeli sama i u saradnji sa gradanima da
oducuje o sudbini ovdasnjih Slovaka a ne da bude pod uplivom politickih stranaka. U tekstu se
ukratko predstavlja program liste. Sto se drugog sadrZaja ti¢e, ne pojavljuju se drugi kandidati
niti nosioci lista u tekstovima a ni na fotografijama. Izuzetak su samo dva teksta, koja kao
novinarka potpisuje osoba koja je ujedno i na jednoj od lista. Jedan tekst se odnosi na sastanak

lokalnog parlamenta a drugi na arhivske grade.

U nedeljniku Hlas ljudu broj 41 (11.10.2014.) predstavljena je Lista br. 3. Lista takode
naglaSava da nije stranacka, da ima ¢lanstvo koje broji vise hiljada i da treba raditi na onome
Sto do sada NSSNM nije dovoljno radio a vezano za oblasti u kojima ima nadleZnosti. U
jednom od tekstova se na fotografiji nalazi kandidat sa Liste br. 2, sveStenik, jedan tekst
potpisuje novinarka dopisnica, koja je kandidatkinja sa Liste br. 1 a u ovom broju objavljen je
i zanimljiv tekst pisca Jana Sal¢aka, koji je javno uputio pismo onima koji se kandiduju i koji

¢e Ciniti buduc¢i sastav NSSNM pod nazivom O projektu slovacke majke.

Povodom znacajnih jubileja - 150 godina slovacke Stampe u Vojvodini kao 1 70 godina
nedeljnika Hlas ljudu, dana 18. oktobra 2014. objavljen je opSirniji nedeljnik broj 42. S
obzirom na to, da je to bio poslednji broj uoci izbora za NSSNM, obiluje ne samo redovnim
tekstovima gde se predstavljaju liste ve¢ 1 politickim marketingom. U ovom broju nalazimo
kratak ¢lanak o tome da Slovaci biraju izmedu pet lista a zatim su u okviru predizbornog bloka
predstavljene: Lista br. 1, Lista br. 2 i Lista br. 5, koja je za svoju registraciju iskoristila

poslednji dan, kada je ona bila i moguca. Lista broj 1 navodi da su njeni kandidati dobro poznati
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javnosti, da se bave ovom problematikom, da ¢e se u narednom periodu posebno posvetiti
sredinama kao Sto je Erdevik, Padina i Kulpin i da ¢e se zalagati za efikasnija legislativna
reSenja kulturne autonomije. Oni Salju 1 poruku glasacima - ne zaboravljajte ko je bio sa vama
do sad... Lista br. 2 je u okviru teksta predstavila svoje kandidate i pozvala birace da iskoriste
mogucnost da glasaju i promene nesto za dobrobit ovdasnjih Slovaka. Lista br. 5 je insistirala
da se nikako ne koriguje njihov tekst, te je tako objavljen materijal pun gramatickih greSaka.
Svima koji vladaju knjizevnim slovckim jezikom ovaj tekst delovao je kao prikaz neznanja i
neozbiljnosti (spoj energetskih mladih ljudi i iskustva starijih, bez zanatstva i poboljsanja
socijalnih uslova nema nam ni kulture ni obrazovanja....). U ovom broju nalazimo tekst o
obelezavanju godiSnjice pobede nad faSizmom u Kisacu a u okviru ove vesti u tekstu su
navedeni kandidati sa dve liste. Na fotografiji je gradonacelnik Novog Sada, M.Vucevi¢. U
okviru politickog marketinga na zadnje dve strane nalazimo reklamu za liste br. 31 1. Dok Lista
br. 3 porucuje da je Matica uvek sa Vama - sa svojim narodom, Lista br. 1 porucuje radicemo
za sve vas kao i do sada. Prve dve strane u nedeljniku izdvojene su za reklamu Liste br. 4 koja
porucuje Vi nas birate - Vi nas kontrolisete - mi smo ovde zbog vas. Uz fotografije svih

kandidata, naveden je i konkretan program kojim ¢e se ova lista baviti.

Uz ovaj vid oglasavanja iskoris¢en je joS jedan. Naime, u broju koji je izasao dana

27.09.2014. ¢itaoci su dobili upakovan i reklamni letak za Listu br. 1.

U broj 43, koji je objavljen uoci izbora za NSSNM nalazimo kratak tekst, gde novinar
poziva Citaoce da izadu na glasanje, jer se u nedelju bira novi sastav NSSNM. Takode, u ovom
broju 1 predsednik Ureda za Slovake u inostranstvu apeluje na Slovake u Srbiji da je potrebno
da izadu na izbore, te da ¢e Slovacka republika i dalje saradivati kao i do sada sa onima, koje
¢e pre svega odabrati oni koji su upisani u poseban bircki spisak tj. onima koji ¢e svoje pravo
da glasaju u nedelju i iskoristiti. Konferencija za Stampu odrzana je u sklopu posete delegacije
Igora Furdika Srbiji, posete nekolicine kulturnih dogadaja. Mesto konferencije je bilo sediste
Matice slovacke u Srbiji, koja je i sama predala kandidatsku listu pod brojem 3. Takode, u
ovom broju predstavlja se i zavrSetak i svecano otvaranje nove zgrade Doma kulture u Lugu.
Projekat je rezultat investicija Fonda za kapitalna ulaganja AP Vojvodine a u tekstu se citiraju
izjave kako pokrajinskog premijera B.Pajtica tako i potpredsednice SkupStine APV i
predsednice NSSNM, Ane Tomanove Makanove. Takode, u ovom broju predstavlja se joS
jedan rezultat rada Fonda za kapitalne investicije a to je kanalizaciona mreza i precistac

otpadnih voda u Kovacici, koji je svecano pusten u rad pocetkom oktobra. U ovom broju
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nalazimo i tekst o aktivnostima Odbora za obrazovanje NSSNM koji je odobrio nove stipendije
za studente, finansijsku podrSku profesorima i najavio nove sadrZaje kojima ¢e se baviti do

kraja godine.

Nedeljnik Hlas ljudu je o listama informisao i u okviru svog onlajn izdanja, gde je imao
jasno odredenu rubriku Izbori 2014. U svom onlajn izdanju doneo je kratak clanak pod
naslovom Da [i ste upisani u biracki spisak? U tekstu se pojasnjava gde se moZe proveriti, da
li je glasa¢ upisan u biracki spisak kao i to da je rok za upis 10. oktobar 2014. Hlas ljudu je u
tom smislu informisao javnost o tome koje su liste prijavljene, bez bilo kakvih drugih dodatnih
informacija ili komentara. U elektronskom izdanju Hlas ljudu, dana 11.oktobra 2014.
objavljena je vest, da su Slovaci dobili joS jednu listu — Slovacka stranka, na ¢ijem je Celu Jan
Paul odnosno da ¢e na predstoje¢im izborima birati izmedu pet ponudenih lista. U online
izdanju nedeljnika Hlas ljudu pojavio se i kriticki tekst vezan za Cinjenicu, da su pozivi
pojedinim gradanima pristizali na srpskom jeziku i na ¢irilicnom pismu. Ovaj tekst imao je
naziv Bez potpune konzumacije prava na sluZbenu upotrebu jezika i pisma. Treba konstatovati,
da su se na internet portalu nedeljnika Hlas ljudu prvi pojavili tekstovi o rezultatima glasanja,

kao 1 prvi preliminarni rezultati izbora.

Ananlizom Radio novina (Radio noviny) u okviru RTVa vesti vezane za izore NSNM
emitovane su u bloku nazvanom Izbori za nacionalne savete. Takvih vesti u monitorovanom
periodu nije bilo mnogo. 03.10. prenosi se vest da Udruzenje novinara Srbije smatra da je
nedopustivo $to su novinari i urednici, pa i zaposleni u RTV kandidati na listama za izbor
nacionalnih saveta te su podsetili na to Sta novinarski kodeks govori o ovoj temi. U dnevnom
pregledu vesti centralne informativne emisije Radio novine dana 06.10.2014. emitovan je jedan
prilog, ali u njemu su date samo opSte informacije o izbornom procesu i nisu predstavljane
liste. Dana 09.10. nije emitovana ni jedna vest iz ove rubrike a dana 11.10.2014. u okviru
predizbornog bloka emitovana je vest da je za izbor NSSNM prijavljena joS jedna lista - Lista
broj 5 Jan Paul te da ¢e biraci mo¢i da biraju izmedu pet lista. Dana 13.10. emitovan je prilog
o broju biraca koji ¢e glasati na izborima za nacionalne savete nacionalnih manjina te da je
RIK proglasio 76 lista do ovog datuma. U monitorovanim emisijama 16.10. i 21.10. nisu
objavljene vesti o izborima ali su 21.10. najavljene posebne emisie koje e biti posvecene
izborima za nacionalne savete nacionalnih manjina. Najava promene programa odnosila se na
prezentaciju ¢eske, rusinske i nemacke nacionalne manjine.

Ni u drugim rubrikama (Iz zemlje, 1z sveta, Iz Vojvodine, Privredne teme, Prozor u
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kulturu, Iz sporta, Vremenska prognoza i sl.) nisu se pronasle vesti koje bi na neki nacin bile

povezane sa izborima.

5. Zakljuéak

U Velernjim novostima je dana 29. septembra 2014 objavljen tekst pod nazivom
Funkcije jure i u narodnoj nosnji gde se iznose tvrdnje da u kampanji za izbore saveta
nacionalnih manjina prikriveno ucestvuju stranke. Stranke se ponovo pripremaju za izbore
samo Sto su ovog puta funkcioneri, umesto partijskih, istakli nacionalne boje. Iza velikog broja
lista na predstojecim izborima za savete nacionalnih manjina stale su, otvoreno ili prikriveno,
politicke partije. Tekst se odnosio generalno na sve nacionalne savete, dok su zatim poceli da
se pojavljuju naslovi, koji se odnose i na zajednicu Slovaka u Srbiji. Tako su objavljivane izjave
Jana Paula da je Nacionalni savet Slovaka produZena ruka DS (RTV, 15. 09. 2014), Izborna
lista manjinska, novac i logo partijski (Dnevnik, 29.09.2014), a mnogi tekstovi odnosili su se
na to, da partije finansiraju predizbornu kampanju nekih lista. Tako je objavljeno pismo J. Paula
premijeru A. Vucic¢u u kojoj Slovacka stranka i njen predsednik J. Paul govore da: Dok stranke
koje su u pokrajinskoj vladi DS, LSV, SVM imaju na stotine miliona dinara na raspolaganju za
finansiranje izbornih aktivnosti kandidata njihovih lista, za sve druge ucesnike na izborima
nije predviden ni dinar iz budZeta (tekst Ima propusta oko izbora za Savete, E-novine, 05.
septembar 2014). Ove izjave dematovala je poptredsednica SkupsStine AP Vojvodine Ana
Tomanova Makanova u intervjuu objavljenom u Politici dana 06. septembra 2014. u tekstu pod
nazivom Stranke ne finansiraju izbore za nacionalne savete. Ona navodi da Sve sto je Slovacka
stranka juce navela u pismu premijeru Aleksandru Vucicu o nejednakim uslovima za sve
ucesnike na izborima za savete nacionalnih manjina je neodgovorno, netacno i nedokazivo.

Iako je Lista br. 3 tokom cele kampanje potencirala svoju politicku neutralnost, u
medijima se ipak stekao 1 drugi utisak. U Danasu je dana 28. septembra 2014. objavljen tekst
Matica slovacka u Srbiji i njeno posrnuce gde se izmedu ostalog navodi i to da je Komisija u
krnjem sastavu ekspresno ne samo predloZila nego i odredila i RIK-u prijavila listu kandidata
MSS za izbore, bez znanja i saglasnosti UO! Odabir kandidata je vrsen prema kriterijumima,
ukoliko ih je uopste bilo, znanim samo pojedinim clanovima komisije i predsednici Katarini
Melegovej Melihovej, jer od 29 mesta na listi koja treba da predstavija sve Slovake u Srbiji,
Cak Sest je pripalo gradanima Backog Petrovca, odnosno c¢ak 17 stanovnicima vecih slovackih
mesta u Backoj. Neki kandidati nikada nisu bili aktivni u MSS, a nasli su se na njenoj listi.

Najzanimljivije je Sto se u samom vrhu liste MSS nalaze osobe koje su na prethodnim izborima
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bile na konkurentskoj listi Ane Tomanove Makanove i Cetiri godine verno zastupale njenu
politiku u slovackom NS.

Kampanja Liste br. 4 je prema re¢ima nosioca Liste br. 1 Ane Tomanove Makanove
(intervju na TV Petrovac u zavr$nici predizborne kampanje) finansirana od strane Srpske
napredne stranke. Ona je rekla da je politika Srpske napredne stranke da u svakoj nacionalnoj
manjini odabere jednu listu koju ¢e podrzavati svim moguc¢im sredstvima a kod Slovaka je to
Lista br. 4.

Lista broj 5 ¢iji je nosilac Jan Paul je na nedavnim republickim izborima javno
podrzavala stranku SNS kada je birace pozvala da glasaju za Srpsku naprednu stranku.

Prosecan bira¢ na izborima za nacionalne savete nacionalnih manjina imao je priliku da
uoci stranacku povezanost sa listama za izbore NSSNM na brojne nacine, $to putem tekstova
objavljenih u nacionalnim medijima (kao $to je navedeno u prethodnom tekstu) ili putem
drugih indikatora, koji su u najvecoj meri bili vidljivi preko druStvenih mreza. Analizirajuci
nacionalne i manjinske medije na slovackom jeziku moze se zakljuciti da je najnegativnija
kampanja vodena prema Listi br. 1 i da su najviSe osporavani rezultati rada dosadasnjeg
rukovodstva NSSNM. Takvu kampanju vodila je Lista br. 5, delom Lista br. 4 ali i UdruZenje
gradana Slovaci i suzivot, koje je aktivno prikupljalo podatke od javnog znacaja pola godine
unapred, kako bi neposredno pre izbora plasiralo ove podatke ne samo na socijalnim mreZama
ve¢ 1 putem drugog propagandnog materijala. Lista br. 1 je uglavnom vodila pozitivnu
kampanju, govorila o dosadasnjim rezultatima ali najvecu zamerku ovoj listi druge liste su dale
i zbog toga, Sto su svi dogadaji u organizaciji ili suorganizaciji NSSNM tokom predizbornog
perioda bili iskori§¢eni za promociju i kampanju (otvaranje festivala, donacije iz AP Vojvodine,
zavrSetak kapitalnih ulaganja Fonda za kapitalne investicije - Dom kulture u Lugu,
Kanalizaciona mreza u Kovacici...). Lista br. 3 je takode vodila uglavnom pozitivnhu kmpanju
i potencirala je tradiciju Matice slovacke u Srbiji, ovde je uocena i najskromnija kampanja, sa
dva bilboarda i jednim promotivnim spotom. Ipak, ovoj listi je zamereno §to su visoko

pozicionirani kandidati sa liste politiari odnosno preduzetnici.

U monitorovanom periodu a u navedenom monitorovanom medijskom sadrzaju
povezanost neke liste sa politickom strankom nije bila vidljiva. Naprotiv, mediji su prili¢no
skromno/rezervisano pristupali ovoj problematici, a nezadovoljstvo sa takvim pristupom
moglo se ¢uti i u emisiji na RTV posvecenoj predstavljanju lista. Tada je predstavnik Liste br.
2 naglasio da liste, nosioci i kandidati, imaju razne aktivnosti, ali da su mediji nezainteresovani

za njih. Prenosene su dakle osnovne ¢injenice o dogadajima, ljudima, one vezane za kandidate
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uokvirene su u predizborne blokove. Sustinski se niko nije dublje bavio problemom znacaja
delovanja najviSe institucije jedne zajednice kao ni programima koji donose ljudi koji se za ova
prestizna mesta kandiduju. U krajnjem slu€aju, same kandidate i njihove vizije rada nismo
mogli ¢uti u medijima. Kada bi i dobili prostor u specijalnim emisijama, moglo se cuti samo
Citanje predizbornog programa, ne i diskusije, razmena misljenja... Povrh svega, neki od
kandidata u svojim planovima i programima iznosili su takve ciljeve, koji ni na koji nacin nisu
u vezi sa kompetencijama NSSNM, na Zalost, niko nije imao prostora, hrabrosti ili znanja da

im skrene paZnju na to, da su u potpunosti promasili temu.

Nedeljnik Hlas ljudu je na molbu Liste br. 5 objavio u celini nelektorisan tekst u okviru
predstavljanja ove liste. Uz gomilu gramatickih greSaka dovedeni smo u situaciju da ¢itamo
program jedne liste, koji uz to Sto nije u skladu sa delovanjem NSSNM ujedno 1 degradira
knjiZzevni jezik. Postavlja se pitanje kako smo dospeli u ovu situaciju?! Da li je nasa javnost
svesna da ukoliko bi Lista br. 5 odnela pobedu na izborima za NSSNM, ona bi, kao neko ko je
osniva¢c NVU Hlas ljudu, verovatno donela odluku o tome, da Hlas ljudu izlazi na jeziku
narec¢ja odnosno bez lektorisanja tekstova na slovackom jeziku?! Iako je ovo ekstreman slucaj,
on ima za cilj da alarmira javnost da svi moramo da se aktivno pozabavimo pitanjem, kome se
daju u ruke tako velika ovlas¢enja! Kako je moguce da se za clanove NSSNM, koji izmedu
ostalog, ima u nadleZnosti i1 sluzbenu upotrebu jezika i pisma kandiduje neko, ko ne vlada

knjiZevnim slovackim jezikom?!

Utisak, koji je dominirao tokom ove predizborne kampanje jeste i pasivan pristup
medija, koje uglavnom nisu vodile kampanju za upisivanje pripadnika manjina u posebne
biracke spiskove odnosno kampanju u kojoj ¢e gradanima objasniti vaznost kvalitetnog
organizovanja i izbora novog saziva Nacionalnog saveta. Pokazalo se da niko nije nadlezan za
organizovanje ove vrste kampanje te da gradani treba sami da traze odgovore na to u kojoj meri
je dosadasnji sastav NSSNM ispunio svoja zakonska ovlaS¢enja odnosno koji su to realni
ciljevi i vizije sa kojima bi novi saziv trebao da se nadoveze na rad onog dosadasnjeg. Mediji
bi u tom smislu u budu¢nosti morali zauzeti proaktivan stav i raditi na povecanju vidljivosti
delovanja Nacionalnog saveta Slovaka, implementacije njegovih kompetencija u sluzbi

gradana ali i odgovornosti koja proizilazi iz domaceg i medunarodnog legislativnog okvira.
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MEDIA MONITORING DURING THE ELECTION CAMPAIGN FOR THE
ELECTION OF THE NATIONAL COUNCIL OF OF THE SLOVAK NATIONAL
MINORITY 2014.

Summary: The radio and television broadcasts of the Radio Television Vojvodina, as well as the Slovak
weekly Hlas ljudu'(The Voice of the people) were monitored as part of the monitoring process of the
media during the election campaign for the National Council of the Slovak minority. The monitoring of
broadcasts and newspapers started on 03 October 2014 and ended with the election silence on the eve
of the elections held on 26 October 2014. The analysis included four issues of the newspapers Hlas ljudu”
(The Voice of the people), the TV show Dobry vecer Vojvodina"(Good evening Vojvodina) and the
primetime news programs Dennik'{Daily journal) and Rozhlas noviny'(Radio newspapers). The method
used in this study was the quantitative and qualitative analysis of the media discourse concerning the
pre-election blocks and columns found in other blocks in which there was hidden advertising. What made
this media coverage distinctive was that all the media - from the public service to the local broadcasters
which are covered in this research sporadically, were very strict and consistent in providing information
about the election activities. Ultimately this quite marginalized the topic in comparison to the overall
election activities. All the media had clearly established frameworks in which they presented the election
lists and they had elective blocks, thus it cannot be said that any list was favorized. On the contrary, it is
evident that the election program was quite modest, that covert advertising was almost nonexistent, and
that the list carriers looked to other ways of reaching their voters. In this sense, social networks i.e. the
internet were mostly used, but also public appearances, participations in meetings, and involvements in
various gatherings and events. In the lack of media attention, some candidates paid for the time and for
the broadcasting of their promotional videos in the local media, or simply paid for adverts in the
newspapers. In general, the Slovak media did not give much attention to the election campaign for the
members of the National Council of the Slovak minority. They mostly broadcasted agency news published
by RIK or other authorities. Moreover, the monitoring has shown that topics such as the importance of
registering for the special national minority electoral list as well as the importance of the National
Councils™ activities in the area of cultural autonomy have been marginalized. In this regard the media
need to take a proactive stance and work on increasing the visibility of the activities of the National
Council of Slovaks, the implementation of its competencies which are in the service of citizens and the

responsibility which comes from the domestic and international legislative framework.

Key words: Slovaks in Serbia, elections for NSSNM, the National Council of the Slovak National

Minority, cultural autonomy, the rights of national minorities.
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ANALIZA DISKURSA O IZBORIMA ZA SAVETE NACIONALNIH
MANJINA U MEDIJIMA NA SRPSKOM JEZIKU

SaZetak: Medijski diskurs o izborima za savete nacionalnih manjina analiziran je tokom osam dana
oktobra u dnevnim listovima ,, Politika”, ,,Vecernje novosti” i ,,Danas”, kao i u centralnim informativnim
emisijama Radio-televizije Srbije, Radija Beograd, Radio-televizije Vojvodine i Radija Novi Sad. Pored
sadrZaja sa dnevnom periodikom objavljivanja monitoring je obuhvatio i nedeljnik NIN, kao i emisije
,Radar” na Radio-televiziji Vojvodine i ,,Gradanin” na Radio-televiziji Srbije. U radu je koriséen metod
kvantitativno-kvalitativne analize medijskog diskursa. MoZe se zakljuciti da navedeni mediji tokom

analiziranog perioda nisu posvetili dovoljno paznje temi izbora za savete nacionalnih manjina.

Kljucne reci: izbori, nacionalni saveti, nacionalne manjine, mediji, analiza diskursa

1. Uvod
Mediji na srpskom jeziku su tokom analizirane kampanje imali u izvesnoj meri Sire

postavljen zadatak od medija na jezicima nacionalnih manjina, budu¢i da nije postojao fokus
na konkretnu zajednicu, ve¢ je publici trebalo predstaviti opste karakteristike izbornog procesa,
ali i1 — makar na ilustrativnom nivou — teme koje je predizborna kampanja pokrenula u razlicitim
zajednicama. Uzevsi u obzir da su se u isto vreme vodile kampanje za izbor ¢ak 20 nacionalnih
saveta, a da u medijima ne postoje kapaciteti za detaljno pracenje tolikog broja paralelnih
izbora, izveStavanje je moglo da se krece u tri toka: povrSno informisanje o opsStim aspektima
izbora, pojac¢ano izvesStavanje o manjem broju konkretnih zajednica (odabranih na osnovu
kriterijuma brojnosti, znacaja pokrenutih tema u toku kampanje ili geografske bliskosti mediju)
1, naposletku, pracenje takozvane crvene niti, odnosno zajednickih problema razli¢itih

zajednica, ukljucujuci 1 najopstije pitanje: koliki je stvarni zna¢aj nacionalnih saveta?

1.1 Kontekst medija
U toku predizborne kampanje pracen je rad tri dnevna lista. ,,Politiku” je 1904. godine

osnovao Vladislav F. Ribnikar, a danas vazi za najstariji dnevni list na Balkanu koji se 1 dalje
objavljuje. Stampa se na velikom (broadshit) formatu, a dnevno - prema podacima agencije

Partner research solutions iz avgusta 2014. - ima 68.000 ¢italaca™. Specifi¢na vlasnicka

35 http://www.danas.rs/danasrs/iz_sata_u_sat/blic_najcitanija_novina_prema_najnovijem_istrazivanju.83.html
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struktura, koja bi nakon donoSenja novog Zakona o javnom informisanju trebalo da postane
neodrZiva, €ini ,,Politiku” grani¢nim slu¢ajem izmedu drzavno-partijskog i komercijalno-
profitnog tipa medija. ,,Politika” vazi za kvalitetan list, a glavna i odgovorna urednica je
Ljiljana Smajlovic.

,Vecernje novosti” nastale su 1953. prema ideji poznatog novinara i publiciste
Vladimira Dedijera, a upravo su u periodu ovog monitoringa obelezile 60. godiSnjicu od
pocetka izlaZenja. Danas se objavljuju pod sloganom ,,dnevni list sa najveéim tirazom u Srbiji”,
a broj odStampanih primeraka se, prema podacima iz impresuma u monitorovanom periodu,
kre¢e izmedu 120 i 170 hiljada. Podaci iz Centralnog registra pokazuju da 30 procenata
vlasni$tva ovog umereno tabloidnog lista pripada Republici Srbiji (i jo§ sedam odsto PIO
fondu’®), a ostatak razli¢itim kompanijama i pojedincima. Glavni i odgovorni urednik je Ratko
Dmitrovi¢.

,Dnevnik™ je osnovan je pod imenom ,,Slobodna Vojvodina” kao organ Pokrajinskog
narodnooslobodilackog odbora za Vojvodinu. Prvi broj je Stampan 1942. godine, a od 1953.
godine list izlazi pod sadaSnjim imenom. Iako se ,,Dnevnik” prodaje samo na teritoriji
Vojvodine, ne bavi se samo pokrajinskim temama, ve¢ i onima koje su od znacaja za celu
Republiku i region. Ovaj dnevni list je potpuno u drzavnom vlasnistvu®’: gotovo jednak broj
akcija imaju SkupsStina APV i Republika Srbija, a ostatak od oko tri procenta pripada
gradovima i opStinama Vojvodine, na Celu sa Novim Sadom. VrSilac duZnosti glavnog i
odgovornog urednika je Miroljub Mijuskovic.

Prvi broj nedeljnika NIN®® izagao je 1935. godine. List je zabranjen posle 26 brojeva, a
obnovljen je 1951. godine. Nakon Strajka zaposlenih, NIN se 1992. godine odvaja od Izdavacke
kuce ,,Politika” i1 pocinje da posluje samostalno, a pocetkom 2009. kupuje ga nemacko-
Svajcarska kompanija Ringier Axel Springer. Danas je jedan od vodecih nedeljnika koji se bave
politi¢kim i drustvenim temama, a glavni i odgovorni urednik je Milan Culibrk.

Radio Beograd poceo je da emituje program 1924. godine, u isto vreme kad i Radio
Bec, a samo Sest meseci nakon osnivanja Radija Pariz. Televizijski program poceo je da se

prikazuje 1958. godine, ¢ime je nastala Radio-televizija Beograd, koja ¢e pocetkom

Mews_id=84193 (poseceno: 20. 11. 2014).
56

http://www.crhov.rs/?Opcija=1&odabraniemitentjmb=3C50AF7DC2C5F9DD&isin=5E34D407BDAASADEA
F0829CO0 (poseceno: 20. 11. 2014).
57

http://www.crhov.rs/?Opcija=1&odabraniemitentjmb=36B9DF139EOFOEC6&isin=54D2AB69F17C7AC20DD

30A28 (poseceno: 20. 11. 2014).
38 Pun naziv Nedeljne informativne novine gotovo se u potpunosti povukao pred skra¢enicom NIN.
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devedesetih biti transformisana u Radio-televiziju Srbije. Vr$ilac duznosti generalnog direktora
RTS-a je Nikola Mirkov.

Radio Novi Sad osnovan je 1949. godine, a program se od samog pocetka emitovao na
pet jezika: srpskohrvatskom, madarskom, slovackom, rusinskom i rumunskom®®, Kada je 1974.
godine pocela sa radom Televizija Novi Sad, oformljena je i Radio-televizija Novi Sad. Javna
radiodifuzna ustanova ,,Radio-televizija Vojvodine” nastala je 2006. godine, a obuhvata dva
televizijska i tri radijska programa. Generalni direktor RTV-a je Srdan Mihajlovi¢.

Rad javnih servisa trenutno se finansira iz budZeta Republike Srbije, a novi Zakon o

javnim medijskim servisima predvida finansiranje na osnovu taksi od 1. januara 2016. godine.

1.2 Kontekst emisije
Polucasnovna centralna informativna emisija Radija Beograd zove se ,,Novosti dana” i

na programu je od 15 Casova. Drugi dnevnik Radio-televizije Srbije emituje se u 19.30, a traje
oko 40 minuta. Glavni i odgovorni urednik Informativnog programa na televiziji je Nenad
Stefanovi¢, dok je urednik Prvog programa Radio Beograda Porde Vlajic.

Centralna informativna emisija na ,,Radiju Novi Sad” pod nazivom ,,Novosti” emituje
se u isto vreme 1 u istom trajanju kao i beogradske ,Novosti dana”. U 17 sati na prvom
programu RTV-a prikazuje se i centralna informativna emisija ,,Dnevnik”, koja se reemituje
na prvom programu Radio-televizije Srbije.

Pored centralnih informativnih izdanja, praen je i rad dveju nedeljnih emisija.
,»QGradanin” se emituje subotom od 13.40 na Drugom programu Radio-televizije Srbije, u
trajanju od pola sata. Ova kolaZna forma posvecena je nacionalnim manjinama, a veliki broj
priloga emituje se na njihovim jezicima, uz titlove na srpskom. Urednica ,,Gradanina” je
Gordana Jakovljevi¢. Emisija ,,Radar” Radio-televizije Vojvodine bavi se politickim i
druStvenim temama, neretko u formi istraZzivackog novinarstva. Na programu je utorkom od 21

sat, a urednica je Marina Fratucan.

2. Korpus
Sadrzaji dnevnih listova i centralnih informativnih emisija analizirani su tokom osam

dana zavrSnice predizborne kampanje: 3. oktobra (petak), 8. oktobra (sreda), 11. oktobra

(subota), 13. oktobra (ponedeljak), 16. oktobra (Cetvrtak), 21. oktobra (utorak), 24. oktobra

% Danas se program, osim na ovim jezicima, emituje i na ukrajinskom, romskom, bunjevackom i
makedonskom.

184



(petak) 1 26. oktobra, na dan izbora (nedelja). U istom periodu pracen je i rad nedeljnika ,,NIN”
i nedeljnih emisija ,,Gradanin” i ,,Radar”. Ukupno su analizirana 24 izdanja dnevnih novina,
Cetiri izdanja nedeljnika, osam sati radijskih 1 13 sati televizijskih emisija.

U centralnim informativnim TV emisijama nije bilo mnogo prostora za ovu temu:
,Dnevnik” RTS-a je o njoj izvestavao u dva priloga, a ,,Dnevnik” RTV-a u tri. Kada je re¢ o
radijskim emisijama, interesantno je da su ,Novosti dana” Radija Beograd o ovoj temi
emitovale Cetiri puta viSe priloga nego ,,Novosti” Radija Novi Sad, iako u Vojvodini Zivi
najveci broj nacionalnih manjina. Beogradska emisija posvetila je izborima osam priloga, u
ukupnom trajanju od 13,5 minuta, a novosadska dva priloga, u ukupnom trajanju od oko pet
minuta. Kada je re¢ o Stampanim medijima, najvise tekstova objavio je ,,Dnevnik” (osam), $to
je 1 ocekivano, s obzirom na podrucje na kojem se distribuira. ,,Vecernje novosti” objavile su
sedam tekstova, ,,Politika” Cetiri, a NIN samo jedan. ,,Radar” je emisiju posvecenu izborima
za savete nacionalnih manjina emitovao 28. oktobra, a ,,Gradanin” se ove teme doticao u

izdanjima od 11. i 18. oktobra.

3. Metoda
Prilikom analize tekstova i priloga o izborima za savete nacionalnih manjina koriS¢en

je metod kvantitativno-kvalitativne analize sadrzaja medijskog diskursa. Za potrebe
istrazivanja nacinjen je kodeks, jednak za ceo projekat, Sto je omogucilo da se na osnovu

kvantitativnih analiza donose kvalitativni zakljucci.

4. Analiza
4.1. Zanr

Odabir Zanra govori o paznji koju redakcija posvecuje odredenoj temi, u spektru od
prenosenja izjave ili saopStenja, kao formi koje zahtevaju minimalan novinarski angazman, pa
sve do analitickih formi kakve su radijski i televizijski paketi, odnosno ¢lanci. Najces¢i zanrovi
u analiziranom korpusu bile su upravo vesti i saopStenja (28%), a slede TV paketi (18%),
izvestaji (15%) 1 radijski paketi (10%). Zastupljenost manju od deset procenata imaju ¢lanci,
hibridne forme, izjave, feljtoni 1 intervjui, dok reportaze, kolumne 1 komentari o izborima za
nacionalne savete nisu objavljivani. Na osnovu dobijenih podataka moze se zakljuciti da su
elektronski mediji podrobnije izvesStavali o izborima od Stampanih, iako forme koje pretenduju
da budu analiticke u izvesnom broju slucajeva nisu bile zaokruZene. Re€ je prvenstveno o

hibridnom Zanru, koji prema svojoj strukturi predstavlja nedovrSen paket. Tako su, na primer,
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na Radio Beogradu na dan izbora emitovana dva priloga sa samo jednim sagovornikom, bez

ankete.
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Grafikon 1. Zanrovske karakteristike priloga i tekstova

4.2. Oprema
Kada je re¢ o prilozima u elektronskim medijima, moZe se rec¢i da je u vecini sadrzaja

javnih servisa primetan visok stepen redakcijskog angaZzmana: vesti najniZzeg ranga, one koje
prezenter Cita bez propratnog priloga, javile su se samo u dva slu¢aja. Aktuelni video, odnosno
audio snimak pratio je 85 odsto priloga, dok je upotreba arhivskog snimka primecena u samo
jednom slucaju, u paketu emisije ,,Radar”, u segmentu posvecenom ratnim sukobima na
prostoru Medvede, Bujanovca i Preseva.

Bez propratnih fotografija je objavljeno ¢ak 45 odsto tekstova u analiziranim dnevnim
listovima. Taj podatak moZe da navede na zakljucak da je tema izbora bila nedovoljno
atraktivna odabranim Stampanim medijima, budu¢i da tekstovi bez dodatne opreme privlace
manje paznje i zauzimaju manju povrSinu. Ipak, treba imati na umu da su ,Politika” 1
,Dnevnik” kvalitetni dnevni listovi - u njima se fotografija i dalje tretira kao dodatni graficki
element, za razliku od tabloida, u kojima je doslo do inverzije ovih uloga. Cetvrtina tekstova
ilustrovana je portretom aktera, dok se u dva slucaja javljaju grupna fotografija i fotografija
ljudi u pokretu.

Naslovi tekstova su u 80 odsto slucajeva bili faktografski, Sto znaci da su svojom
strukturom neretko predstavljali rezimiraju¢i lid. Tako je, na primer, u ,,Politici” 26. oktobra
objavljen tekst pod naslovom ,,Danas su izbori za savete nacionalnih manjina”, a u ,,Dnevniku”

11. oktobra ,Istekao rok za predaju lista”. Takvi naslovi otklanjaju mogucnost pogreSne
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interpretacije, ali ne deluju privlatno poput metaforickih, kakvih je u analiziranom korpusu
bilo 15 procenata. Katkad je metafora jednostavna, poput one u ,,Politikinom” naslovu od 13.
oktobra: ,,Bitka za primat u nacionalnim savetima”. Izborni proces se pomoc¢u konceptualne
metafore tipa ,,politika je rat” predstavlja kao bitka, Sto dogadaju pripisuje osetnu nijansu
dinamicnosti i vaznosti. Sa druge strane, metafora se u pojedinim sluc¢ajevima Siri u alegorijski
lik, Sto se moze videti u naslovu feljtona ,,Vecernjih novosti” od 11. oktobra (,,Sa¢uvana loza
bunjevacka”) ili u nazivu jedinog teksta koje je nedeljnik NIN tokom analiziranog perioda
posvetio izborima (,,Politikantski folklor”, 23. februar).

Uocen je i jedan senzacionalisti¢ki naslov, 3. oktobra u ,,Vecernjim novostima”. Naime,
tekst o sukobu predsednika Crne Gore i muftije Zukorlica objavljen je pod pristrasnim
naslovom ,,Prekipelo i1 predsedniku”, dok je u samom tekstu Zukorlieva izjava Zargonski
okarakterisana kao biser: ,,Novi ,biser’ muftije Zukorli¢a bila je njegova izjava u kojoj je
optuzio visokopreosvecenog mitropolita Amfilohija da bastini ,genocidnu politiku’!” Treba
napomenuti da ovde nije re¢ o komentaru (kolumni), u kojoj bi subjektivan ton i neformalni

diskurs mogli biti tolerisani, ve¢ o vesti kao Zanru koji pretenduje na to da bude objektivan.

4.3. Povod
Povod za izveStavanje, na sli¢an nacin kao i odabir Zanra, svedoCi o vaznosti koju

redakcija pridaje odredenoj temi. Redakcije analiziranih medija su se u najveem broju
slucajeva (77%), ocekivano, oslanjale da aktuelne dogadaje. U dva navrata izvestavano je sa
pseudodogadaja, dok je u sedam jedinica analize uocena medijska inicijativa. To su svetli
primeri, koji pokazuju da se novinari nisu zadrzali na podacima dobijenim od agencijskih
servisa, ve¢ su uloZili dodatan napor u stvaranje medijskog sadrzaja. U tom se kontekstu mogu
istaci prilozi iz emisije ,,Radar”: jedan je posvecen predizbornoj kampanji u Vojvodini i sadrzi
izjave 15 sagovornika, a uz to je bogat anketama i inovativnim ,,pokrivalicama”. Drugi je
posvecen izborima za Nacionalni savet albanske nacionalne manjine, Sto predstavlja poseban
poduhvat, budu¢i da je izveStavano sa podrcuja na kojem Radio-televizija Vojvodine nema
svoje dopisnike. Deo drugog priloga emitovan je 1 u sklopu ,.Dnevnika” Radio-televizije

Vojvodine.
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Grafikon 1. Povod za izvestavanje

4.4. Lokacija
Lokacija sa koje se izveStava moZe da svedoci o centralizovanosti drzavnog aparata, ali

i 0 razgranatosti dopisni¢ke mreZe medija. Cetvrtina analiziranih tekstova i priloga posveéena
je dogadajima koji su odrZani (odnosno izjavama koje su date) u Beogradu, a tu je najcesce rec¢
o opStim informacijama o izborima, onima koje poticu od Republicke izborne komisije. 1z
mesta u centralnoj Srbiji izveStavano je u 24% tekstova i priloga, a najcesce je re€ o PreSevu, i
to zbog specifi¢nih izbora za albanski savet, na kojima ucestvuje mali broj Albanaca, budu¢i
da su sa posebnog birackog spiska izostavljeni gradani koji su bojkotovali poslednji popis
stanovniStva. Novi Sad je lokacija u samo dve jedinice analize, dok su druga mesta u Vojvodini
zastupljena u petini korpusa. Uz to, jednom je izveStavano sa Kosova i jednom iz Crne Gore.
Za 22% tekstova i priloga ne postoji specificna lokacija, ve¢ se govori generalno o Citavoj

drZavi, ponovo u kontekstu najopstijih informacija o izborima.

4.5. Autorstvo
Autor teksta potpisan je u 87% jedinica analize. Za preostalih 13% tekstova i priloga

moZe pretpostaviti da poticu iz agencijskog servisa, odnosno da se angaZman novinara smatra
nedovoljnim da bi bili navedeni makar inicijali, kao krajnje redukovana personalna
identifikacija. lako se ovaj rezultat moze smatrati zadovoljavajucim, trebalo bi negovati praksu
u kojoj su potpisuju svi novinski sadrZaji, pa 1 najmanji / najkraci, buduci da se na taj nacin

postuje etika odgovornosti.
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4.6. Tema
Kontekst teme veoma je znacajan kada se sagledava medijsko izveStavanje o izborima

za nacionalne savete, buduc¢i da u nadleznost saveta spadaju iskljuc¢ivo kultura, obrazovanje,
informisanje i sluZbena upotreba jezika i pisma. Odredene liste pokuSavale su da motiviSu
potencijalne biraCe na glasanje, pruZaju¢i im obec¢anja iz oblasti koje su nesumnjivo van kruga
ovlas¢enja nacionalnih saveta, poput sticanja autonomije ili komunalnih pitanja. Na osnovu
anketa prikazanih u televizijskim prilozima moze se naslutiti da ni odredenom broju biraca nije
bilo jasno dokle seZe moc¢ nacionalnih saveta, niti ko njima upravlja. Tako, na primer, jedan od
anketiranih sagovornika u prilogu emisije ,,Radar” izjavljuje da ¢e glasati ,,za Vucic¢a”, a
njegova komsSinica opisuje svoja ofekivanja od nacionalnog saveta slede¢im recima: ,,[Savet]
treba da nam pomogne da bolje Zivimo, da se ne patimo tako. Tamo gde ja Zivim, tu je najgora

ulica. I poplava, i dubre se ne ¢isti, i nemamo kanalizaciju, i struja svakih deset dana nestaje...”
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Grafikon 2 Tema priloga i tekstova

O manjinskim pravima, uopS$teno, bez udubljivanja u konkretna pitanja, izveStavano je
u 17% priloga, a teme obrazovanja i upotrebe jezika javljaju se u po deset odsto korpusa.
Demografija se kao tema javlja u devet odsto tekstova i priloga, kultura u osam, a informisanje
u pet. Najc¢esca tema ipak su bili sami izbori (38%): prijavljivanje izbornih lista, problemi
prilikom glasanja u Tutinu (jedan ¢lan birackog odbora pocepao je biracki spisak), tok izbora
1 izlaznost, te nezadovoljstvo anketiranih sagovornika formom poziva za glasanje: jedan
pripadnik albanske nacionalne manjine poZalio se ekipi ,,Radara” kako mu je poziv u
potpunosti odStampan na srpskom jeziku, a drugi, Goranac (¢ija manjina nema svoj nacionalni

savet) istoj ekipi pokazuje poziv na kojem je greSkom upisan kao Bosnjak.
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4.7. Akteri
4.7.1. Subjekat
Kategorisanje aktera pruza uvid u to kome mediji daju prostor da javno izrazi svoj stav

ili da objavi informaciju koju smatra vaznom. U analiziranom korpusu subjekti su u najve¢em
broju slucajeva ¢lanovi i kandidati za nacionalne savete (16%) i gradani u anketi (15%).
Novinari su subjekti u 14% tekstova i priloga, uglavnom u ulozi izvesStaca sa lica mesta, a slede
Republicka izborna komisija i nevladine organizacije (po 12%). Predsednici stranaka subjekti
suu 11% tekstova i priloga, dok se ostali ¢lanovi stranaka, verski lideri i sluzbenici, lokalni i
pokrainski funkcioneri javljaju kao subjekti u manje od pet odsto korpusa. Ostatak od deset
procenata ¢ini kategorija ,,neko drugi”, u koju su svrstani ministri, CESID, predsednik Odbora

za ljudska i manjinska prava u Skupstini Srbije, stranci...

4.7.2. Objekat
I'u ovoj su kategoriji akteri najcesce bili ¢lanovi i kandidati za nacionalne savete (38%),

ponajvise zbog izjava u kojima su izraZavana ocekivanja od rada buducih saveta, ali i zbog
medusobnih optuzbi kandidata sa razliitih lista. Slede gradani (29%), kao ciljna grupa
kandidovanih lista, a potom 1 nosioci drzavne vlasti (13%) — bilo da je oli¢ena u jednom imenu,
najceS¢e imenu premijera, ili da je predstavljena kao metonimijski agens. Objekti su u manje

od pet odsto korpusa funkcioneri stranaka, verski lideri i Republic¢ka izborna komisija.

4.7.3. Personalizacija subjekta
Kao $to je ve¢ navedeno, subjekti su najces¢e imali ulogu ¢lana ili kandidata za savet

nacionalne manjine. Tako Esad DZudo (BosSnjacko nacionalno vijece) objasSnjava u izjavi za
»INovosti dana” od 11. oktobra da su vidljivost i mo¢ nacionalnih saveta veoma suZeni: ,,Neki
direktor preduzeéa u Prijepolju kaZe: ,Oprostite, ko ste vi? Neka nevladina organizacija? Sta
imam ja sa vama?’”. Izjave su, pored kandidata i biraca, kao neposredno zainteresovanih strana
u ovoj temi, davali i analiti¢ari, poput Aleksandra Popova iz Centra za regionalizam, koji je za
isto izdanje ,,Novosti dana” ocenio da su se nacionalni saveti ,,0dvojili od manjina koje
predstavljaju 1 postali su sami sebi cilj” 1 profesora na Filozofskom fakultetu u Novom Sadu
MikloSa Biroa, koji je nacionalne savete metafori¢no opisao kao ,,ljuSture bez unutraSnjosti”.
Izbore su komentarisali i nosioci izvr$ne i zakonodavne vlasti: poslanik u Skupstini Srbije Riza
Haljimi kritikovao je vlast zbog Cinjenice da albanski ucenici nemaju adekvatne udZbenike,
predsednik pokrajinske skupStine IStvan Pastor ocenio je da su izbori ,,praznik demokratije”, a

ministarka drzavne uprave i lokalne samouprave Kori Udovicki da je njeno ministarstvo ulozilo
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poseban napor kako pripadnici romske zajednice ne bi izlazili na elektorske, ve¢ na direktne

izbore.

4.7.4. Personalizacija objekta
Medu objektima su jo§S dominantnije prisutni ¢lanovi i kandidati za nacionalne savete.

Gradani u anketama ne imenuju konkretno objekte iz te grupacije, ve¢ se pozitivno ili negativno
izraZavaju o savetu kao takvom. Anonimizacija aktera prisutna je i kad pripadnici nacionalnih
manjina kritikuju vlast ili izborni sistem. Jedan od retkih slu¢ajeva koji ukljucuje konkretno
navodenje imena pri optuZbama odnosi se na segment emisije ,,Radar” u kojem je predstavljen
sukob dveju lista slovacke nacionalne manjine. Naime, lista ,,Slovacki identitet”, koju predvodi
potpredsednica SkupStine Vojvodine Ana Tomanova Makanova, optuzuje listu ,,Slovaci,
napred”, ali i Stampane medije ,,Alo”, ,,Kurir”, ,,Politika” i ,,Dnevnik” da mesecima vode
negativnu kampanju protiv nje. Sa druge strane, nosilac liste ,,Slovaci, napred” Pavel Surovi
kaze kako ,,Slovacki identitet” njegovu listu nepravedno optuZuje za izdaju nacionalnih

interesa 1 potpirivanje mrznje.

4.7.5. Stranacka pripadnost aktera
Subjekti su u analiziranom korpusu stranacki identifikovani iskljucivo u slucajevima

kada su stranke manjinske: SDA SandZaka (Sulejman Ugljanin), Partija za demokratsko
delovanje (Riza Haljimi) i Savez vojvodanskih Madara (IStvan Pastor). Kada je re¢ o
objektima, dolazi do potpune inverzije: stranacka identifikacija navodi se samo kod velikih
parlamentarnih stranaka — Sulejman Ugljanin optuZuje Srpsku naprednu stranku zbog
neodgovornog odnosa prema manjinama, a Enis Imamovi¢ Socijalisticku partiju Srbije i njenog

lidera zbog Sirenja atmosfere straha.

4.7.6. Stav subjekta prema objektu
Stav subjekta prema objektu je u najve¢em broju slucajeva (36%) negativan. Ovakav

rezultat posledica je velikog broja raznolikih razloga za nezadovoljstvo kod subjekata, bilo da
se ti razlozi vezuju za samu organizaciju izbora (greske u navodenju podataka, upotreba
manjinskih jezika na izbornom materijalu, nepostojanje budzeta za predizborne aktivnosti, mali
broj birackih mesta), ulogu nacionalnih saveta, kampanju protivnickih lista ili odnos drzave
prema manjinama. Stav subjekta prema objektu je neutralan u 31% tekstova i priloga, najcesce

u slucajevima kada se novinarski angazman ne odmice dalje od pruzanja najosnovnijih
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informacija o izborima. Jednak je broj jedinica analize u kojima je ovaj odnos pozitivan,

odnosno i pozitivan i negativan — po 16 procenata.
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Grafikon 3 Odnos subjekta prema objektu

4.8. Nacionalne zajednice u kampanji
Subjekti su bivsi funkcioneri nacionalnih saveta u Cetvrtini analiziranog korpusa, a ni u

jednom od tekstova i priloga nije uo€ena zloupotreba drzavnih funkcija. Ukoliko izuzmemo
jedinice analize gde su nacionalne zajednice samo taksativno navedene, moZemo zakljuciti da
je izveStavano o 11 od ukupno 20 zajednica, najviSe o BoSnjacima (12 tekstova i priloga),
Albancima i Romima (po Sest), Madarima (pet), Bunjevcima (tri), te Slovacima, Rusinima,
Crnogorcima, Hrvatima, ASkalijama i Bugarima (po jedan). Ni u jednoj jedinici analize nije
izveStavano o Vlasima, Grcima, Egip¢anima, Nemcima, Rumunima, Slovencima,
Ukrajincima, Cesima i Poljacima. MoZe se pretpostaviti da je medijima bilo tesko da dodu do
pripadnika i predstavnika malih nacionalnih zajednica, ali je, primera radi, teSko pronaci
opravdanje za medijsku nevidljivost rumunske manjine, koja u Srbiji ima pripadnika koliko i

gradi¢ poput Jagodine stanovnika.

5. Zakljucak
Analizirani mediji su u zavrS$nici kampanje za izbore nacionalnih saveta nacionalnih

manjina nedovoljno paznje posvetili ovoj temi, iako se ona neposredno ti¢e svakog Cetrnaestog
gradanina Republike Srbije. Ipak, izveStavanje je bilo liSeno senzacionalistickog pristupa, a u
nizu tekstova i priloga opSteg formata publici je na jasan nalin predstavljena organizacija
izbora i funkcija nacionalnih saveta. Komparativna analiza dala je i neocekivane rezultate,

buduc¢i da se pokazalo da je Radio Beograd u analiziranom periodu emitovao cetiri puta vise
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priloga o ovoj temi od Radija Novi Sad, ¢ija ciljna grupa Zivi na teritoriji koja je poznata po
svojoj multinacionalnoj prirodi. U pogledu medijskih inicijativa najbolji primer predstavlja
emisija ,,Radar” Radio-televizije Vojvodine, u okviru koje su emitovani prilozi sa analiti¢kim
pristupom 1 velikim brojem sagovornika i1 anketa. Dnevni listovi su 0 ovoj temi prosecno
objavljivali manje od jednog teksta po broju, a sli¢an nivo interesovanja za izbore nacionalnih
saveta uoCen je u nedeljniku NIN. Diskurs aktera bio je karakteristican po naglasenoj

anonimizaciji pri izricanju negativnih ocena.
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DISCOURSE ANALYSIS OF THE ELECTIONS FOR THE FOR NATIONAL
MINORITIES COUNCILS IN THE MEDIA IN SERBIAN LANGUAGE

Summary: Media discourse on elections for councils of national minorities was analyzed during the eight
days in October in daily newspapers "Politika", "Vecernje novosti” and "Danas”, as well as in the central
news programmes of "Radio-televizija Srbije", "Radio Beograd", "Radio-televizija Vojvodine" and "Radio
Novi Sad". In addition to the content published daily, monitoring also included the weekly newspaper
"NIN", as well as TV program "Radar" on "Radio-televizija Vojvodine" and "Gradanin" on "Radio-
televizija Srbije". Method used in article is the method of quantitative-qualitative analysis of media
discourse. It can be concluded that during the analyzed period media listed above did devote sufficient

attention to the topic of elections for councils of national minorities.

Key words: elections, councils of national minorities, national minorities, media, discourse analysis
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